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nada mds sencillo: tres afios de existencia que, retrospectivamente, se
reflejan en los 36 nimeros editados, mantenidos, vigorosamente, por
la férrea voluntad de la Asociacién Sindical de Industriales de
Mallorca (ASIMA). 3 i

La publicaciobn, mes a mes, de ECONOMIA BALEAR, representa
algo muy positivo en la historia local de las revistas editadas, y que
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desvelos la siguen apoyando y manteniendo.
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TENER BILLETE NO BASTA

A finales del mes pasado, un amigo mio regresé a nuestra ciudad después de un viaje
vacacional. Me decia: “han sido unas vacaciones muy buenas, pero este afio, la verdad sea
dicha, no tenia deseos de salir..Y por falta de esta voluntad culpo a que todo me ha salido a
izquierdas”. :

“Tan pronto como llegamos —me siguié contando— mi esposa tuvo una congestion na-
sal que le duré casi los veinte dias de descanso. Médico y practicante venian a casa mientras
yo hacia constantes viajes a la farmacia, no tan solamente para comprar las medicinas para
mi esposa, sino que tenia que adquirir unos comprimidos para relajar los misculos a mi ma-
yor y unas pomadas para curar los efectos de insolaciones de mis dos pequefios”.

“El coche tuvo problemas en su sistema de refrigeracion, y en aquel pueblecito el me-
cdnico no . hacia mas que pruebas creyendo que mi coche era su conejillo de indias”.

Asi se expresaba mi compaiiero de oficina que no habia disfrutado de sus vacaciones y
posiblemente no-las disfruté por la apatia con que los empezé. Le falté buena voluniad. Se
vié arrasirado por el entusiasmo de los suyos.

Todo esto que nos conto, sucede a menudo. No tiene importancia. Para aquél que se
levante de la cama con decision, con entusiasmo, la vida le parece mejor a pesar de las cir-
cunstancias que le rodean.

Claro esti que todo se necesita: tanto pesa el entusiasmo como el saber ver la realidad
de la vida. Tanto se necesita el pan como la mezcla. ;Por qué renunciar a una de las dos
cosas si nadie nos obliga a ello? bien estd contar con los medios materiales para emprender
un negocio, un viaje, pero no se debe olvidar que estos medios, por muy poderosos que sean,
pronto se convertirdn en peso muerto, en algo inanimado, si no hay una vivisima actividad
que los eleve, como un tanque de guerra que se convierie en un montén de chatarra en
cuanto le falta el carburante liquido.

Lo que si diré es que iodas las cosas deben estar en la imaginacion antes que en lo
realidad, antes en la realided interna del espiritu que en la realided externa a él. Por eso se
dice que la funcién crea el organo, que la necesidad de una cosa crea la cosa necesitada,
deseada. El hombre necesité el martillo y después de infinitos ensayos acabé por crearlo, por
inventarlo. Y acabé siendo carpintero. Esto me recuerda aquél que recibié, por equivocacién
una mdquina de escribir, y.se dedicé a hacer novelas, por gastarla de alguna manera.

Aquél que tenga una idea fecunda ya encontrard el medio de convertirla en realidad.
Los medios' materiales ya los pondrd el capitalista, pero la capacidad de trabajo, de resis-
tencia, de previsién, de accién eficaz, deben salir del que tenga cardcter para ponerlas a dis-
posicién de la obra. Nada se puede hacer si no estd siempre a punto la voluntad.

Para viajar, para ir de vacaciones, no basta tener el billete, lo importante, lo decisivo, es
la voluntad de viajar y, sobre-todo, de llegar a tiempo.
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de viviendas

Urbanizaciones

Algo nuevo que le brindamos con nuestras instalaciones

UNA MAYOR ECONOMIA

El gas a granel es méds barato que en botellas indus-
triales

APROVECHAMIENTO TOTAL

Usted solo paga el gas que consume

MAYOR COMODIDAD

No precisa manipulacion alguna

Sencillez y rapidez en el suministro

Control inmediato del consumo

AUTONOMIA

Usted dispone en todo momento de su propia fuente
de energia

LIMPIEZA

No deja residuos ni produce humos

SEGURIDAD ABSOLUTA GARANTIZADA

Debido a la experiencia de nuestros medios técnicos y
méxima calidad internacional de nuestros materiales
FLEXIBILIDAD DE UTILIZACION

Aplicable para todo uso, sin limitacion de consumo
GRAN OPORTUNIDAD PARA LA

EXPANSION DE SU EMPRESA

Ripido desarrollo y modernizacion de industrias:

Nicolas de Pax, 34
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Palma de Mallorca

Explotaciones
agropecuarias

1ekeal
_.‘

T 4
53

i

i

Hosteleria

Viviendas
aisladas

Hostt_zleria — Urbanizaciones — Bloques de viviendas —
Gg‘a_njas avicolas y ganaderas — Agricultura —
Viviendas aisladas — Factorias en general

Nuestra empresa le ofrece

GARANTIA DE NUESTRA

INSTALACIONES :

En nuestros servicios le otrecemos un ano de garantia
RAPIDO SERVICIO DE ASISTENCIA

Disponemos de un departamento de equipos moviles
especializados o
REALIZACION INMEDIATA DE NUESTRAS
INSTALACIONES

Disponemos en nuestros almacenes, para su entrega
inmediata, de cualquier tipo de depdsito
EXPERIENCIA

Mas de 10 afios en la aplicacion de los gases en
general, respaldan el prestigio de nuestras instalaciones
SOLUCION A SU PROBLEMA

Podemos resolver en su totalidad cualquier problema
que se le presente, ya que disponemos de ingenieros
capacitados para la investigacion del uso de toda clase
de aplicaciones de cualquier tipo de gas



La
Gran Orden
de los
Caballeros

de la

por Georges Roos

Cuando el periodista o el escritor ponen en evidencia, a
manera de denuncia, una situacion que por critica o grave
puede perjudicar a una comunidad o a la sociedad en gene-
ral, es importante captat-la intencién que los guia. Una co-
sa es aprovechar una determinada coyuntura para, al estilo
de los oportunistas, crear sensacionalismo a costa de un
problema real, y la otra es sentir que se puede ser util a
través de una critica constructiva cuando se presiente o se
siente que los derechos humanos han sido agredidos.

En el dltimo de esos dos casos, es decir, cuando se in-
tenta sanamente defender los valores éticos fundamentales,
el espiritu de justicia hace que no se tema aparecer como
“machacén” cuando se insiste sobre un mismo asunto. No
importa que haya quienes piensen que uno se repite. Vale
la pena repetirsé cuando los grandes males siguén vigentes,
pues esto significa al fin que ellos, los grandes males, no
han dejado de repetirse.

Con la excusa de que vivimos una época de transicion,
saturada de cambios, de antagonismos ideologicos, de en-
frentamientos generacionales, etc.; vemos prosperar en to-
dos los campos al oportunista “profesional”; es decir, al in--
dividuo que se ampara en la confusion, en el progreso ace-
lerado ¥ en el estancamiento de ciertas legislaciones para es-
tafar la buena fé de sus semejantes. Pues la palabra estafa
cabe perfectamente en los hechos a que hacemos referencia,
pese a que los individuos en cuestion .den libre curso a sus
desmanes en nombre de lo que ellos consideran habilidad
comercial. r

Vale la pena efectuar un breve andlisis de estos indivi-
duos, dado que conocerlos es una de las maneras de poner-
se en guardia contra ellos. El rasgo que los caracteriza bdsi-
camente es una mala educacién consciente por medio de la
cual tratan de edificar ante los ojos de los demas una im-

portancia que no poseen. Se trata de unos sefiores que a

través de un personal debidamente adiestrado nos hardn sa-

_ ber siempre “que nunca estdn”. Esto por sistema y especial-

mente cuando se trata de cobrarles una factura. Sea cual
sea la cantidad de constancias que se les deje de haberles
visitado o llamado, responden con un silencio total. Son'
tan importantes que pueden ignorarlo todo de las necesida- .
des y derechos ajenos.

Cuando una persona honesta no puede cumplir con
una obligacion monetaria o atender una entrevista anterior-
mente concertada, generalmente llama para disculparse y
explicar su problema. Ese sélo hecho hacé que se les respe-
te, que se tenga toda la paciencia necesaria con ellos, que '
se consideren sus problemas y que se les otorguen todas las
facilidades que necesitan para recuperarse y cumplir; En
cambio, ante la totalindiferencia y despreeio de los otros, que
ademds de “nunca estar” son capaces de sentirse muy ofen-
didos si alguien les recuerda sus més elementales obligacio-
nes (puesto que al final, con una carta, un telegrama o una
visita sorpresiva se descubre que si estdn) lo que nace en
nosotros no es ya la preocupaciéon de no haber podido co-
brar una factura o haber puesto en claro una situacion que
nos estd costando un tiempo precioso, sino la indignacién
de saber que estamos conviviendo con siniestros estafadores
que se han adjudicado libremente el titulo de hombres de
negocios y que para colmo nos indican, como jugadores de
pocker, que poco les importa la ley porque ellos poseen la
mdgica baraja que puede volverla relativa.

Es decir, el finico capital’de que disponen cuando co-
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mienzan un negocio es la sagrada intencién de no cumplir
con ninguna obligacion, aprovechando que hay quienes no
poseen mds capital que su trabajo. Un golpe sencillo, poco
complicado y désde luego mucho mienos arriesgado que el
de los que se ganan la vida con el asalto a mano armada.
Para estos tltimos la ley posee ufi mecanismo punitivo in-
mediato, pero para ellos, que al fin no cometen maés delito
que el de agredir el sentido ético por sistema, el mecanismo
no es radical ni mucho menos puesto que, no incluido en
“el d4mbito de 18 criminal, actua dentro del regimen casi ele-

i

gante de prudencia y atenuantes que son propios de los
asuntos llamados civiles. La pena es que esa elegancia sea a
veces aplicada a los individuos menos elegantes de la socie- .
dad puesto que, entenddmoslo de una vez, son ellos quienes
la envilecen maés inescrupulosamente. Se disfrazan de sefio-
res para hacerlo y eso es muy grave puestorque en una co-
munidad donde los sefiores y los delincuentes se confun-
den, resulta dificil crear una auténtica escala de valores.

Mientras no se salve la ética, los hombres no estarin
salvados.

Los 8 puntos del mafana
para el empresariado

Segun la conferencla de John Diebold,
pronunciada en Madrid

1. El directivo de empresa dentro del sector piblico

6. La gestién de personal y el sector de servicios adop
tarén nuevas normas de relacion.

7. Se hard indispensable el continuo entrenamiento para
adaptarse a los cambios de las nacientes tecnologias (for-

macién permanente de los directivos).

8. Nuestras organizaciones se deberan reestructurar, pe-
ro teniendo en cuenta de no basarse en los principios co-

rrespondientes a la pasada era tecnoldgico-social.

Podriamos ampliar nuestra referencia de cuanto habl6

adoptard un papel cambiante,

2. Las empresas privadas tendréan més oportunidades
de realizar trabajos para los servicios de la Administracion
Publica.

3. La toma de decisiones en las empresas multinaciona-
les armonizardn mejor su plan de beneficios con los pla-
nes de los Gobiernos en cuyos Estados actian.

4. -Implentacion de sistemas .de decision integrados, en
el sector publico y en el privado.
5. Los hombres de empresa identificardan y seguiran

las nuevas oportunidades de constituir negocios rentables
en torno a las nuevas tecnologias, de modo que el naci-
miento de otros negocios serd un manantial y una atrac-
cidn para los hombres- atentos.

mister Diebold, muchas de cuyas conclusiones nos sona-
ban a auténticas novedades en el terreno de la moderna
tecnologia. Habremos de volver sobre las ideas de mister
Diebold y sobre la conveniencia de que los empresarios es-
panoles, en trance ahora de centrarse en el terreno de la
modernidad que el acelerado desarrollo economico de
nuestro pais exige, sepan asimildrselas, por muy avanza-
das que nos parezcan. Si algo bueno tiene la tecnologia de
esta época en que vivimos, es que mueve con una enorme
velocidad el progreso y la evolucidn, trayéndonos un siglo
nuevo en el que es tanta la novedad que nos ha de traer,
que nos sentimos aturdidos para hacer un prondstico so-
bre lo que los nuevos tiempos nos han de ofrecer en este
terreno.

COTECMA, S.A.

ESTUDIOS Y PROYECTOS — ASESORAMIENTO TECNICO

* o
- x Servicio post-venta
xRepuestos .
A :

*

»Soluciona el
. xproblema del
xalmacenaje
elevacion y

« transporte

Carretillas

elevadoras
electricas

y diesel
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Al servicio de la construccion
* GRUAS TORRE
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El sector industrial —excluida Ia
construccion— ha experimentado en
el segundo trimestre del afio en cur-
so una sensible mejora en el nivel de
utilizacion de la capacidad productiva
con relacion al existente en el trimes-
tre anterior, segun informa el Minis-
terio de Industria con base en los re-
sultados de la encuesta que sobre
«Infrautilizacién de la capacidad pro-
ductiva» realiza la Secretaria General
Técnica del Ministerio de Industria.

El nivel de utilizacién registrado es
el més alto alcanzado en los tres il-
timos afos. Este resultado corrobora
la hipétesis formulada en el informe
anterior en e! sentido de que el Ii-
gero retroceso del primer trimestre
tenia un simple caracter accidental.
Asi pues, la recuperacién de la acti-
vidad productiva en cuanto a una me-
jor utilizacién de los medios de pro-
duccién prosigue todavia y parece que
ain no se detendrd si se confirman
las expectativas de los empresarios
para el tercer trimestre.

La mejora del grado de utilizacién
de la capacidad productiva se ha de-
bido, fundamentalmente, al comporta-
miento favorable de la agrupacién de
bienes de consumo que, a pesar de

LA
COYUNTURA
INDUSTRIAL

su notable recuperacién, se mantiene
a un nivel de utilizacién bastante por
debajo del considerado como normal
por los empresarlos. Respecto a las
otras dos agrupaciones se observa
una ligera mejoria en el grado de apro-
vechamiento de la capacidad produc-
tiva de la de bienes de inversién —ex-
cluida la construccién— y de la de
intermedios, siendo mayor la intensi-
dad de la recuperacién en el primer
caso que en el segundo.

Segtin opinién de los empresarios,
la debilidad de la demanda interior,
aunque con menor importancia rela-
tiva, sigue siendo la principal causa
de la infrautilizacion de la capacidad
productiva, si bien esta ha sido muy
escasa, como ha quedado indicado.
En menor grado han influido las difi-
cultades de equipo en alguna fase pro-

balendario
tel
contribuyente

14 del mes anterior.

de prorroga.

ano.

oeliemhre
1912

DIA 20.

Dia 11.—Ingreso directo (selvo sucesiones, transmisiones pa-
trimoniales, actos juridicos documentados, aduanas y tasas):
Ultimo dia para el pago de las motificaciones recibidas del 1 al

DESPUES DEL DIA INDICADO, Y HASTA EL 25, inclusive,
podra realizarse el pago en caja, con el 10 por 100 de recargo

Dia 15.—Recaudacion por recibes: Ultimo dia para solicitud
de domiciliacion en Banco o Caja de Ahorros de los recibos
de contribuciéon del segundo semestre del afio en curso y su- |
cesivos «(por triplicado). EL. DIA 16 COMIENZA EL PERIODO
VOLUNTARIO DE COBRANZA DEL SEGUNDO SEMESTRE.

Dia 26.—Ingreso directe (salvo sucesiones, transmisiones pa-
trimoniales, actos juridicos documentados, aduanas y tasas):
Ultimo dia para el pago de las notificaciones recibidas del 16
al 31 del-mes anterior.

DESPUES DEL DIA INDICADO, Y HASTA EL 10 DE OC-
TUBRE, inclusive, podra realizarse el
por 100 de recargo de prérroga.

Dia, 30._.—7-Rl'lsti_ca-cuota proporcional: Ultimo die para que los
contribuyentes por. el expresado concepto presenten escrito re-
nunciando al régimen de estimacion objetiva, para el préximo

Dia 30.—Rustica-cuota fija: Ultimo dia para presentar de-
claraciéon de los aumentos de ventas producidos durante el ter-
cer trimestre del afio actual. .

Dia 30.—Rentas del capital: Ultimo dia para que se formu-
len y presenten las sociedades emisoras y los bancos lasg rela-
ciones nominales de intereses, dividendos y otros rendimientos
de capitales (representados por titulos y satisfechos por cupén
o estampillado de aquéllos) que hubieran pagado o abonado,
durante el segundo trimestre del ano en curso. DESDE EL

pago en caja, con el 10

"ductiva, las dificultades de abasteci-
miento de materias primas y las
dificultades de financiacion o tesore-
ria. Cabe destacar que las dificultades
de financiacién o tesoreria han tenido
una influencia menor que en el trimes-
tre anterior.

La debilidad de la demanda interior
ha sido la causa fundamental de no
haberse aprovechado totalmente la ca-
pacidad de produccién instalada en
cada una de las tres agrupaciones. En
la agrupacién de bienes de inversién
—excluida la construccion— han se-
guldo en Iimportancia las dificultades
de financiaciéon. En la de bienes de
consumo han sido factores de caréc-
ter estacional los que mayor peso han
tenido en la infrautilizacién de la ca-
pacidad productiva después de la de-
bilidad de la demanda. Por dltimo, en
la agrupacion de bienes intermedios
hay que destacar como segundo factor
importante del desaprovechamiento
de la capacidad, la aparicién de difi-
cultades de equipo en alguna fase
productiva.

Hay que destacar que la debilidad
de la demanda interior ha cedido es-
pecialmente en la agrupacién de bie-
nes de inversion, si bien continda sien-
do la agrupacién méas perjudicada por
esta variable coyuntural. En la agru-
'pacién de bienes intermedios es don-
de, en cambio, la debilidad de la de-
manda tiene menos importancia en lo
lque a la utilizacién de la capacidad de
iproduccic’)n se refiere.
| Al objeto de interpretar correctamen-
te el significado de los resultados de
lesta encuesta es conveniente aclarar
que la existencia de unas causas de
linfrautilizacién no significa necesaria-
mente que la utilizacién de la capa-
cidad productiva haya sido reducida,
'sino que se han presentado una se-
]‘rie de circunstancias negativas —ge-
ineralmente imprevisibles e inevita-
bles— que han impedido aprovechar
la plena utilizacion de la capacidad
iinstalada que sélo en teoria seria fac-
tible conseguir. Aunque las causas de
infrautilizacién pueden ser. innumera-
'bles, la experiencia ha llevado a codi-
ficar las posibles causas en ocho gru-
pos, correspondientes a aquellas que
con mas frecuencia pueden presen-
|tarse.

Las expectativas de los empresarios
para el préximo trimestre muestran
‘todavia una tendencia de ligera me-
\jorfa con respecto a la situacién ac-
\tual. Las previsiones m&s optimistas
'se circunscriben a la agrupacién de
bienes de consumo. Se prevé tam-
bién una ligera mejora en la de bie-
nes de inversién y una estabilidad en
la de bienes intermedios.

9
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A ALEMANIA

La CAMARA ESPANOLA DE CO-
"MERCIO EN'ALEMANIA con residencia
en 6. FRANKURT AM MAIN 70;
SCHAUMAINKAI, 83, =publica nueva
relacién - de. firmas alémanas interesadas
en importar de ESPANA los siguientes ar-
ticulos; : ;
1846.— CONFECCION DE CUERO.
1846.~ CONEFECCION DE CUERO..
1855.— AZULEJQOS: 1861.—- MUEBLES
ESPANCLES. 1862.— ARMAS ANTI-
GUAS. '1863.— MADERA TALLADA.
1867.— MARROQUINERIA. 1868 —
ALFOMBRAS. 1869.— SILLAS DE
MIMBRE. 1875.—: MUEBLES ‘RUSTI-
COS. 1881.~ PIES DE MADERA PARA
LAMPARAS DE MADERA. 1882.—
. PANTALLAS Y LAMPARAS COMPLA-
TAS DE MESA. 1885~ MUEBLES.

Todo exportador espafiol interesado
en cualquier articulo puede dirigirse a la
citada- CAMARA ESPANOLA DE CO-
MERCIO EN ALEMANIA, debiendo se-
fialar claramenté el NUMERO que. ante-
cede a cada articulo al objeto de que re-
ciba oportunamente las direcciones que
interesa,

A ESTADOS UNIDOS

La Oficina Comercial de Espafia:en

Nueva-York, " remite a la Delegacion
Regional del Ministerio de Comercio
nueva relacion de firmas norteamericanas
interesadas en importar de Espafia los si-
guientes articulos;
BOTAS DE VINO.— ROPA ANTERIOR
SRA. Y CABALLERO.— FRUTA Y VE-
GETALES EN CONSERVA.— ABRI-
GOS Y CHAQUETAS DE CUERO.—
ENCAJE.— ABANICOS DE ENCAJE.—
ARTICULOS. DE CUERO.— MARCOS
DE MADERA.— MUEBLES.- MUE-
BLES PARA NINOS Y TRICICLOS.—
CERAMICA.— AZULEJOS.— LAMPA-
RAS Y ACCESORIOS.— ESPADAS DE
TOLEDO.—~ REPRODUCCIONES DE
OLEQOS.—

Las firmas con sus direcciones seran
facilitadas por esta Delegacion Regional
del Ministerio  de Comercio; sita en calle
del General ‘Goded no 75~ ‘Entlo.
—APARTADO DE CORRES NO 109—
PALMA DE MALLORCA, o bien remiti-
das a peticion.—~

ESPANA IMPORTA
- ORO Y PLATA

s

Entre enero y marzo del presente afig,
Espafia ‘ha importado sicte toneladas de
lingotes de oro por valor de 527,86 millo-
nes de pesetas. En cuanto a lingotes de
plata, la' importacion ha sido en el misg-

“mo periodo de tiempo de 51 toneladas; por

un importe de 162,3 millones de pesetas.

La mayor importacion de ore ha sido
de Suiza, con cinco toneladas, por 3742 mi-
llones de pesetas, y.del Reino Unido, dos
toneladas; por 1534 millones. De plata han
sido Méjico, con 24 {oneladas, y Francia,
con veintidds.

Aumentaron en Marzo nuestras ventas al exterior

A’ 35.383,5 millones @& pesetas se elevd el

valor “de las importaciones realizadas por

Espafia durante el pasado mes de marzo,
segtin los datos provisionales de la Direccion
General de Aduanas. - ..

Con  esta cifra, lasy, importaciones, que
habian venido. manteniendo en los dos pri-
meres meses del afio un fuerte ritmo de ‘cre-
cimiento, experimentan un ligero: retroceso
con respecto al mes. de febrero, en que al-
canzaron los 36.791,7 millones de pesetas.

Por el contrario, nuestras ventas al exte-
rior: han saumentado considerablemente res-

Intercambio

pecto al mes anterior; al situarse en los
215398 millones de pesetas frente a los
18.720 millones del mes de febrero.

La cobertura de ias importaciones por las
exportaciones se situé en el mes de marzo
en el 61,5 por 100.

Para los tres primeros meses del ano, el
deficit comercial espafnol alcanzs los 41.3817
millones. de pesetas; como resultade de unas
importaciones por valor de 105.200,6 millones
de pesetas y unas exportaciones de 63.8189
millones,

DENUNCIAS
POR IMPORTACIONES

A PRECIOS

ANORMALES

Dice “Jomar’: Parece ser que Se’
han ‘recrudecido las denuncias de
la. industria. nacional, en determi-
nados sectores; por importaciones a
supuestos precios anormales vy como
consecuencia . de-esto se - estd dete-
niendo: la: normal - tramitacién de
las - correspondientes’ ‘declaraciones
liberadas. ;

La denuncia por importaciones a
precios - anormales — parsce ~haber
perdida st caracter ‘de excepciona-
lidad y se viene practicando como
si fuera ya una costumbre adopta-
da por determinados sectores de la
produccién nacional para dificultar
las ~ importaciones,. Una- . serig - de
circunstancias 'de  caracter = econo-
mico estan ‘determinando que: los
productores nacionales vean “dumi-
ping’” donde no lo-hay.

Puede servir de ejemplo. la cai-
da en 'los precios internacionales
demuchos  productos,  particular-
mente los quimicos. El desarrollo
tecnologico: de 1os procesos de fa-
bricacion; la excesiva. competencia
v el debilitamiento de la 'demanda
en Europa son circunstancias que
contribuyen ' inevitablemente "o g
baja en los precios internacijonales.

‘Pero esta baja; en muchas ocasio-

nes, no supone -que los precios de
importacion - sean: “dumping”, por-
que:se. corresponde ¢on log. precios
interiores de log paises que expor-
tan. De ntra parte hay empresas
dque sf han montado en nuestro
pais a la sombra de una protec-
cién arancelaria, pero gue carecen
de posibilidades de competir con el
exterior y en vez de dirigir su po-
litica industrial de fabricacién ha-
cla la sefialada por el Ministerio de
Comercio. de  “materiag primas a
precios internacionales”, pretenden
mantenerse  indefinidamente 'z la
sombra, del Arancel, de las denun-
clas a Que nos hemos referido 'y de
otros procedimientos, El Ministerio
de Comercic debe mirar estas de-
nunciag, con la misma meticulosi
dad con que mira los errores de
forma de las declaraciones de im-
portacién, antes de cortar la trami-
tacién de las. licencias. Esperemos’
que si alguna vez se aprueba el c6-
digo . “antidumping”  todas  estas
practicas- desaparezcan. N

de informacién sobre los
créditos a la exportacion

" Conforme al acuerdo concluido en el marco de la OCDE, a partir del pasado 1 de julio un total de 20 paises, incluido Estados Unidos,

han puesto en prictica una experiencia consistente en que cada uno de ellos informe a los demds sobre su poh_’ti’m en materia de aéditos a largo
plazo 2 la exportacién. Si tal ensayo resulta fructifero, ¢l sistema de comunicacion de tales informaciones seguird aplicindose.. Las informaciones
sblo seran. dadas para los créditos de una duracion superior a cinco afios y solamente a peticidn; es decir, que no tendrd cardcier auto_ma_tlco. Los
informes se referirdn a la duracibn’ del crédito, escalonamiento de los reembolsos? garantias y seguros de créditos bancarios privados, si bien no se
comunicarin los tipes de interés, ya que éstos dependen de las condiciones del mercado. :
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De cuando Jaime I

le otorgo
a

Mallorca su moneda

(Del memorable hecho han trans-.
currido 672 afos... Tal vez mas)

por Joaquin M.®* Doménech

La economia de un pais se apoya casi siempre en la
solvencia de su moneda. Ahora —casi siete siglos después—
uno no puede imaginarse que existieran en nuestra isla “sus
monedas™ —cobre, plata y oro— y con ellas comercidra, casi
siempre con marcado beneficio.

Después que el reino de Mallorca fue desmemprado de

la Corona de Aragén, apareci6 conveniente y necesario que ~

tuviese su moneda particular y distinta. Asi lo otorgé el rey
Jaime I, siendo Jurados de Mallorca: Ferrando Rodriguez
Caballero, Bernardo Zaragoza, Francisco Zacosta, Guillermo
Arnaldo Casisglesias, Bemardo de Susina y Guillermo de
Monzo.

Por esta causa, prometié todo el reino pagarle de siete
en Siete afios —y para siempre— un mprabatino o en su lugar
ocho sueldos por cada vecino que “tendria casa y bienes que
llegasen al valor de diez libras™. o

A esto se le lam6 “fogatje”. (1) Y se determin en la
iglesia de Santa Eulalia, donde se habia juntado el Regi-
miento de Mallorca y los procuradores de las villas como
consta “por el instrumento cuya fecha es a los 10 de las ka-
lendas de abril del afio 1300”. 2

Testigos fueron Ramoén de Canet, Jaime Morey, Beren-
guer de Caldés, Jaime de Sant-Marti, Guillermo de-Puigdor-
fila, Jaime Canell, Romeu Valenti y otros.

Casi nada se sabe —monetariamente hablando— de an-
tes de la Conquista: S6lo entte los sudores del azadén y del
arado “se hallan tal vez algunas diferencias de medallas que
se conoce ser muy  antiguas; y porque lo que se puede decir
sobre éllas, ‘fuera sGlo conjetura, no se debe detener en sus
figuras”.

En tiempos de] rey don Jaime el Conquistador corrid la
moneda valenciana, “teniendo en la una parte la cabeza real
coronada, v en la otra un drbol a modo de flor, con una
cruz arriba”, ‘

Consta del privilegio del rey don Jaime el Conquista-

“dor, dat. Valentiae 8 idus maii. 1247.

JAIME 11

Empezbse a batir moneda en Mallorca el afic 1300
~como se dijo— por privilegio del rey don Jaime Il de este
nombre, dat Majoricae, decimo kalendas aprilis, anno 1300.

Una misma era la figura de la moneda de plate y la de
vellon.

El privilegio de batir moneda de oro lo concedm el
mismo don Jaime II, dat. Mgjoricae, septimo kalendas
1310.

Las monedas particulares que se batian en Mallorca
eran: la de plata y la de oro.

La moneda de vellon se llamaba igualmente dobleros y
dineros.

El dinero tenia el valor de un maravedz de vellon de

Castilla. El doblero tenia el de un ochave. Doce dobleros

valian un real mallorquin. Diecisiete dobleros (34 dineros ¢

34 maravedises) valian un real de plata de Castilla y Ara-

gon. : L
Los sueldos tenian un valor de 12 dineros; las libras,

. 20 sueldos o siete reales de plata’ castellanos y dos marave:

dises.

Los escudos valian 30 sueldos y los ducados, 32.

Hemos dicho que en 1310 mandé el rey que se batie-
ran monedas de oro. Y hace de notar que “por la gran con-
tratacion que hubo en este reino en tiempos pasados, se ba-
tia tan grande y extraordinaria copia de monedas, asi de plata
como de oro” que vino a decir el rey don Alonso en un
privilegio despachado en 1442:

—“Que por tener este reino vecindad con los  sefioris y
tierras de los bdrbaros, donde’ se saca el oro, era tan prove-
choso, excelente yrica la zeca de Mallorca, que entre las
demds de sus reinos Y tierras donde se baten monedas de
oro, élla lleVa la ventaja”,

El primer privilegio en que firmé el rey Don Sancho,

fué en el de l&moneda, que se concedio viviendo ain su,

¥
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padre. Batiose moneda con las armas y forma contenida en

el privilegio, hasta el afio 1468, en que Mallorca “comenzo
a perder de su primer esplendor, con bien empleada oca-
sién, pues por la de tantos servicios”. Aqui podriamos po-
ner fin al presente trabajo. Pero consideramos necesarias al-
gunas mds explicaciones que siguen en varias notas.

NOTA I: “Fogatje” era el nombre del impuesto que
pagaban el Mallorca todas las casas habitadas, esto es, que
en ellas se hacia fuego, excepto las de los eclesidsticos y
demds personas que gozaban privilegio de franqueza. Desde
que se instald en esta isla la fibrica de moneda, se empezo
a pagar el “fogatje”, pues su importe servia para pagar el
sueldo a los empleados y demds oficiales de la zeca. Dur6
su exaccion hasta el reinado de Carlos III; y si bien ya no
se fabricaba moneda desde Felipe V, sigui6 cobrdndose por
el Real Patrimonio hasta la referida época. Dabase en
arriendo.” Y en 1759 producia 1373 libras y 13 sueldos al
afio. ' 8

NOTA ?: La primera fibrica de moneda de Mallorca
estuvo en el Sitjar. Esta fabrica —dicen algunos autores—
empez6 en 1300 y por consiguiente en tal fecha debio te-
ner lugar su origen el “fogatje”. Sin embargo existen docu-
mentos sacados del Real Archivo que prueban que mucho
antes ya la habia resuelto el Infante don Pedro de Portugal,
sefior de Mallorca. La fdbrica de moneda de Mallorca debid
establecerse en 1233, aunque —como afirma Dameto—
nuestros cronistas afirmen lo contrario. Pues asi lo
demuestran los documentos originales que se hallan en el Real

Archivo, los cuales consisten en la contrata hecha aquel afio
por don Pedro de Portugal (como indicaba antes), sefior de
Mallorca, con los maestros monederos y la aceptacion de
estos ultimos.

De otro documento —inédito consta que la antigua
“casa de la moneda” estaba junto a la calle del Sitjar. Es
una denuncia que hace Juan Roig ciudadano del derecho de
agua de que estaba en posesion, segin aparece del “Liber
aquarum” de la ciudad fol. 339.

Para justificar el citado Roig su derecho pidié informa-
cién de testigos. Y entre ellos Pedro Durdn, pelaire, depo-
ne:

—“Que cincudnta dnys son passits, o aquests entorn,
que en Juin Jdume quondam ciutedd tenia é poseia dit
albérg lo cudl dre es de dit Join Roig, y era lavors
monederia, ¢ discurria digua per un cand quis prenia de la
séquia de la font del Sitjar, la cudl digua es rebia dins duas
alfdbias, que dins albérg estiban plantadas; € aso véu aquést
per diversos dnys, fins que dit J6éan Jdume fou mort: lo
cudl mor{ alcun temps abans de la primera mortandat (esta
mortandad serd la peste de 1348). Demanant per quin titol
lo dit Jodn Jdume havia la dita digua y albéerg, dix que per
concesi6 de lo rey en Jdume, 4 lo cual li era tingut en
alcuna cantidad de moneda, o per s6 com lo dit albérg era
monederia.’

Creemos que con lo dicho habremos echado un poco
de luz sobre los origenes de nuestra moneda que tanto
tiempo duré y tanta repercusion tuvo en la vida economica
de la Isla.

LE OFRECE LA OPORTUNIDAD DE TRASLADAR SUS OFICINAS
« A UN EDIFICIO,

AMPLIO, MODERNO, REPRESENTATIVO, INS-

S8 TALADO EN EL CENTRO NEURALGICO DE LA VIDA EMPRESA-

RIAL, INDUSTRIAL Y FINACIERA DE MALLORCA.

PARA INFORMACION:

~ GRAN VIA ASIMA N° 2 - PLANTA 11
TELEFONOS: 27 81 00; 27 81 04; 27 81 08; 27 81 12
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UNIVERSIDAD
Y
EMPRESA

por
Xavier
Marti Monlior

A proposito de la futura y deseada '

Universidad

Por fin Mallorca, ha visto en parte cumplida una de sus
ambiciones mas deseadas y por las que se ha batido y lucha-
do; la instauracion de una Universiad en Baleares. iBueno!
de unas secciones universitarias, pero que indudablemente
traeran y pondran la semilla para que en un fututo mas o
menos lejano pueda ser, sede y titular de una Universidad
con personalidad propia y que como antafio, sea foco y ade-
lantada de nuestra cultura e investigacion en nuestro “‘Mare
Nostrum®. Mallorca por su situacion geografica bien podria
sofiar y auspiciar una Universidad Internacional, y mas con-
cretamente Europea-Mediterranea, en la que pudieran cursar
_estudios universitarios de todos los paises riberefios de este
mar y muy especialmente de nuestros paises amigos arabes,
pudiendo pretender absorber a todos o parte de los que ac-
tualmente los cursan en Madrid, lo que por otra parte veria
con agrado la propia Administracion del Estado empeiiada en
estos momentos, en la descentralizacion y desmasificacion de
la Universidad Complutense y Autonoma de nuestra capital.

Baleares y Mallorca retinen condiciones para ello, por su
situacion, su clima, su historia, su dinamico presente y espe-
ranzador futuro. Recordemos por otra parte que este proyec-
to no es nuevo, con enfoque parecido ya ha sido sugerido y
promocionado por la propia Fundacion Dragéan en Mallorca.

El autor de estas lineas no es precisamente natural de
esta region pero por lengua, cultura y vecindad, se siente
familiarizado y umido a la misma, por eso recordando mis re-
ciente afios universitarios en Barcelona, conocedor de los
problemas que aquejan actualmente a nuestra Universidad, en
el momento en que se asienta el germen de una posible nue-
va “Alma mater”, ha querido aportar su grano de arena a
esta ilusion, reclamando e insistiendo la atencion en aspectos

en Mallorca

que considero pueden ser basicos y decisivos si se pretende
gque estos cursos universitarios que ahora van a empezar se

_ conviertan en unas futuras Facultades y en un plazo mas o

menos lejano, en la base para solicitar una Universidad Ba-
lear. :
Si observamos con detenimiento el proceso promotor de
estos cursos Universitarios en Palma de Mallorca, un hecho
llama profundamente la atencién, como es el que precisa-
mente ha sido la propia Sociedad mallorquina la impulsadora
de los mismos, desde los propios Organismos de la Adminis-
tracion local hasta particulares, pasando naturalmente por el
empresario, asociaciones, etc... y es precisamente esta socie-
dad la que puede determinar el futuro de este proyecto ga-
rantizando desde el primer momento una so6lida unidén entre
la ensefianza y los intereses de la Provincia.

El desarrollo de un pais, de una regién, precisa como

uno de los factores determinantes la intima conexiéon entre

la Sociedad —con necesidades muy concretas— y la Universi-
dad. En definitiva, los fines de esta Gltima han de estar en
perfecta consonancia con la primera, que en definitiva es el
motor _del presente y futuro. Si estudiamos nuestra Historia,
vemos como el desarrollo o la ruina de los pueblos venia en
buena parte de la carencia o no —en un determinado mo-
mento— de una clase dirigente apta, bien preparada y con
afdn de servicio. Aristoteles decia que una buena forma de
gobierno era “la aristocracia’’ (gobierno de los mejores), y
gue cuando esta- caia llegaba “la oligargufa’ (gobierno de
unos pocos para su propio beneficio). Nuestro Siglo de Oro,
fue posible porque nuestro pais disponia de los mejores
hombres en todos los campos y en los. puestos de gobierno. -
Por eso, los fines de la Universidad han de ser dindmicos, de

/
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progreso, de creacion, de formacion, pues marcaran el futuro
de estas Islas, y todo esto hay que buscarlo en la misma
sociedad donde se ha engendrado y en este caso concreto en
la mallorquina. La Universidad serd reflejo de la misma.

Y abordando un poco mas en esta sociedad nos encon-
tramos con un factor preponderante en la misma, la empresa.
A ésta no le puede ser indiferente lo que pasa en la Universi-
dad pués el empresario ha de mirar y confiar en ésta como
una institucion de solvencia a donde tiene y debe de acudir
para la renovacion y ampliacion cualitativa y cuantitativa-
mente de sus mandos.

Para ello ha de abrir sus puertas y ofrecer sugerencias
con un espiritu de servicio y colaboracion, pues éstas han de
ser Utiles, por la experiencia en la vida y en los negocios de
quienes las ofrecen, y pueden ser una enorme fuente de in-
formacién y energia para enfocar la autofinanciacion de la
universidad y la adecuacion de sus planes de estudio con una
vision de futuro, futuro que precisamente para los licencia-
dos y graduados esté en la propia empresa.

Para todo ello, se ha de empezar desde un principio, por
crear un clima de confianza que en la actualidad no existe,
entre los universitarios y el empresario, pues ambos mantie-
nen en la actualidad posturas radicalizadas, —Recordemos co-
mo hecho destacado de ello los sucesos de Mayo de 1968 en
Francia— y a partir de ahi empezar a instrumentar de un
modo concreto esta actuacion conjunta e ineludible colabora-
cion de la Empresa y Universidad.

Por Gltimo tres aspectos polémicos pero que no deben
dejarse de lado. Primero, la democratizacion universitaria. Es-
ta no ha de confundirse con la masificacion, sino que se ha
de pretender que la Universidad acoja a todas las personas
que tengan aptitudes suficientes —provengan de la clase so-
cial que sea— y les ofrezca todas las facilidades necesarias. La
Universidad no ha de ser una maquina expendedora de titu-
los, defecto en que creo se esta "incurriendo. Segundo, la ne-
cesidad de potenciar y prestigiar las ensefianzas de tipo me-
dio, complemento necesario para el futuro y la empresa y en-
tender que el ser universitario es un servicio a la Sociedad.
Tercero, la necesidad de una planificacion para establecer un
equilibrio entre la formacion y el empleo de mandos. Vea-
mos la situacion con que se enfrenta nuestro vecino pais, por
faita de la misma: 50.000 universitarios sakieron en 1971 de
las Universidades francesas enfrentandose con el problema de
buscar trabajo, debiendo de aceptar empleos mas que modes-
tos a la vista de su preparacion, y el hecho no es que Francia
esté saturada de ingenieros, abogados, etc... pues afirmar ello
serfa como negar el progreso y dar la espalda al porvenir, si-
no es debido a una ausencia total de planificacion a corto,
medio y largo plazo. Ademas prescincir de tales licenciados
no es solo frustar vocaciones sino perjudicar a la propia co-
munidad.

El planteamiento actual de estos proximos estudios o
cursos universitarios en Mallorca estdn lejos ain de enfrentar-
se con toda esta problematica, pero se ha de preveer el futu-
ro desde ahora y con visién amplia, no sea que después sea
demasiado tarde y. hayamos caido en un nuevo error gque in-
dudablemente repercutird directamente en esta region.

ECONOMIA BALEAR

Doce nameros: 240 ptas.

Siempre contiene algo interesante para Vd.

g 5°C|ED ANOIMA g
“Burog y Reaseo™’

SEGUROS QUE PRACTICA

Vida - Robo - Ganado - Incendios - Cristales
Individual - Cosechas - Pedrisco
Transportes (aéreos, terrestres y maritimos)
Cinematografia - R. C. Gral. - Automéviles
Pérdida de Beneficios - Enfermedades
y Combinado de Incendio y Robo.

SUCURSALES. DELEGACIONES O AGENCIAS
EN TODAS LAS POBLACIONES DE ESPANA

DIRECCION GENERAL

VIA ROMA. 45 TELF. 2128 03 (DOCE LINEAS)

PALMA DE MALLORCA

SEDE SOCIAL




Miles
de

millones

de pesetas
gastados en
ensenanza

¢Cuantos son los
estudiantes que
terminan sus carreras?

La elevacion del nivel de vida en Espafa en los ilti-
mos 25 afos ha producido un efecto de multiplicador en
muchos aspectos del consumo, siendo mads fuerte el im-
pacto de las clases mds humildes hacia arriba y afectan-
do a una serie de usos y consumos: caida del consumo
del pan y de muchos alimentos, corrida a la compra de
pisos en el casco urbano, compra de parcelas en el cam-
po, compra de coches, y nada decimos de la compra de
zelectrodomésticos, radios, televisores, etc.

Es posible, sin embargo, que todos estos impactos del
crecimiento econdmico queden chicos frente a otro, que
se relaciona con los efectos formativos, culturales y de
preparacion técnica para la colocacion en la vida de la
juventud. Si es estudiosa, mucho mejor que si no lo es.

Nos referimos, de una manera precisa y concreta, a 1os
gastos familiares de ensefanza, en todas sus manifesta-
ciones, a los gastos que tienen que sufragar los padres o
familiares de lcs alumnos de los centros de ensefanza
de pago. Los de ensenanza “gratuita quedan fuera del
calculo,

A estos efectos, podemos decir que en el afio 1970 los
gastos de las familias espafolas en ensehanza ascendieron
a 23.693,9 millones de pesetas, segun la encuesta que sobre
este tema acaba de publicar el Instituto Nacional de Es-
tadistica. Si se toma como base 100 el afio 1964, en el que
los gastos en ensehanza sumaron 8.556,4 millones de pese-
tas, el indice de 1970 resulta multiplicado por el coeficien-
te 2,77.

El desglose de los gastos realizados por las familias en
1970 es el siguiente, en millones de pesetas: pagos a cen-
tros oficiales, 3.699,2; pagos a centros no oficiales, 10.266,5;
libros de texto y material escolar, 5.311,2; profesores par-
ticulares, 1.585,4, y transportes y otros gastos, 2:831,6 mi-
llones. En 1964, el gasto familiar medio por alumno fue
de 1.730 pesetas y en 1970 alcanza la cifra anual de 3.400
pesetas. ' ;

En 1970 la poblacion escolar primaria ascendia a 4,83
millones, con aumento del 33 por 100 respecto a 1964; la
enseflanza media era impartida a'1,8¢ millones de jovenes,
con alza del 60 por 100 y la ensefianza superior a 198.000,
con incremento del 92 por 100.

Como mds de una vez hemos hecho presente, este cua-
dro de gastos familiares en enseflanza no nos dice nada,
si después de ccnocer el gasto sobre el conjunto, no con-
seguir colocar, enfrente del gasto, el fruto. Es decir, los
alumnos que si empezaron a estudiar como 100 sélo aca-
baron sus estudios como 10, Es decir, que las nueve dé-
cimas partes del costo escolar se perdieron en puro va-
cio. Porque éste es el porcentaje que resulta mds intere-
sante de conocer: el nimero de los que acabaron sus ca-
rreras frente al nimero de los que las empezaron.

Claro que, después, habria de hacerse otra criba. Acaso
la méds cortante y la mds dolorosa. La que nos dijera
después qué porcentaje de ese 10 por 100 de estudiantes
con sus carreras acabadas corresponde a los graduados
con colocacion asegurada.
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Fraemos ‘a estas paginas la fotografia de una bella perspectiva. Corresponde a la
nueva barriada de SON CLADERA, una urbanizacion modelo realizada por
AGAL, S. A. Dicha entidad ha llevado a cabo también la construccion de todas
| las viviendas
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1.0S HOMBRES DIE EMPRESA
TAMBIEN NECESITAN

LIERCICIOS

Ya sea tenis, golf, natacién, o un simple paseo, el
ejercicio diario es un factor esencial para

P ===z Existen entre los médi-
Mcog diversas y varladlas
s opiniones acerca de la in-
2t dole del ¢jercicio que de-
bemos hacer. Dice el Dr. Teodoro
Klumpp; especialista- en enferme-
dades de la vejez: “Cada cual debe
escoger el ejercicio que mds le gus-
te:. golf, natacibén, excursiones a
pie, jardinerfa o tenis”. El Dr. Ho-
ward Sprague, cardidlogo de Bos-
ton, prescribe ejercicios regulares y
con frecuencia. Otro especialista re-
comienda que “se haga mover a
‘mds y mejor todo misculo y articu-
lacién capaz de moverse”.

Sean cuales fueren los consejos;
todos tienen un denominador co:
min: movimiento corporal y regu-
laridad. En general, confirman el
dicho de que “el ejercicio es el to-
nificante insustituible para los sanos
y ‘el mids eficaz agente terapéutico
para los enfermos”.

Por:lo que‘toca al deporte que
cada uno debe practicar, los médi-
cos ‘se muestran poco inclinados a
concretar, ya que esto depende de
la - constitucién: fisica: del . sujeto.
Sin embargo, de sus opiniones pue-
de sacarse una pauta general para
hombres y mujeres.

‘De 20 a 30 afos. Tenis, pelota,
golf, natacién, esqui y volante son
los ejercicios ideales. Cualquiera de:
ellos, practicado con vigor, consumi-
ra el exceso de energia y mitigard
la tensién nerviosa. Segln célculos
hechos en la Universidad de Har-
vard, en el tenis se consume energia

a razén de 4000 a 9000 calorias por

Por Curtis Mitchell

hora. Esquiando despacio, nadando
sin esforzarse o subiendo a paso vi-
vo una pendiente suave, se consu-
men de 500 a 600.

‘De 31 a 40. Son aconsejables el
frontén de mano, la equitacién o el
patinaje sobre hiclo. Son excelentes
deportes “bilaterales”; porque  pro-
porcionan ocasién de gjercitar am-
bos lados del cuerpo, lo: cual no ‘se
logra con el tenis. Como durante
estos aflos aumentan inevitablemen-
te los: problemas’ de la vida; se reco-
nuenda mucho el golf (aunque tie-
ne sus enemigos), porque. ofrece
dos notables ventajas: la primera,
que favorece la més 4til de todas las
funciones fisioldgicas, haciendo cir-
cular la sangre por todo el organis-
mo; la segunda, que distrae nuestra
mente de los motivos de tensién
nerviosa que el afdn de cada dia
trae consigo.

De 41 a 50. Deben seguirse
practicando los mismos deportes de
los afios anteriores: natacidn, esqui,
tenis; golf. Los médicos destacan el
peligro que en esta edad corremos
de convertirnos en atletas de fin de
semana. Hay que jugar también en-
tre semana si se piensa hacerlo los
sdbados y domingos.

Es conveniente moderarse un po-
co en esta década: jugar menos par-
tidos de tenis, mis “dobles”, y bus-
car contrincantes de nuestra propia
edad. Y vendria de perilla irse una
noche a la semana a jugar un parti-
do de bolos 0 a nadar.

Ahora mis que nunca, los médi-

la salud.

cos que han estudiado la materia se
hacen lenguas de lo bien que sienta
un rato diario de ejercicio. Para el
Dr. Paul Dudley White no hay me-
jor sedativo que subir escaleras. Ra-
ra vez desaprovecha la ocasién de
servirse de sus: piernas, Hace unos
cuantos afios llegé al Club Nacio-
nal de la Prensa, en Washington,
para pronunciar un discurso. En el
vestibulo lo recibié y saludé la co-
misién de periodistas nombrada pa-
ra hacerle los honores y acompafiar-
lo al salén de actos. Pregunté dén-
de estaba el salén.

—En el decimotercer piso —lg
respondié un- periodista oprimien-
dé el timbre del ascensor.

—Pues vamos a pie—. Y sin mds
ceremonia se puso a subir las esca-
leras, sin tener que detenerse para
tomar- resuello, mientras: sus com-
pafieros jadeaban.

De 51 a 65. |Vaya afiitos peh-
grosos! En una persona corriente,
las comidas grasas en complicidad
con la falta de ejercicio han ido ob-
turando miles y miles de kilémetros
de capilares sanguineos. Los médi-
cos conminan a las personas de esta
edad a abstenerse de los deportes
que exijan intensos o prolongados
esfuerzos. Pero, eso si, los exhortan
a seguir nadando, y cammando
todos los dias.

El Dr. White recomienda que se
monte en bicicleta. Al magistrado
William Douglas, que pasa de los
60, no hay quién le quite su buena
hora diaria de levantar pesas, y los
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LOS PLASTICOS

Los plasticos durante la década de los afios cuarenta eran
considerados como materiales sustitutos de otros conven-
cionales - considerados como nobles, lo que unido al uso
impropio que de ellos se hacia con frecuencia, dio lugar a
gue durante muchos afios fueran catalogados como mate-
riales de segundo orden o categoria.

La ingente labor investigadora y tecnoldgica desarrollada
en estos ultimos 25 afios sobre estos materiales (1/3 de los
quimicos de USA trabajan en el campo de la ciencia y téc-
nica de los altos polimeros), transformd el empirismo en
clencia, constituyendo hoy una de las parcelas més sugesti-
vas e interesantes del amplio mundo cientifico y tecnologi:
co que vivimos.

Este enorme esfuerzo se ha traducide naturalmente en
hechos ,practicos de gran repercusién. El conocimiento de
las relaciones entre estructuras y propiedades ha permiti-
do el trazado y planificacién de metas concretas, existien-
do en la actualidad una gama de materiales que abarcan
un. espectro amplisimo de propiedades, haciendo posible
seleccionar y utilizar para cada aplicacién el material ido-
neo - que posee el conjunto de propiedades requeridas.

La incidencia y penetracion de los plasticos en el sector
de: los deportes puede servir como ejemplo de ‘lo. dicho
acerca del desarrollo y versatilidad de aplicacién de los
materiales poliméricos. La utilizacién de los mismos va

-destacar por su espectacularidad, la pértiga, utilizada para

‘les ‘se emplean ya en diversas localidades europeas y entre

EN EL. DEPORTE

motor ¥ a vela fabricadas enteramente de pldsticos refor-
zados, hasta los nuevos desarrollos en la construccion de
campos artificiales y pistas deportivas, pasando por uten-
silios y accesorios, tales como: los palos de golf, raquetas,
bobs y muchos otros, Entre estos ultimos queremos hacer

el salto 'del mismo nombre; el empleo del sistema pldstico-
reforzante adecuado permite el logro de mejores marcas
como consecuencia de una mayor elasticidad y resistencia
de la pértiga, la cual llega a formar un dngulo de cerca
de 90~ y de un mds alto poder de recuperacion.

La amplitud de materiales con propiedades diversas per-
mite en la actualidad fabricar pistas de atletismo a base
de elastémeros de poliuretano y de neopreno; igualmente
se fabrican y utilizan pistas de tenis a base de hierba de
nylon sobre base también de plastico (el verano pasado se
empled en la Costa del Sol una pista de este tipo), asi como
campos de fiitbol & base de hierba de fibra de poliamida,
con sistemas a base de copolimero de etileno-acetato: de vi-
nilo se ha logrado alcanzar las propiedades de suavidad,
flexibilidad y deslizamiento: requeridas para la fabricacion
y uso de pistas para practicar el deporte del esqui, las cua-

las que cabe destacar la de San Pellegrino con 20 metros
de ancho y- 350 de largo; los polimeros de etileno se em-
plean también en patinaje en sustitucion de la pista de

desde usos de estructuras portantes como son las carroce- hielo, Deportes costosos pueden estar asi al alcance de la
rias de automdviles de competicion y las embarcaciones 2 juyentud de cualquier pueblo.

domingos camina de 15 a 30 kilé
metros, llueva o truene. George
Romney, presidente de la American
Motors, no pierde un solo dia su
partido de golf. Lo mismo en in-
vierno que en verano, saluda las
primeras luces del amanecer con
sendos bastonazos a un par de pe-
lotas, a las que continda persiguien-
do por hondonadas y oteros. Y 'de
hoyo a hoyo acostumbra andar a pa-
s0 vivo. . »

William Danforth, industrial de
St. Louis, era el chico més enclen-
que y enfermizo de su clase. La ca-
listenia, seglin él, lo hizo un varén

fuerte y le permiti6 dar la vuelta al -

mundo y establecer fabricas en 25
ciudades.

—Déblate hasta tocar el suelo con
las puntas de los dedos. Hazlo 50
veces —se ordenaba él a si mismo—.
Exprimete el higado y retuércete 50
veces en un movimiento de rota-

cién. No te gusta, ieh? Claro que.

no. Detesto el ejercicio. Pero- me
conviene y lo haré fielmente todas
las mafianas y todas las noches.
Cuando murid, a los 85 afios, ha-
bia sobrevivido a todos sus condis-
cipulos. La Fundacién Danforth, de

~ St. Louis, dotada con un capital de

100 millones de délares y consagra-
da al mejoramiento de la raza hu-
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mana, es un monumento a su. fi-

lantropia.

De mas de 65. Si quiere diver-
tirse un poco, apele al croquet, El
compositor- Richard Rodgers, un
cincuentén, lo recomienda para to-
das las- edades y- predica con el
¢jemplo en su casa de campo.

La jardineria levanta el espiritu
y entona el cuerpo. Afddasele su
hora ‘diaria. de - andar y no habré
abuelo. que no esté en condiciones
de ponerse mano a mano con sus
nietos.

¢Cudl es el mejor gjercicio para
todas las’edades? La mayoria de los
peritos votan por la natacién. La su-

perioridad de este deporte estriba

en que gjercita todos los miisculos,
al tiempo que ¢l peso del cuerpo es
sostenido por el agua.

El andar no le va muy a la zaga

en cuanto a saludable y, ademas, no
cuesta nada. Pero hay que caminar
como si fuese uno a alguna parte,
seglin el dictamen de los entendi-
dos. Pasear distraidamente por un
caminejo rural podrd ser un regalo
para los ojos y el espiritu, pero poco
robustecera las fibras musculares.

Una cosa que los peritos' no dis-
cuten es que todo organismo huma-
no puede vigorizarse mientras no
esté enfermo. Aseguran éstos que
cualquier ejercicio que obligue a
una persona a moverse lo suficiente
para’impulsar- 1a: sangre hasta los
ultimos  entresijos de su cuerpo es

_ beneficioso. Y dicen més: que uno

puede  gjecutar ejercicios violentos
sin correr peligro, siempre que se
vaya acostumbrando a ellos gradual-
mente.

™M Pedro Miré Josa

Ldo. en derecho . Gestor Administrative

Matias Monterc, 3 -.83° - B Telf, 214971 Palma de Mallorea

Consultor de Empresas - Tramitacién en General




El
decalogo
de
los
enemigos
del
corazon
humano

1.—PRESION ARTERIAL

A partir de los cuarenta afios es preciso controlarla. al
menos una vez al afio. La hipertension es una de las causas
mads frecuentes del infarto.

2—HIPERGLUCEMIA

El dos por ciento de la poblacion mundial estd diabética.
Pero la mitad de los enfermos ignoran su mal. Un examen de
la sangre una vez al afio permite descubrir la enfermedad y
poner remedio a tiempo. Porque, el diabético puede sufrir
accidentes cardio-vasculares.

3_TABACO

Los trescientos téxicos contenidos en el tabaco
contribuyen también a debilitar el corazén. Después de haber
fumado cien mil cigarrillos, dos personas sobre tres mueren de
infarto o de céncer.

4-—ALIMENTACION

Ni un kilo més, cuando se pasa de los cuarenta. Las
grasas favorecen la arterioesclerosis, causa principal del infarto.

5.—-ALCOHOL

El higado y las arterias, sucumben al alcohol. Medio litro
de vino, o dos vasitos al d1a pueden dar una sensacion de
bien estar. Sobrepasar esa frontera significa un riesgo seguro.

6-ANSIEDAD

Los individuos superansiosos y autorepresivos estdn mads
expuestos al infarto “‘juvenil” (de 35 a 45 afios). El espiritu
de competicion mata. -

7.—TRABAIJO

Los técnicos y los profesionales estin mas expuestos que
los obreros al infarto, sobre todo si el trabajo requiere
decisiones rdpidas. El trabajo nocturno o excesivo es nocivo
para el corazdn.

8—SEDENTARISMO

Gimnasia de cdmara y largos paseos a pie, son dos
excelentes remedios para combatir ‘el sedentarlsmo culpable
de muchos males cardiacos.

9—FRIO

La excesiva exposicion al frio provoca un aumento de las
hormonas que causan espasmos arteriales y crisis cardiacas.

10.-—SMOG

El clima de alta montafia no es conveniente para los
predispuestos a males cardiacos. A orillas de un lago. en
cambio, la salud se recupera. El smog, favoreciendo las
enfermedades broncopulmonares cronicas es también un
enemigo del corazon.
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DESAGRADO ANTE UN ARTICULO

publicado en «Arriban, «Diario de Ibiza» y «Economia Balear»

Hace unos dias lei un ar-
ticulo. en la revista “Eco-
nomfa Balear’” que firmaba
Diego Carcedo y titulaba
“Ibiza, turismo intelectual”,
que fue causa de mi desagra-
do porgue en él severtian
una serie de conceptos y pa-
labras equivocas que ademas
de 1o ser ciertas  dejan en
bastante mal lugar al ibicen-
€0 'y a nuestra isla en gene-
ral. :

Asi, por ejemplo’ dice:
“,..en" el campo, engalanado
ahora con la flor del almen-
dro (;...7 ) es facil tropezar

con arados abandonados...
sus propietarios han abando-
nado la dura existencia de la
masia por un apartamento
junto' al mar (;quién pudie-
ral’}) Es el precio que el ibi-
cencd:-obtiene a su tolerancia
v liberalidad. Entre las muje-
rucas enlutadas y los hom-
bres torvos de la isla nunca
murid el latino “ab libitum”,
vive como quieras...”’.
Seguramente el sefior Car-
¢edo no se ha mirado nunca
el Diccionario de la Real
Academia, o si lo ha hecho
sus intenciones han sido
otras... porque mujeruca sig-
nifica, textualmente “adjeti-
vo. despectivo: de mujer”; ..y
. torvo. nada menos que ‘‘fie-
10, espantoso, airado y terri-
ble a la  vista”, Caramba,

pues si gque nos tiene bien

|

Copiamos, a continuacion, un articulo publicado en el
“Diario de Ibiza” el dia 9 de Julio de 1.972, como réplica a
uno gue insertamos en nuestro nimero 33 de Junio, v que a
la vez reproducimos de “Arriba”’ de 12 de Marzo de 1.972,
sin comentario por parte nuestra, para dar oportunidad que
alguien, mejor conocedor del asunto, pusiera los puntos so-
bre las fes. Don José Riera, autor de ese articulo, ha sabido
colocar el tapdn en su botella. La ldstima es que le pasara
por alto el ejemplar del: "Diario de lbiza’ del dia 16 de
Marzo de' 1.972 que también publicd idéntico articulo, sin
comentario alguno; tal como se: limitd a hacer ‘‘Economia

Balear'’,

» Desde ‘estas columnas, invitamos'a DoriJosé Riera a que
colabore . con: "‘Economia Balear'’, para seguir’ defendiendo

los intereses de Ibiza.

Quedamos a la espera de algun articulo suyo.

considerados sefior mio. Asi

no. es raro que luego - diga:
“El secreto debe estar en'la
indiferencia conque los hom-
bres miran a B.B. o a Ursula
Andrews ‘cuando pasean por
las-calles de San-Antonio y
sobre todo' en la contuma-
cia.'de los nativos a no cam-
biar, a no dejarse influir.
“No es raro que las miremos
con indiferencia si somos tan
“horribles”. Y contumacia
significa “‘persistencia en un
error”’, v yo creo que la pos-
tura del ibicenco de no de-
jarse influir no es errénea ni
mucho menos, sino loable vy
admirable, porque defiende
lo fmico real y vivo que ain
nos queda: el espiritu.

Y no es eso todo. Mis
adelante afirma: “Aunque a
primera vista el 900/o de la

industria hotelera esti . en
manos: de ibicencos, los cré-
ditos oficiales y las participa-
ciones extranjeras mantienen
medio hipotecada la isla’;
Ahora me' entero, sefior Car-
cedo. No lo sabia.

Més adelante, hablando de
los hippies, dice: “Es dificil
encontrar indigenas que ha-
blen mal de elos”, refirién-
dose a los verdaderos hi-
ppies, los que segin usted,
“‘son carifiosos con los nifios,
adoran a las flores v a los
animales. Algunos fuman
drogas, pero no inducen a
nadie a imitarios, “‘y” se la-
van todos los dias.

El que usted haya vivido
con. alglin- grupo por algln
tiempo. —como  supongo que
debe haber hecho' para ha-
blar como lo hace— no le da

por José Riera

derecho-'a hablar generalizan-
do, porque estoy seguro, se-
fior 'mio, que usted no cono-
ce ni a los ibicencos ni a los
hippies. Tiene razén en que
cada dia son més los “‘pseu-
do hippies”, que van por ahi
disfrazados, pero no en que
“cualquier ibicenco distingue
entre el verdadero y el
““pseudo’; verdadero terror
de los payeses”. Para un ibi-
cenco. tan malos son unos
como otros. No quiero que
mi postura parezca ni a favor
ni eficontra; yo respeto las
opiniones de todos, sin pasar
ni a uno ni a otro bando, pe-
0 por lo que yo conozco el
payés piensa asi.

En fin, para qué seguir.
Le ruego al Sr. Carcedo que
antes de' escribir un articulo
procure  informarse mejor al
respecto v no- presentar al
pablico unos datos falsos.
Quizas en lo Ginico due se le
podria dar la razbn es en
donde hablando de la moda
“ad b, dice: Mini o maxi
da igual, seflora, vista como
guiera; si tiene usted las pier-
nas bonitas, pues enséfielas;
si tiene usted la cintura baja,
pues disimiilelo™.

En eso si estoy totalmen-
te: de acuerdo. En nada mds,
sefior: Carcedo. Y esté usted
seguro. que los ibicencos no
somos tan . fieros como usted
nos pinta.
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Iste plano es el que figuraba en el proyecto del ingeniero mallorquin Emilio Pou, que
fuc aprobado por Real Orden en noviembre de 1882 y cuyas obras se dieron por terminadas
en 1912. Sobraba puesto y entonces; y, tal vez por ello, el proyecto sufrio algunos recortes,
climinandose el muro que del islote de Botafoch salia en direccién a la punta de la Torreta (dc
la Consigna, en el plano), creando una abrigada darsena, el rompeolas central y los varaderos y
diques de abrigo, sustituidos por un pequefio astillero en el rincon interior formado por el

por Juan Castelld Guésch

INFORME SOBRE EL PUERTO DE IBIZA:

En cumplimiento de acuerdo adoplado en la reunion
de Mesa celebrada en Ibiza, la Delegacion de aquella Isla
ha remitido un informe en el que manifiesta las obras que
van a hacerse y su total insuficiencia para las necesidades
de la Isla, el mucho tiempo transcurrido para conseguirlas |
vy la necesidad de que cuanto antes se inicie el estudio
para nuevas obras que solucionen o disminuyan las dificul-
tades.

Se acuerda dar trdmite a dicho informe hacia las au-
toridades competentes.

(Sesion del Pleno de la Camara de Comercio de Palma
- Ibiza, del 23 de Febrero 1972.

INSISTIENDO

En nuestro almanaque “El Pitiuso y bajo este mismo
plano del ingeniero mallorquin, hemos repetido el titulo que
encabeza la postal de hoy: El puerto se nos queda chico. Y
hay una clamor general pidiendo a la Administracion unas
ampliaciones minimas, pero urgentisimas, para evitar el caos
y un posible colapso que indudablemente puede causar el
incesante incremento del trafico maritimo, y que de manera
tremenda afectaria al abastecimiento de lbiza y de Formen-
lera.

Hay aprobado; y con un presupuesto de 90 millones de
pesetas, un proyecto para la ampliacion de nuestro puerto.
Comprende la construccion de un nuevo muelle de 70 me-
tros lineales adosado a la parte interior del actual dique de
abrigo, una darsena pesquera y un muelle de descarga de
carburantes. Total: 90 millones de pesetas para un remedio
provisional, de urgencia, que si bien de momento puede re-
solver la asfixiante necesidad de una mayor linea de atraque,
es mas que probable que a su prevista terminacion en 1974
eslé ya mas que desbordado. Ampliacion que, dicho sea de
paso, proyeclada hacia el interior del puerto, se realizara a
expensas de su ya reducida capacidad, comprimiento ain
mas la superficie de maniobra.

muelle de la consigna y el dique; mas que suficiente para las necesidades de entonces.

Y no puede ser esa la solucion definitiva. Hay que bus-
carla irremisiblemente hacia el exterior, no en el interior. Ya
sea recurriendo a la propuesta del citado ingeniero Sr. Pou
—ien 1880! —, es decir: al dique de abrigo (que hoy tendria
que ser muelle) que partiendo del faro de Botafoch viniera en
direccion a la Punta de la Consigna. Que bien pudiera ser
complementada con otra darsena que desde la Punta Maloca,
avanzara hacia levante en direccion al Botafoch. Conlo que
quedaria cerrada la amplia bahia en la que hoy fondean los
bugues de gran tonelaje. '

Otra solucion, mas ambiciosa y er prevision de un futu-
ro mas dilatado, seria el acondicionarhiento de la escotadura

&

Al fondo la amplia bahia de Talamanca. En primer término, el
muelle de atraque de los motoveleros. Obsérvese como ya estan abor-
dados de dos en dos. Tras la reduccién de esta linea de atraque a sélo
cien metros, es presumible que ahora tendran que hacerlo de tres en
tres. Y aun asi... Son una treintena los bugues de cabotaje, con un
promedio de un viaje semanal, que en estos cien metros tienen que
cargar y descargar. Con los frecuentes y largos retrasos, que tanto
perjudican a los armadores ibicencos y tanto pueden llegar a entorpe-
cer el necesario abastecimiento de las islas. (Foto de la coleccién Casa
Figueretas).
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que, ai exierior, en la parte de levante cierran la isla Plana y
la isla Grossa. Y otra, mas ambiciosa aun, esta en la bahia de
Talamanca, gemela y siamesa de la que abriga el puerto ac-
tual. Una simple mirada al.contorno costero impone ya de
inmediato esta sugerencia.

Claro esta que cualquiera de estas soluciones supone una
inversion enorme en el plano econémico. Es evidente. Pero el
puerto de Ibiza como se sabe, es el mas importante de los
gue dependen de la Comision Administrativa de Grupos de
Puertos, y cabe suponer que cualquiera de estas inversiones’
seria perfectamente rentable.

CIFRAS

El puerto de Ibiza, en 1970, registro el siguiente movi-
miento.

Entrada de 3.471 buques mercantes con un tonelaje bru-
to de 2.716.331. ‘ |

Mercancias movidas: Cargadas: 81.660 toneladas. Descar-
gadas: 390.142 toneladas.

Pasajeros entrados y salidos: 490.000

Movimiento superior en todo a cada uno de todos los
puertos dependientes como el de Ibiza, de la Comision Ad-
ministrativa de Grupos de Puertos, que son los mas economi-
camente débiles de Espaiia. '

No se sabe oficialmente lo que cada afio recauda el puer-
to de Ibiza: Leimos que, al parecer, la cantidad era aproxi-
mada a esos 90 millones presupuestados para la proxima am-
pliacion; aunque también se dijo después que esa cifra habia
que rebajarla a los 14 millones.

Sea como sea, un movimiento de buques, de carga y de
pasajeros como el que apuntamos, forzosamente tiene que
suponer una jugosa recaudacion, del orden de muchos millo-
nes. Son los que cabe suponer también una asegurada renta-
bilidad para cualquiera de las soluciones apuntadas. O de
cualquier otra aun mayor que pudiera suscitarse: Incluso, tal
vez llevados de un excesivo optimismo, pensamos en una
propia autofinanciacion.

En primer término el dique de abrigo en cuya parte interior
tiene que ir adosado el muelle de atraque que figura en el proyecto.
En su base, la. Punta de la Torreta de la Consigna, y a la izquierda, la
escotadura de Baix de sa Penya que se prolonga hasta la Punta de
Mallorque (que no entré en el objetivo),.en la que los entendidos
sefialan el lugar mds apropiado para una ampliacion afectiva, verdade-
ra del Puerto de Ibiza.

(Foto Torres)

MISCELANEA

A mayor abundamiento y para una mejor comprension,
sefialemos que el movimiento de pasajeros en el puerto de
Ibiza, en 1970, fue superior a los de Bilbao, Cadiz, La Coru-
fia, Pasajes, Tarragona, Alicante, Almeria, Cartagena, Caste-
lon, El Fermrol, Gijon, Malaga, Melilla, Santander, Sevilla,
Santa Cruz, Valencia, Pontevedra, Vigo'y otros de renombre.

Los navieros ibicencos poseen 18 buques. A ellos hay

e afiadir otros diez que operan en nuestro puerto. En total
28 motoveleros de madera, de un desplazamiento cada uno
superior a las 200 toneladas, a los que se tenia asignada una

. linea de atraque de 165 metros. Ahora esta linea de atraque

para las operaciones de carga y descarga ha sido reducida a
100 metros, en la que solo pueden operar de dos a tres
buques. Lo que, si no se le pone remedio, viene a suponer la
casi paralizacién de la pequefia flota, con los consiguientes y
graves perjuicios para los armadores ibicencos.

“Diario de Ibiza” esti manteniendo una activa y enérgi-
ca campafia 3 este respecto. Y a través de €l se sabe de las
activas gestiones del Ayuntamiento del Fomento del Turismo
de Ibiza, y diversas entidades ibicencas y del caluroso apoyo
del Gobernador Civil de la provincia, del Delegado del Go-
bierno en Ibiza y Formentera de la Camara de Comercio de
Palma - Ibiza, de la Diputacion Provincial, de algunos de los
Procuradores en Cortes, etc., etc. Y nosotros, con gratitud,
hemos visto también como la prensa palmesana ha reflejado
con carifio ese tremendro problema ibicenco.

Prolongado ahora con este otro que se cierra sobre el
desdichado puerto de Ibiza. El del intento de levantar, justo
en su mismo centro, unos silos para cemento. Y nada menos
son tres las compafifas que sucesivamente lo han solicitado
de la Administracion. ;Lo que nos faltaba!

Para una de las proximas postales, este problema es el
elegido. Mientras, esperemos un poco de comprension.

Aqur en primer lugar, el faro y la isla de Botafoch, unida por un
dique artificial a la isla Grossa y ésta a su vez con la isla Plana,
soldada ya por los aluviones a la tierra firme. El lado izquierdo cae en
el interior del puerto. El lado derecho, es un pequeiio y abrigado
ancén. Al fondo, la amplia playa y bahia de Talamanca, de unas
dimensiones parecidas al puerto actual, del que sélo estd separada por
una estrecha lengua de arena.

Otras tres soluciones para el futuro. A escoger. (Foto A. Subirats

__Casanovas). - B

|

' CERVEZA MALLORQUINA

~ FALCON - PRIPPS - ROSA BLANCA

22



LA OTRA CARA DEL «<BOOM» TURISTICO

’

| Interesantes declaraciones de don José Luis Pérez de Rozas,

Por la frontera de Irun el trafico de
viajeros —tanto por ferrocarril como por
carretera— es sensiblemente mayor al re-
gistrado en el mismo periodo del afio
anterior... En Malaga se nota una mayor
afluencia de turistas que en afios anterio-
res... En el aeropuerto de Palma la entra-
da de pasajeros supera a la de la misma
época de pasadas temporadas.

Este es el resumen escueto de las no-
ticias que en estos dias del ya largo y
calido verano vomitan los teletipos de
las agencias informativas. Mas turistas...
Més turistas. Todo hace preveer, con es-
te bendito sol que nos alumbra, que la
afluencia turistica superard, para no per-
der la costumbre, a la registrada el afio
pasado. Todo hace prever que los dos
mil y pico millones de dolares que esos
sefiores se dejaron en el pais se vean in-
crementados considerablemente. Y pare-
ce logico también que el optimismo sea
la nota dominarite en las zonas mas pri-
vilegiadas ante el aluvion que se avecina,
que ya ha empezado.

Pero la logica pierde su fuerza cuando
penetramos en los escondidos recovecos
de la industria turistica, cuando los pro-
blemas se palpan dia a dia. En las Balea-
res no se grita mas turistas. No se quie-
re, al menos esa es la impresion que re-

a Carlos Otero de la
“Actualidad .Economica”

cogimos, un incremento en el nimero de
“dejadivisas’”. ;Qué se quiere en Palma?

—Queremos una pausa en el desarro-
llo —nos dice don José Luis Pérez de

Rozas, presidente del Sindicato Provin-’

cial de Hosteleria y Actividades Turisti-
cas de las islas Baleares—. Queremos
una pausa para programar el proximo
crecimiento. Hasta ahora ha habido un
desarrollo sin control. Ahora necesita-
mos programar.

Esta opinion se encuentra muy gene-
ralizada en toda la isla. No es personal y
exclusiva del sefior Pérez de Rozas. En
Palma se pregunta ese 95 por 100 de la
poblacion que directa o indirectamente
vive del turismo a donde vamos a llegar.
Se habla de saturacion hotelera con cla-
ridad y dureza.

—Hay un desfase —sigue diciéndonos
el sefior Pérez de Rozas— entre el niime-
ro de visitantes y el de camas. Mientras el
ritmo de crecimiento de las camas es de
un treinta a un treinta y cinco por cien-
to anual, el de visitantes lo hace, aproxi-
madamente entre un doce y un quince
por ciento.

Y esto repercute en el deterioro de
los precios. La eterna e inexorable ley
de la oferta y la demanda.

—En este aspecto —dice nuestro inter-
locutor— hemos llegado a limites incon-
cebibles. Tanto es asi que, en lineas ge-
nerales, se puede afirmar que los hotele-
ros de Palma no ganan dinero. En el as-
pecto de la saturacion hotelera hemos
llegado al méximo. Nos sobran camas.
La ocupacion hotelera al noventa y cin-
co por ciento no llega en Palma a los
veinte dias al afio. La ocupacién media
es de un cuarenta por ciento.

Y sigue la fiebre de nuevas construc-
ciones. Y oficialmente se propugna el in-
cremento de camas. s

—Existe un desfase —continua el pre-
sidente del Sindicato— entre la fiebre de
nuevas construcciones a cargo de la ini-
ciativa privada y las necesarias de infra-
estructura sanitaria, que corren a cargo
de la Administracion. Son dos carreras.
Por un lado, las nuevas construcciones.
Por otro, los parches de infraestructura
sanitaria a toda velocidad.

La carrera se detecta con sblo echar
una ojeada a la prensa islefia. Se anun- °
cian en el mismo dia la firma de los
convenios de un Plan Extraordinario de
Infraestructura Sanitaria de Baleares por

ATENCION AL TURISMO

Con independencia de las cifras a que alude el III Plan
de Desarrollo, con independencia también de cuantas inver-
siones se realicen por la iniciativa privada o por impulso esta-
tal lo cierto es que es preciso mentalizar al pais entero en el
sentido de que nuestro porvenir turistico depende fundamen-
talmente de cuanto realicemos en esta década, a la que pode-
mos designar como de ‘“‘consolidacion del turismo hacia Es-
pa_fia”, E '

En efecto, es de consolidacién por cuanto presupone
una etapa anterior de esfuerzo sin interrupcion, de crecimien-
to rapidisimo, del mayor despegue que haya podido conse-
guir en este sector cualquier pais del mundo. Lo que se ha
logrado por el turismo —esto es bien sabido— es lo que ha
permitido financiar toda la base de nuestro desarrollo presen-
te y futuro. ‘

Ahora bien, son muy numerosos los paises que ha toma-
do conciencia de la trascendencia econdmica y social del fe-
némeno turistico y que a toda velocidad se aprestan a desa-

propia cota actual, aprovechando en todo caso buena parte

rrollar su propia industria turistica para remontar nuestra

de las divisas que ahora llegan a tierras espafiolas. Este es el -

caso de los paises del drea mediterrdnea, que con exquisito
cuidado planifican su futuro turistico, estudiando hasta los
menores detalles una infraestructura abocada a este sector.
No olvidemos que estos paises gozan de un sol tan dorado’
como el nuestro, de unos paisajes tan atractivos como los
nuestros y de unos precios més bajos que los nuestros.

No pensemos que monopolizamos nada en este terreno.,
un puesto de vanguardia, el esfuerzo de la imaginacién han
de ser renovados de afio en afio. De temporada en temporada
se requieren mejores y nuevos alicientes. Si las incomodida-
des aumentan, si el utillaje envejece y no se renueva, si las
instalaciones se deterioran, si los precios dejan de ser ventajo-
sos, si el hdbito y la inercia sustituyen a la fantasia, corre-
mos un grave peligro de colapso.

No es hora sélo de pensar en el turismo de inviemo o en
el de Congresos, balnearios o jubilados. Se requiere también
multiplicar sin tasa los cuidados a la primera industria del
pais si queremos que este sector siga siendo el més producti-
vo y siga jugando el papel esencial que realiza en el contexto
general de nuestra economija.

Editorial de “El Europeo”.
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valor de 225 millones de pesetas, y el
proyecto de un grupo financiero alemén
de levantar una poblacién turistica capaz
para 40.000 habitantes.

—Esta inversion de‘ capitales extranje-
ros en la industria turistica en hoteles,
terrenos, urbanizaciones, repercute tam-
bién en el deterioro de los precio§ —si-
gue diciéndonos Perez de Rozas—. Pero,
sobre todo, estd la degradacion de la
oferta, a la que contribuyen muy directa-
mente los “tour-operators” extranjeros.
Su beneficio esti en el vuelo, en la plaza
de avion del “‘charter”. No les importa,
pues, alojar a sus clientes, muchas veces

" irrisorios,

sin beneficio alguno, incluso
con pérdida. Es como esas industrias de
piensos compuestos que tienen sus pro-
pias granjas con el fin de asegurarse el
consumo del producto. Luego, al precio
que se vendan las gallinas en el mercado
les tiene sin cuidado.

Sobre este tema hay muchas personas
en Palma mucho maés radicales que el
presidente del Sindicato de Hosteleria.
Se habla sin rubor de evasion de capita-
les. Nos-explican asi el fenémeno. En
muchos casos el turista paga en su pais
de origen la pension del hotel y otros
gastos. Luego se envia a Espaiia el dine-
ro gastado por estos sefiores. Pero no al

precio de consumo, es decir, con benefi-
cio, sino al precio de coste. Tres pesetas
por un café, como ejemplo. Y el resto,
capital evadido.

Para terminar, Pérez de Rozas nos da
su opinion sobre las directrices del pro-
grama a realizar después de la pausa:

—Es imprescindible la declaracion de
Zonas saturadas. Se precisa, asimismo, un
planteamiento distinto en zonas virge-
nes. Urge controlar las inversiones direc-
tas de capital extranjero y poner al dia
la infraestructura sanitaria. No se deben
permitit las nuevas construcciones sin
unas obras previas de infraestructura que
garanticen la higiene y, por supuesto, la
salud.

en hoteles de su propiedad, a precios

TRAFICO AEREO
Palma de Mallorca, el primero. = Ibiza, el tercero y sexto

Segin el informe de la Coyuntura Turistica elaborado
por la Oficina Técnica de la Direccion General de Promocion
del Turismo, en el pasado mes de mayo el aeropuerto de
Palma fue el primero de Espafia en cuanto a pasajerosen vuelos

“charter” trafico internacional y el de Ibiza el tercero.
Los principales aeropuertos en pasajeros ‘“‘charter” inter-
nacionales fueron los siguientes:

10. Palma de Mallorca 469.263 pasajeros
20 Madlaga, 130.887

30 Jbiza, 105.909
40 Gerona Costa Brava, 79.890.

En el referido mes, éste fue el trifico total de nuestros
aeropuertos, correspondiendo a éste la primera cifra, la
segunda a trdfico interior y la tercera a trifico internacional:

1.0 Palma de Mallorca, 615.188, 97.637 y 517.551.
(Palma en ese mes sufri6 una disminucién de 13! 570 pasaje-
ros en relacion con el mismo mes del afio anterior).

2.0 Madrid, 552.849, 313.666 y 239.183.
3.0 Barcelona 313. 121 189.870 y 123.251.
4.0 Malaga, 218 354, 56.120 y 162.234,

5.0 Las Palmas, 167.102, 105.516 y 61.586.

50 Alicante 78.910.

6.0

Teléfono 25 68 26

iCUALQUIERA QUE' SEA LA INSTALACION
DE SU PISCINA!

RESOLVERA SU PROBLEMA

DEPURACIONES DE AGUAS

7.0

8.0

9.0
10.0
110
12.0
130
14.0
15.0
16.0
170
18.0

/!

DETERGENTES
— —_soLIDOS Y
LIQuIDOS

= SPECIALIDADES EN PISCINAS 1
T — HIPOCLORITOS
LEJIAS
DOMESTICAS
INDUSTRIALES

19.0
20.0
21.0
220
230

Ibiza, 136.320, 27.247 y 109.073.

Tenerife, 112.965, 79.171 y 33.794.
Alicante, 111.004, 29.455 y 81.549.

Gerona - Costa Brava, 80.486, 596 y 79.890.
Sevilla, 51.860, 49.156 y 2.704. :
Valencia, 49.078, 46.641 y % .437.

Menorca, 34.398, 15.686 y
Bilbao, 27.044, 22018 y
Lanzarote, 25.269, 23.619 y 1.650
Santiago, 13.284, 12.509 y 775

Asturias, 11.299, 11.138 y 161.

La Palma, 10.739, 10739 y cero pasajeros.
Fuerteventura, 8.434, todos trifico interior.
Almeria, 7.507, 5.587 y 1.920.

La Coruiia, 6.319, 6.146 y 173.

San Sebastian, 5.994, 5.898 y 96.

Vigo, 3.800, todos trafico nacional.

Melilla, 2.462, todos trifico nacional.

8.712.
5.026.

CRISTALVER

Acrlstalamlenlo dc Obras - Instalaciones Comercmles Espnos Pucrtas Securit y Clarit - Decorados
Vidrios de Color - Vidrieras Artisticas - Filon - Pavés - Baldosas de Vidrio Moldeado

Domicilio Social y Oficinas: C/. Adrian Ferran, 55 - 1° -Telf. *27 12 94 - PALMA DE MALLORCA Almacenes: C/. Adrian
Ferrdn, 55 A y B - PALMA DE MALLORCA - SUCURSAL EN SOLLER: C/. José Antonio, 189.
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La actividad del turisme
mundial continiia mantenien-
do un elevado ritmo de cre-
cimiento en el area de la
‘0. C. D. E. superando el
adverso clima econdmico en
que - se ha venido desenvol-
viendo, segiin pone de relie-
ve el informe “Turismo in-
ternacional y politica del tu-
rismo en los paises de la
0. C. D. E.”, correspondien-
te a 1972, que la Organiza-
cion dara definitivamente a
conocer en el préximo mes
de septiembre. .

El informe, elaborado por
el comité de turismo de di-
cha organizacion —que presi-
de el espaiiol Alberto de La-
puente—, pone de relieve que
el ano 1971 “ha sido satis.
factorio para los paises miem-
bros, que han registrado en
total dieciséis mil ochocientos
millones de dolares de ingre-
sos turisticos en divisas”, lo
cual representa cerca del 20
por 100 del volumen global
de sus exportaciones invisi-

bles y un incremento del 17
por cienfo, respecto. al ano
anterior.

EL RECORD DE ESPANA

Espaiia, con 2.063 millones
de dolares, aparece destacada
en primera posicion entire las
naciones europeas en el ca-
pitulo de ingresos por gastos
de turismo, seguida de Ita-
lia, con 1.882 millones de dé-
lares; Repiblica Federal Ale-

mana, 1.534 millones; Fran-
cia, 1451; Austria, 1271, y
Reino TUnido, 1.195.

El récord espafiol de in-
gresos por divisas —con un

Segim informe de la O.C.D.E.

El turismo
- espainol

alcanza un nuevo |

récord

aumento del 23 por 100 sobre
1970— sélo es superado en
el mundo por los Estados
Unidos, que reunieron 2.457
millones en 1971. ;
En los veintitrés miembros
de la O. C. D. E. se han re-
gistrado un total de 133 mi-
liones de entradas de turistas,
con un asumento del 6 por
por 100 sobre 1970, y 596 mi-
liones de mnoches se contabi.
lizan en trece paises del con-
tinente europeo,
junto de medios de albargue.
El informe comenta que la
situaciéon turistica infernacio-

nal en 1971 se ha caracteri-

zadoe por segundo aifio conse-
cutivo, por el 2iza de un 20
por 100 de los ingresos proce-
dentes del turisme interna-

cional y por una fuerfe ex- .

pansién del turismo proce-

‘dente de la Repiiblica Fede.

ral Alemana, Reine Unido,
Italia y Japén, que ha com-
pensado, el nivel bastante mas

.

en el com-

débil del turismo precedente
de Estados Unides y Francia.

Aludiendo a la situacion en
1992 —segiin los datos par-
ciales e irregulares disponi-
bles—, el comité del turismo
de 12 O. C. D. E. precisa que
en la maryor parte de los
paises miembros se registre
un aumento mayor del turis-
mo internacional que en 1971,
¥y que se ha producido un
fuerte aumento —un 24 por
100— de los turistas norte-
americanos que llegaron a
Europa en el primer semestre.

PERFECCIONAR LAS

POLITICAS TURISTICAS

El documento de la 0.C.D.E.
hace especial alusion a la po-
litica y acecion gubernamen-
tal en el sector turistico, se-
nalando que, aunque se han
adoptade numerosas medidas
destinadas a2 mejorar las res-
pectivas organizaciones nacio.

nales, “es posible mejorar la
eficacia a largo plazo de las
reorganizaciones en esta ma-
teria, creando una nueva es-
tructura de gestiéon, que per-
mita a la politica oficial de
desarrollo del turismo, el ser

revisada periodicamente, de

forma que pueda temer en -

cuenta el nimero y la ampli-
tud crecientes de los nuevos
problemas creados para el
crecimiento continuo del tu-

" rismo, asi que los obstaculos

planteados a su expansioén
futura por factores exterio-
res a los turisticos propia-
mente dichos”.

El' comité propugna como
medio eficaz “el asociar 13
iniciativa local al capital”, la
creacion de redes regionales
de eoficinas de turismo, y la
creacion de un mecanismo
eficaz de consulta y ceordi-
naciéon de acciones entre ad-
ministraciones centrales y re.
gionales, en los casos en los
que meo exista. )

Tras destacar los progresos
y las necesidades en materia
de comercializacion y asisten-

cia técnica, el informe ecom- .

cluye con dos puntos funda-
mentales, Primero, ung reco-
mendacién a los Gobierpos
para que “examinen la oper-
tunidad de un estudie perié-
dico de las asignaciomes tu-
risticas en divisas que com-
ceden, para tener paridades
monetarias”. Y, en segunde
y iltimo lugar, la constata-
cion de gque, a pesar de la si.
tuacion desfavorable. de los
nagos internacionales, no se
i\ »n impuesto irestricciones a
las gsignaciones de divisas

para viajes turisticos.
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| | CEME CHORDINAR
LB8S PLANES

BE FABRICACIEN
CEN LAS BE VENTAS

por Ramén RIBAS MUNTAN, Doctor }ngeniero Industrial, Diplomado en Mdrketing
por el «Institute Paul Planus» de Paris, Profesor de ESADE, Asesor de Empresas, Miem-
bro del CDM de Barcelona.

(Texto adaptado de una conferencia pronunciada en el CDM de Barcelona)

Por motivos de paginacion, en el proximo
nimero terminaremos la publicacidn de este
articulo.

ORIENTACION

— El texto que damos a continuacién trata de los problemas que la venta no coordinada
Dplantea a la produccion, de los métodos a seguir para lograr la coordinacién con el Depar-
tamento de Produccion desde el Departamento Comercial, y del andlisis del Almacén, con
su importancia y sistemas para realizarlo.
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Este grafico nos orienta perfectamente de cara a una prevision de ventas; el anterior no orientaba en ab-
soluto. Aqui vemos como el afio 1951 se sufre un bache y luego se va ascendiendo hasta 1955; se sufre
otro bache importante en 1956, para iniciar una linea brillantisima de ascensién de las ventas que dura
hasta 1960, afio en que 5e inicia una depresion también muy importante en las ventas, que se logra frenar
en 1963; en 1964 se estabiliza, inicidandose una prudente recuperacién en 1965-66-67.

Para ver si la evolucion de las ventas es favorable, basta compararla con la evolucién de mercado.
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Caso A: Las ventas crecen, pero el mercado crece mas rapidamente. La empresa pierde participacion
en el mercado.

Caso B: Las ventas crecen, el mercado crece, pero las ventas de la empresa aumentan con mas rapidez.
La empresa gana participacién en el mercado.

Para realizar la previsién de ventas sera preciso extrapolar, pero siempre teniendo en cuenta la previsién
de evolucién de mercado.

Por todo ello, lo mejor para realizar previsiones de venta, es:
1.° Calcular la curva de participacion en el mercado.

2.° Realizar la curva de prevision de evolucion de mercado.
3.° Extrapolar la participacion.

4.° Calcular las cantidades absolutas de venta que ello representa.

Veamos un caso:
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Segun la prevision de % de participacién:
en 1968 representaremos el 5- % del mercado

en 1969 representaremos el 5,6 %, del mercado

LIMPIEZA Y MANTENIMIENTO DE LOCALES — OFICINAS — CRISTAiES — ETC.
SERVICIO POR ABONO
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en 1970 representaremos el 6~ % del mercado
en 1971 representaremos el 6,5 % del mercado

en 1972 representaremos el 7~ %, del mercado

Admitamos que la evolucion del mercado para nuestro producto
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L % Pirticipacis
1968 | 1.280 5,
1969 - 1.470 5,6
1870 . 1.670 6,
1971 1.880 6,5
1972 2.050 7~

Cifra de ventas que habiamos obtenido:

. o
Consumo del mercado % Participacion

Afo millones emprez:deon mer-
1962 150 1,-
1963 300 1,5
1964 ’ 480 1,5
1965 700 2.5
1966 ' 1.000 4~
1967 1.100 45

sea la siguiente:

Cifra de ventas
absoluta Millo-
nes de pesetas

64

82,3
100,2
122,2
143,5

S g v
nida
1,5
4,5
7,2
12,-
40,
49,56

angil. s. a.
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En valores absolutos, podriamos establecer la prevision del siguiente modo:

Vamos a tomar el ejemplo de una empresa que fabrique y venda pafieria (para trajes de caballero) de ve-

Cifra de Ventas. Valores absolutos en millones de Ptas.
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rano e invierno. El ritmo de ventas admitamos que sea el siguiente:
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2.2. Ritmo de ventas

Una vez hemos calculado la prevision, segun

de ventas».

¢Qué es el ritmo de ventas?

Existen empresas, la mayoria en que se fabrican articulos de temporada — gabardinas, paraguas, abrigos,
trajes de bafio, mobiliario de jardin, etc. —, en las que las ventas se incrementan enormemente durante

algunos meses, manteniéndose muy bajas o nulas en otros.

XXXXXXXXX XXX

Venta al publico de articulos de invierno
Venta al transformista, mayorista y detallista de un articulo de invierno
Venta al publico de articulos de verano

Venta al transformista, mayorista y detallista de articulos de verano

los sistemas anteriores, deberemos ver si existe «Ritmo

. Finalizard
en el
proximo niumero




“La vida es un baile de mdscaras, en el
que casi todas las personas van enmasca-
radas.”” Esta frase ha sido pronunciada
recientemente en una aula de *Londres,
en la que el psicologo inglés John Law-
rence se halla instruyendo a 20 futuras
azafatas de la compafifa aérea B.O.A.C.
Tema de la conferencia: La Psicologia
del Pasajero.

““Las adolescentes se pintan los labios
para parecer mayores. Sus madres hacen
lo mismo para parecer mds jovenes. Los
extranjeros hacen esfuerzos para hablar
inglés correctamente; sin embargo, maés
de un inglés vuelve de una visita al con-
tinente con un notable acento extranje-
ro. Mucha gente pobre trata de aparen-
tar riquezas; algunos ricos no quieren ni
oir hablar de su dinero. Los automoviles
mds modestos son los que acostumbran
a ir mas aprisa. La gente mds ilustrada es
la que, a menudo, habla con mayor sen-
cillez.

“Mi posicion es la siguiente: Toda
persona tiene formada una imagen de si
misma que desea fervientemente sea
compartida por los demds. La imagen es
a veces fantastica, pero mds a menudo
acostumbra a ser razonable y real. Ayu-
de a una persona a corquistar acepta-
¢idn para su propia imagen; y tendrd us-
ted en él a un poderoso aliado”.

Una imagen propia, explica Lawrence,
es una combinacién de caracteristicas, es
un variable orden de importancia. Un
hombre, por ejemplo, puede desear ser
considerado —en primer lugar— como un
tipo fuerte y, después, como un ser ama-
ble, brillante, importante y de simples
inclinaciones musicales. Otro, en cambio,
puede considerar su talento musical co-
mo su caracteristica mds significativa.

Las imdgenes propias de la gente —es-
tas combinaciones de caracteristicas que
esperan les sean reconocidas por los de-
mds— son tan distintas entre si como sus
rostros; no existen dos idénticas. Pero
en su lugar preeminente de las imdgenes
de casi todo el mundo podemos encon-
trar una que suele ser la mas caracteristi-
ca: jla importancia!

Consideremos, por ejemplo, un caso
concreto: el del pasajero que exige en
voz alta a la azafata que le proporcione
almohadones extras, un café mas cargado
o una revista extranjera. Puede llegar a
pedir un cambio de asiento, aunque vea
que no existe plaza alguna disponible, o
quejarse amargamente de los baches, aun
vigjando en el mds moderno aparato.
;Como manejarle? Ayldele a exteriori-
zarse. Este hombre halla dificultad en
proyectar la parte de “persona importan-
te” de su propia jmagen.

Si pide dos almohadones extras, liéve-
selos y pregintele si quiere otro mds.
JUna revista francesa? Llévele tres o
cuatro, y déjele que escoja. Emplee su
nombre tan frecuentemente como le sea
posible. Por sus acciones, demuéstrele y
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demuestre a los demds que le rodean
que 'le considera usted como a una per-
sona muy importante.

Una vez satisfecha su necesidad, una
vez puesta al descubierto su imagen, se
encontrard tan relajado, que posiblemen-
te se quedard dormido (y serd un cliente

perpetuo de’ la- compaiiia). Perc hasta .

que, con su ayuda, haya podido crear su
propia imagen, serd un verdadero terror.

Y para poner otro ejemplo, considere-
mos al fumador de pipa. Como. se sabe,
ninguna compafiia permite que los pasa-
jeros fumen en pipa, a fin de no moles-
tar a los compafieros de viaje; Gnicamen-
te pueden fumarse cigarrillos. Pero diga-
lea un hombre que no estd permitido
fumar en pipa, y posiblemente se sentird
molestado. A la gente no le gusta que le
den ordenes. Les parece situarse en una
posicién inferior ante usted. Les hace
sentir maltratada la parte de “‘persona
importante” de su propia imagen.

Pero si, en  cambio, dice usted: “No
me permiten autorizar que se fume en
pipa, caballero; ;por qué no prueba un
cigarrillo, por favor?” (y ofrézcale
uno); la orden se ha transformado en

or
h Andrés Palmer ‘

una peticién de ayuda para usted. a fin
de que ¢l le ayude a observar las reglas
establecidas. Con ello, reconoce usted su
“importancia”. Por esta razon, el “por
favor” es tan importante. No es sola-
mente una frase de cortesia, sino que
cambia una orden por una siplica.

Es muy importante recordar que to-
dos nosotros, en un momento dado de
nuestra vida, nos hallamos en un estado
emocional. Y todos, del mas alto al mas
humilde, anhelan de usted la aceptacién
y apreciacién de su propia imagen. Si un
hombre parece irritable, frecuentemente
es debido a las dificultades con que tro-
pieza en exteriorizar su propia imagen.
No es una sed abrasadora la que le hace
poner de mal humor si tarda usted unos
segundos mas en llevarle el vaso de agua
pedido; se molesta porque usted no re-
conoce quién es él, porque no hace us-
ted caso de su propia imagen. Las mara-
villas "que, por otra parte, puede obrar
una sonrisa oportuna, le hacen recobrar
su satisfaccién al ver en élla una prueba
de su aceptacion hacia él. Y si le llama
usted por su nombre, le hard el hombre
mas feliz de la tierra.

No existe fin para las ramificaciones
de este concepto de la propia imagen.
Aprenda a identificar y a aceptar la pro-
pia imagen de cada hombre, y se habrd
ganado un amigo. Ayudele a exteriorizar
su imagen hacia los demds y encontrard
en €l toda la colaboracidbn que precise.
La propagacion de la propia imagen es la
fuerza interna mds vigorosa que conoz-
co. Aprenda a colaborar en esta propaga-
cién y ganard amigos, cooperacién y una
aceptacion sincera de su propia imagen,
uno de cuyos rasgos principales serd
—con plena justificacion— la simpatia y
la comprension.

PENSAMIENTOS QUE INSPIRAN

‘Hariamos muchas mds cosas si no nos figuraramos que son imposibles.

Una de las mayores victorias que se puede alcanzar sobre un hombre, es
vencerle en el campo de la cortesia.

Lo que un hombre puede hacer enun dia, depende de la forma en que ataque
su tarea. Cuando se aceptan las dificultades como una praeba para demostrar
nuestra habilidad y nos sumergimos en ellas con alegria y entusiasmo,}
pueden acontecer milagras. Cuando nos dirigimos a nuestro trabajo con'’
espiritu conquistador y dindmico, el trabajo estd va medio hecho.

¢Cudl es la receta para alcanzar el éxito? Segun mi opinién existen solamente

cuatro ingredientes en élla: escoja un trabajo que le guste... ponga en ¢l lo

mejor de sus aptitudes... aproveche las oportunidades....y sea un miembro
del conjunto.

Arland Gilbert

Benjomin F. Fainlee




IMPORTANCIA DE LOS

ARCHIVOS COMERCIALES
por RAFAEL ALCOVER

El cultivo y el estudio de la historia ensancha los |imites

de la vision personal en muchisimos aspectos. No se trata so-
lamente de la historia vista en el sentido tradicional, de rela-
ciones de reyes, actuaciones politicas y enfrentamiento de ar-
mas, sino que se trata de la historia total, que busca un co-
nocimiento general, explicativo de causas y efectos; que en-
trelaza la situacion econdmica, la social, la religiosa, la cultu-
ral y la politica de un pueblo; que intenta poner en claro los
lazos cruzados entre todos estos sectores para dar una expli-
cacion razonable y razonada de la actuacion humana.

Si las necesidades de la vida moderna, especialmente en
su aspecto tecnoldgico, nos mueven hacia una especializacion
en el trabajo que cada dia limita mas la amplitud del campo
de los conocimientos y de la dedicacién, por otra parte, la
actual eficacia de los medios de comunicacion y de difusion
de la cultura, habrian de ser activamente utilizados para dar
al espiritu de cada uno de los hombres la amplitud que aque-
Ila excesiva especializacion en su sector puede irle quitando.
Por eso, es tan Gtil y fructifero para una persona y parasus
relaciones con los demds, el que reserve parte de su tiempo y
de sus aficiones a cuestiones culturales, que pueden ir desde
la filatelia a los estudios y actividades en el campo del arte.
Es ejemplo de lo que decimos la vida del Dr. Don Gregorio
Marafién, que no perdié ni un centimetro de altura de su
eminencia médica por ser cinco veces académico.

Una de las aficiones culturales que mayor campo abarca
y gue mejor cubre la necesidad de ampliacion de espiritu es
la historia. La historia permite, ademas, en su extensisima
amplitud, el delimitar campos donde profundizar con mayor
ahinco e interés, y, por tanto, se pueden utilizar todos sus
buenos servicios sin apartarse de la dedicaciéon primordial de
la vida. Y si se necesita una cura de reaccion, en los campos
mds apartados de ella.

Por otra parte, el Mediterraneo estd descubierto hace ya
bastantes siglos y a medida que méas se profundiza en el estu-
dio de la historia, se d4 uno cuenta de que se presentan
situaciones con amplias zonas de coincidencia de como se ha
reaccionado frente a ellas y de cuales han sido los resultados
de estas reacciones, todo lo cual ayuda al estudio de los pro-
blemas actuales.

Cada época da un enfoque especial a la vida, enfoques
que han sido de caracter muy diverso. Religioso en la Edad
Media; la idea imperial de la Espafia de los Austrias; conver-
tir al hombre en el eje y centro de todo en el humanismo
del Renacimiento. Esto no quiere decir que no tuviesen su
valor y su influencia los otros aspectos de la vida humana, y
asi hoy podemos hablar del caos econdémico que el imperia-
lismo espafiol causo en Castilla y del desastre politico militar
de las cruzadas, pero en cambio, se amplié la tierra con las
conquistas del Nuevo Mundo y los contactos de civilizaciones
diversas fueron de suma importancia para la cultura.

Hoy en dia el eje es la economfa. los paises se dividen
segiin su grado de desarrollo industrial y tecnologico. La cul-
tura parece quedar retrasada, oculta por las maquinas y las
computadoras, y, en general, una ola de materialismo invade
el mundo. Nuestra época estudia con detalle y ahinco los
problemas econdmicos de las anteriores y con frecuencia en-
foca su andlisis e interpretacion con una mentalidad altimo
tercio del siglo XX, que los desvirtua. A pesar.de ello, esta
labor no es del todo inGtil. El saber que la forma que tuvo
Espafia de colonizar América fué econdmicamente desastrosa
para nuestra Patria, es algo sumamente conveniente. El deci-
dir, por tanto, que hubiera sido mejor que las carabelas de

Coldn se hubieran hundido en el Atlantico, solamente puede
ser conclusion de alguien a quien el materialismo haya deshu-
manizado.

Quizé ha sido excesivamente largo este. predmbulo para

-llegar al fondo de la cuestion, al punto esencialmente empre-

sarial, tema de estas lineas. No se trata de recomendar a los
empresarios ‘que descansen de sus problemas con el estudio
de la historia, por las multiples ventajas que ésto pueda re-
portarles y que habrdn empezado a ver los alumnos del ac-
tual curso del IBEDE. Se trata de que todos y cada uno, en
sus respectivas empresas, estan haciendo dia a dia la historia
econdémica de Baleares. Una parcela mas o menos reducida,
mejor o peor cultivada, de mayor o menor influencia, pero
una parcela al fin de nuestra historia economica. Y que sus ar-
chivos, su correspondencia, sus facturas, su contabilidad, pue-
den ser el dia de mafiana una singular fuente de conocimien-
tos no solo para el curioso investigador, el erudito, el estu-
dioso aficionado a la historia, sino que pueden ser fuente de
amplios conocimientos de sistemas mercantiles para los que
les sucedan en el quehacer diario de la economia Balear.

No son muchos los archivos comerciales historicos que
existen en el mundo. No son ni muchos, ni excesivamente
conocidos. Por eso es sumamente importante su existencia
cuando estan catalogados y perfectamente conservados, como
el archivo Datini en ltalia y el Ruiz en Espafa. El estudio de
los datos que de ellos se extraen influye en el conocimiento
y en la interpretacion de la totalidad de la historia de sus
épocas.

El archivo Datini se halla en la Villa de Prato, donde vi-
vio y desarroll6 su activa gestion mercantil Francesco DiMar-
co Datini. Enriquecido por el comercio y falto de descenden-
cia, cred6 una fundacion benéfica en cuyo seno se conserva-
ron todos sus papeles que, previsoramente, ordend se recogie-
sen a su muerte. Hoy suman, perfectamente clasificadas por
los investigadores, mas de ciento veinticinco mil cartas mer-
cantiles, mas de cinco mil letras de cambio y mds de quince
mil documentos complementarios y de contabilidad. Y todo
ello referente al siglo X1V y principios del XV.

Y en Espafia, concretamente en el archivo histérico de
Valladolid, con una mas modesta riqueza de documentos, pe-
ro que sobrepasa los sesenta mil, el archivo Ruiz nos facilita
datos del movimiento mercantil del siglo XVI en Espafia, de
las ferias de Medina del Campo, del comercio con las Indias
a través de Sevilla, del comercio con Portugal, con Francia,
con Flandes, con ltalia, etc., de las suspensiones de pagos de
los Austrias, de los problemas en los Tercios al no llegar las
soldadas y, como demostracion de las ramificaciones a que
puede llegarse, se hallan datos sobresla labor de Cervantes
cuando, en 1.588 tuvo el encargo de aprovisionar la Armada
Invencible.
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de nuestras

agencias de publicidad

por José M? Montseny Costa-jussd.

En Mallorca se “consumen’ un minimo de 200 millo-
nies de pesetas anuales en publicidad. Es aventurado dar una
cifra asi, pero el célculo estd hecho sobre el giro global
aproximado que tienen los medios de publicidad islefios
mds caracteristicos (periodicos, radios, cine, exclusivas urba-
nas, vallas en carretera, etc.) Sin contar la incidencia de me-
dios nacionales, como T.V. por ejemplo; ain podriamos re-
matar esta cifra con afiadir otros conceptos como. las artes
graficas que realizan muchos trabajos propiamente publici-
tarios,

Por otra parte; radicadas en la ciudad de Palma, existen
13 agencias de publicidad legalmente constituidas como ta-
les.

Cualquier persona que barajara superficiaimente estos
datos —volumen de giro de los medios y nimero: de agen-
cias— podrian llegar a pensar que en Mallorca existe una
vida publicitaria rica y creativa, con un nivel técnico y una
ordenacién satisfactorios.

La realidad, a poco que profundicemos, es muy otra.
Aqui y ahora vamos a intentar esbozar someramente algu-
nos de los aspectos que imposibilitan una normal progre-
sibn de los finicos elementos que pueden concebir y planifi-
car la publicidad en toda su naturaleza de nueva ciencia: las
agencias.

El intrusismo.—

Gran parte del giro de los medios de publicidad locales
vienen canalizado desde agencias de la peninsula, y es parte
de campafias de dmbito nacional. Esto es bien natural, te-
niendo en cuenta que la poblacién flotante de Baleares es
un mercado consumidor muy apetecible, y también muy sa-
ludable, en cuanto viene a fortalecer y expansionar los me-
dios y exclusivas locales.

Lo que no estd nada bien es comprobar la gran canti-
dad de publicidad de estos 200 millones que se gestiona
desde empresas y comercios de nuestra provincia y que, no
obstante, no utiliza el conducto que le ofrecen nuestras
propias agencias de publicidad. ST

Aqui llegamos a evidenciar un tremendo intrusismo de
los propios medios y exclusivas de publicidad que se consti-
tuyen , las méas de las veces, en sus propios agentes vende-
dores de publicidad De esta forma dan la posibilidad de
pluriempleo a parte de su personal y realizan una promo-
cion directa de su medio, pero también cometen una serie
de ilegalidades (descuentos y bonificaciones sobre tarifa, en-
tre otras) que-dafian directamente la competencia de las
agencias.

Este intrusismo es uno de los “handicaps™ mas impor-
tantes para que la publicidad no se encauce a través de las
agencias y éstas puedan desarrollar su eficaz labor planifica-
dora y coordinadora.

El

El concepto de agencia.—

Este mal del intrusismo se relaciona estrechamente con
el concepto de I funcionalidad de la agencia de publicidad
que en la mentalidad directiva balear alin no estd muy cla-
10.

En una interesante charla que hemos sostenido con D.
Jaime Matas, Presidente del Grupo de Publicidad, dentro
del Sindicato de Prensa, Radio y Publicidad, abordamos,
entre otros, este tema.

“Aqui en Mallorca —nos dijo el Sr. Matas— aln existe
la mentalidad de que confiar la publicidad a una agencia
encarece el presupuesto, lo cual es completamente falso. Al
contrario, ya que la agencia por su capacidad profesional,
actuando a igual tarifa en todos los medios, ofrece una ma-
yor efectividad y, por tanto, una mayor rentabilidad a Ia
inversion publicitaria™.

El nivel técnico.—

De las 13 agencias de publicidad existentes, sin entrar
en mayores concreciones, podemos decir que poquisimas
disponen de un equipo técnico (estudio de grafistas, redac-
cion, medios.....) capaz de crear y planificar una campafia
de publicidad de cierta envergadura. Bastantes de éllas son,
practicamente; exclusivistas de un solo medio de publicidad
y otras con dedicacién de servicios generales estdn distantes
de tener una verdadera capacidad creativa.

Asi se explica que las seis u ocho cuentas o campaiias
nacionales de publicidad de fabricados mallorquines (que-
$0s, zapatos....) con marca y prestigio en toda Espafia, se
realicen en agencias de Barcelona y Madrid.

Nos hallamos,. evidentemente, ante un circulo vicioso
que asi ha descrito el propio Presidente del Grupo Sindical
de Publicidad: “El nivel técnico y creativo de una agencia
lo forma el personal de la misma. Si las grandes empresas
no se lanzan a confiar sus campafas a nuestras agencias, és-
tas no disponen de los recursos econémicos suficientes para
dotarse de un personal numeroso y altamente especializado.
Por otra parte, sin este personal, tampoco se puede ofrecer
el servicio adecuado para captar las necesidades publicitarias
de estas grandes empresas’”.

De una publicidad “venta-de-espacios” a una publicidad
creativa.— :

La vida de la publicidad insular —la que realizan nues-
tras agencias— esta aln en la transformacion timida y lenta
que va de una publicidad “venta-de-espacios” a una publici-
dad creativa en el amplio sentido de Ia palabra. Las agen-
cias —y , de forma absoluta, los propios medios— venden
espacios (paginas en los periddicos, minutos de la radio,
plafones’ en la carretera) pero no venden ideas y técnicas
planificativas al servicio de unos objetivos comerciales ambi-
ciosos y definidos.

Hemos apuntado hasta aqui algunos “handicaps™ que
privan ¢ coaccionan un desenvolvimiento normal de las fun-
ciones técnicas y artisticas de las agencias de publicidad.

Pero por aquello de que quizd tenemos la publicidad
que nos merecemos, deberiamos hablar ahora de los condi-
cionamientos mds profundos en la mentalidad. empresarial
que son la base de esta situacion publicitaria un tanto anor-
mal, Y por este camino llegariamos a tener que sojuzgar
nuevamente, desde otro punto de partida, la decisién e ima-
ginacion creadora de nuestro empresariado balear, tema ya
tratado en “Economia Balear”.

Pero esta es ya otra cuestion. Aqui hemos pretendido
solo dar unas pinceladas, un tanto apresuradas e informar-
les, sobre materia econémica tan significativa y vital como
es la publicidad. Para levantar un poco de polvo, quiza si.
Y seguir hablando del tema......
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26 Los empleados regresan: con un lapiz han asentado Se determinan los consumos y los importes. Para cada
en cada resumen, mediante marcas verticales, el estado cliente se elabora una Factura con un talén que servird de
de los contadores. La Lectora Optica «lee» los resumenes. Recibo. Las Facturas-Recibo se entregan a los cobradores.

Simultaneamente se «lee» la cinta magnética actualizada.
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27 Los cobradores regresan y devuelven la seccion iz- En esa forma, el ordenador realiza la contabilizacién de los
quierda de cada Factura-Recibo que ha sido abonada por pagos, controla los cobros, confecciona avisos para recla-
el cliente. Esa seccién, que es un comprobante de pago, mar el pago a los clientes que no lo han realizado, y mu-
es «leido» por la Lectora Optica. chos otros informes impresos para control y estadisticas.

Estos ultimos permitirén incluso a la empresa determinar
tendencias en el consumo, y sobre esa base podra elaborar
planes futuros de expansion.

Simultaneamente se <lee» el archivo de clientes.
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Enunciaremos brevemente los adelantos que esta tercera genera-
¢ién ha introducido con respecto a la tecnologla anterior:

Fl1 ordenador se autogobierna y trabaja sin detenerse, pasando de
un {rabajo a otro sin demora alguna.

El Operador interviene solo cuando algun problema excepcional
ocurre. La comunicacion entre hombres v maquina se realiza slo sobre
Ia base de “Informes por Excepcion.

Sl ocurre una falla en los circuitos o en la parte electromecaruca,
a maquina realiza un autodiagndstico e indica cual es la anomalia.

70 {71 |12 \718 [7¢ |75 |76 |77 | 78
19 |26 127122|23({29/2526|27
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TERCERA GENERACION DE
ORDENADORES

Hemos hablado hasta este momento del ordenador electroni-
co desde el punto de vista conceptual.

Durante las dos fltimas décadas se ha producido avances tec-
nolégicos tan extraordinarios en materia de electrénica que el or-
denador ha sufrido enormes transformaciones. Veremos ahora
como se ha ido modificando la idea original hasta Uegar a los
mas modernos sistemas de proceso de datos.

23 Los primeros ordenadores tenian circuitos con vélvu-
las de vacio. Los tiempos de operacion se median en ellas
en milisegundos (milésimas de segundo). Cuando aparecie-
ron los transistores, el disefic de los circuitos se mejord
notablemente v la duracion de las operaciones en los orde-
nadores que utilizaba esta <Tecnologia de Estado Sélido-
se midié en microsegundos (millonésimas de segundo).

El hecho de que las nuevas maquinas fueran miles de
veces mas répidas que las apteriores trajo aparejada la
creacion de unidades de entrada, salida y memoria externa
mucho més veloces.

La invencion de un nuevo tipo de transistor («chip=) pro-
-vocd una verdadera revolucién en los circuitos electrdnicos
y. sus: procesos de fabricacion; el nuevo elemento es tan
pequefio que en un dedal de costura caben mas de 50.000
chips. Puede observarse en la figura, marcado con un circu-
lo, un: circuito completo basado en esta nueva «Tecnologia
de logica Sélida». Debido a su tamafio, se los denomina
circuitos microminiaturizados o microcircuitos. Los tiempos
de. operacion se miden ahora en nanosegundos (milmilloné-
simas: de segundo). Ha nacido en esta forma la tercera
generacién. de ordenadores, vy las altas velocidades alcanza-
das posibilitaron un nuevo enfoque en el disedo de los sis-
temas de proceso de datos.

La velocidad de Entrada-Proceso-Salida se ha incrementado ex-
traordinariamente.

Todas las operaciones del sisterna se realizan en forma simultanea.
b Los lenguajes de programacién ha evolucionado de manera nota-
le.

El autocontrol y la autoverificacion de operaciones han alcanzado
niveles insospechados.

Pueden realizarse, con maximo rendimiento, varios trabajos distin-
tos simultineamente.

29 Volvamos, por un instante, al esquema de ordenador
que habiamos disefiado en la figura 5.

Deciamos alli: <Obsérvese que la actuacion del sefior Con-
trol es puramente mecanica: solo sigue las indicaciones de
su manual... toma decisiones, pero solamente cuando se le
sefialan las alternativas que existen y con qué criterio debe
eleglr una de ellas.»

[.S'Aqu' |
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SENALES DE ALERTA

Faltan cultivos y cultivadores de plantas silvestres

Del boletin mensual de Junio de la So-
ciedad Espafiola de Horticultura que se
edita en Madrid extraemos este escrito
de nuestro colaborador, D. Uli Verth-
wein por considerarlo de interés para
nuestra Provincia. Tenemos también
aqui Autopistas hechas y muchos mas
kilometros planificados para una proxi-
ma ejecucion.. :

Que bonito seria si tuvieramos a al-
guien para ayudarnos a prever un poco
el futuro. Darnos alguna sefial de alerta
para nuestra empresa, para nuestros cul-
tivos. Saber que es lo que se nos pedird
en mis cantidad dentro de unos afios.
Que es lo que necesitard el mercado, &l
" consumidor,

En cierta manera esto seria posible,
Se podria hacer mucho en este sentido y
ya se hace en otros paises. Estudios
efectivos de mercados, de costumbres y
preferencias del consumidor dejan hacer
ciertos pronosticos y conocer nuevas
tendencias a tiempo. Aparte de esta po-
sibilidad de fijar los hechos, analizarlos y
tomar conclusiones (todo lo cual no hay
que confundir con hacer simples estadis-
ticas) atin estd la otra posibilidad. El fac-
tor de la manipulaciéon del mercado, de
la demanda, pero todo esto ya nos des-
via demasiado del tema.

Vayamos a por el ejemplo practico.
Hace unos afios que se empezd a hablar
de Autopistas en Espaiia. Parece que na-
die recogid el guante. Nadie se dio ver-
dadera cuenta de lo que esto representa-
ria para nuestro oficio, para la jardineria
nacional.

{Como reaccionaria el ramo de la
construccién cuando se empez6 a hablar
de Autopistas?

No dudamos en que ya habria empre-
sas que se pusieran en pié de alerta, es-
tudiando el tema en el extranjero, empe-
.zando a hacer célculos y buscando pro-

y semi-silvestres

por Ull Werthwein
ing. Hort.

blemas y soluciones. Sabemos que han
intervenido incluso empresas extranjeras
en la planificacion. Las empresas nacio-
nales se han asegurado la ejecucidon —y
el éxito— de tan importante empresa.

Todos sabemos que en las autopistas
se requiere en gran escala la participa-
cion del jardinero, del arquitecto paisa-
jista, del factor vegetal, de plantas, de
verde en definitiva. Hablando claro en lo
que podemos contemplar en los kilébme-
tros hechos hasta la fecha, hay mas para
criticar que para alabar. Tanto en la pla-
nificaciébn como en la ejecuciéon de traza-
dos y plantaciones.

No se puede hacer paisajismo con so-
lo la experiencia y técnica de jardineria
ormamental. No se puede tratar un valle
de la Provincia de Gerona como un so-
lar, por amplio y sefiorial que sea, en la
Sierra o la Costa Brava. Ni en el trazado
ni en la plantacion. Pero asi estéin trata-
das las zonas verdes de las autopistas.

Se supone que una de las razones,
aparte de la falta de experiencias, que en
este caso en parte puede: suplirse por el
estudio, el estudio practico, el viaje, el
recorrer cosas hechas, el aprender de lo-
gros y equivocaciones de los demas, de
las obras que ahi estin, en muchas par-
tes de Europa y ya tienen cinco, diez, y
veinte afios encima.

Suponemos que una de las razones de
los evidente* fallos: ‘estd precisamente en
la falta total de material adecuado para
hacer verdadero paisajismo, verdadera
plantacion de paisaje.

Quizas alin estamos a tiempo, pues lo
ejecutado hasta la fecha es simplemente
una muestra en vista de lo que hay por
hacer en Autopistas. FALTAN CULTI-
VOS Y CULTIVADORES DE PLAN-
TAS SILVESTRES Y SEMI-SILVES-
TRES. Plantas adecuadas para ser utiliza-

das en paisajismo. En grandes tareas co-
mo es la inclusioén en su lugar natural de
una intervencién de esta envergadura co-
mo es una autopista que corta y cruza
un paraje natural. :

Faltan arboles y arbustos, en
cantidades industriales, preparados ade-
cuadamente para ser trasplantados y pa-
ra seguir luego creciendo alegremente sin
tener al jardinero con la manguera en la
mano regando y la azada a punto para
guardarla de las malas hierbas que lo
amenazan a muerte por ser ellas del lu-
gar. Arboles y arbustos adecuddos, por
no decir oriundos, de y para cada zona
de Espafia por donde van a transcurrir las
tan esperadas nuevas vias de comunica-
cion. Plantas de diferente tamaifio y edad
que puestas en la mano del experto pue-
dan cumplir desde el primer dia y tam-
bien en un futuro en el acometido de

cerrar las_heridas hechas en el paisaje

por el hombre y sus obras. .

;Donde estdn estos cultivos? Me
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atreveria a decir que no existen, y si hay
algin indicio, en mano privada o viveros
estatales nunca podrdn suplir la demanda
que nos espera en estos afios proximos
ni hoy mismo.

Esta dada la sefial de alerta, depende
- de nosotros, los cultivadores, los jardine-
ros y arboricultores el hacer caso y apro-
vechar las posibilidades que nos brinda.

Como este ejemplo de las autopistas
hay y habra otros. ;Quién se hace cargo
de estudiarlos, de encauzarlos, de hacer-
los publicos y sacar las consecuencias
que podemos aprovechar en beneficio

PROBLEMAS EN LA
EXPORTACION DE FRUTAS
A INGLATERRA

La doble huelga de mercados y de estibadores cn los
puertos ingleses ha afectado de alguna manera a las ex-
portaciones espafiolas de frutas, obligando a tomar me-
didas para evitar que los envios perezcan antes de lle-
gar al consumidor. Una de estas medidas ha sido inten-
sificar las exportaciones por via férrea.

Entre las frutas enviadas actualmente a Inglaterra fi-
guran los melones, uvas y ciruelas.

nuestro? .

La agricultura espanola
pierde posibilidades

GUIA
DIRECTORIO

DE ASIMA
1972

-1973
|

Una
obra
Vfabulosa

-El1 presidente de
12, ‘Hermandad Nacional de Labra-
dores y Ganaderos ha dicho en
Santander que lg agricultura es-
pafiols, va perdiendo sus posibilida-
des ante la CEE a causa de los re-
glamentos comunitarios y su no
integracién. La causa de aue los
europecs no quieran nuesfra en-
trada es principalmente econémi-
ca, porgue la poblacién activa es-

.pafiola es del 28 por 100 y temen

la; competencia.
Tales manifestaciones las ha rea-
lizado el sefior Mombiedro en una

conferencia que sobre el tema “La

integracién europea y la empresa
espafiola” ha pronunciado denftro
del curso de estudios sindicales que
actualmente se estd celebrando en
la Univercidad Internacional Me-
néndez Pelayo.

“Ia agricultura espafiola esté
cumnliendo su papel. Pese a Ser
considerada. la “cenicienta” de
nuestra economia, en diez afios ha
perdido un millén de personas ac-
tivas y ha incrementado su produc-

cién al 222 por 100 a pesetas co- |

rrientes y a unh 1423 por 100 a pe-
setag constantes.”

¢Produccién de
vino en pelve -
en Espafia?

JAPON ESTA
INTERESADO EN LA
ADQUISICION DE
LA PATENTE

El periédico italiano «Il

'Globo» del dia § publica una

informacion segin la cual en
Espafia se han efectuado con
resultados positivos diversos
experimentos para la pro-
duccién de vino en polvo,
sin que de momento se haya
realizado encuesta alguna
en el mercado para conoczr
la opinién del consumido:.
Los promotores de este ex-
perimento estiman que con
este vino podnan resolver-
se los. problemas - de alma-
cenamiento y transporte, asi
como -de  conservacién de
excedentes. Fl costo de las
instalaciones necesarias es

al parecer bastante elevado,

pero 1a iniciativa: ha despe:r-
tado el interés de los japo-
neses que desearian adqui-

rir la patente. La misma

fuente dice que el sistema
de produccién podria poner-
de en practlca en Espana
en ua plazo de dos afios.

J. MUNNE

TRACTORES ARTICULADOS — TRACCION A LAS CUATRO RUEDAS

AGRICULTOR

Consaltenos PIERRE 18 HP DIESEL
(4 velocidades adelante y 2 atras)
sus TRACTORES SOLE/DIESEL 42 CV
problemas VERSION NORMAL 5 velocidades adelante y 1 atrds.
. TRACCION 4 RUEDAS 10 velocidades adelante y 2 atrés.

Nuestra extensa gama de maquinas y de expe-
rimentados acoplamientos pueden solucionarlo.

MOTOCULTOR
RINGO ED - 80 DIESEL 8 HP.. 4 velocidades

adelante y 2 atris.

' MOTOAZADAS
CONDOR - 452 DIESEL 10 HP., 6 velocidades

adelante y 2 atras.

MIASA - 1500 a Petréleo y gasolina 7 HP, normal

y marcha atras.
MOLLON - 70 a gasolina de 7 HP.

MOTOSIERRAS HOMELITE

C. Padre Bartolomé Pou, no 116
Teléf. 25 63 56

MAQUINARIA AGRICOLA

PALMA
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En EE.UU. se prohibe
el empleo del

«DES»

Puede producir el cancer y es
perjudicial para las madres jovenes

El Gobiermno norteamericano prohibid el empleo del
“DES” (Diethylstibesterol) en la alimentacion de animales.

El “DES” es.una hormona empleada muy frecuentemente
en la alimentacion del ganado bovino y lanar por los
resultados inmediatos que provoca en su engorde. Por varios
afios, informes cientificos han afirmado que el empleo
continuado del “DES” provoca céncer.

La orden de la administracion de drogas y alimentacion
(FDA) permite sin embargo, consumir las existencias almace-
nadas hasta finales del presente afio, as{ como su administra-
ciébn externa,

En la actualidad, el uso del “Diesthylstilbesterol” estaba
permitido en pequefios porcentajes, y la administracion de
drogas y alimentacidon podria retirar aquellos productos

carnicos que hubieran presentado en andlisis quimicos por-

centajes del “DES” superiores al 0,5 por ciento.

El “DES” .esta clasificado por las autoridades sanitarias
norteamericanas como un agente capaz de producir cidncer e
incluso diversos médicos han encontrado rastros de dicha
enfermedad en la vagina de madres jovenes que han tomado
durante el embarazo firmacos con “DES” en su composi-
cién.

Goertacespedes que recogen
todo lo que cortan

Un cortacésped corta, pero los de Outils WOLF ademés (sea el de 2 tiempos,
4 tiempos, eléctrico o autopropulsado) son potentes para cortar todo a
su paso y con su fuerte aspirador recogen por completo incluso los hojss
secas y ramitas.

Outils\g WOLF

HERRAMIENTAS PARA JARDIN CAMPO Y CESPED

Demostracion gratuita sin compromiso por especialista Outils WOLF.

DISTRIBUIDOR:

FERRETERIA

casa GRIMALT BLANCH, s. a.

Plaza Navegaciér, 9 y Cerdd 2
(Santa Catalina) Telél. 232918

Calle Aragén, 19 y 21
Tels. 212251 - 216750

Calle Sindicato, 122 y 126
Teléf. 211236

B/
@

MAQUINARIAS y RODAMIENTOS, §. A.
Avda. Conde Sallent, 19 - Telf. 223159
PALMA

- Correas Trapezoidales
- Planchas Perforadas
- Rodamientes

- Cadenas

- Muelas

DISTRIBUIDORES DE EQUIPOS
DE RIEGO POR ASPERSION

.
Wercir




y

Ha muerto
Miguel Julia

Buen fotografo

excelente

amigo

maquina estaba tan unida a su
personalidad que nos atrevemos a
decir que nunca se le vio sin élla.

Le conocimos hace = algunos
aftos, cuando disponia de aquel
pisito en la calle San Miguel que e
sirvio de trampolin para sus
posteriores trabajos y su fama bien
consolidada como reporter grafico
de “Ultima Hora™

Su diligencia en entregar las
{otos encargadas y sus buenos
trabajos realizados a cualquiera
que regueriera sus servicios muy
pronto le granje6 el agrado de
muchisimos clientes que se
convertian en buenos amigos.

Era amable, poseia una innata
simpatia que le hacia agradable
desde los primeros momentos a
cualquiera que hablara con éL

hemos perdido para siemipre v que
recordaretnos mucho tiempo.

Descanse en paz ¢l buen Julia

Transmitimos nuestro mas
sentido pésame a su esposa D2
Antonia Llabres Cerda; a sus hijas
Antonia y Tomasa, a sus hermanos
Diia. Apolonia vy D. Juan; a su
hermana  politica. Dfia. Maria
Palazon; a su madre politica Dfa.
Tomasa Cerdd Barceld y demas
familiares.

Igualmente queremos hacer
llegar nuestro sentimiento al
Director de  “Uliima Hora” 'y
personal en general, de aquel
diario, por tan irreparable pérdida.

Como homenaje a su memoria,
permitasenos - que - reproduzcamos
su Gltima gran foto que demuesira
fa gran oportunidad de la maquina

Excelente amigo es éste que. ~ de Julia

D. E. P.

A principios del mes pasado,
nos sorptendio el fallecimiento del
fotografo D. Miguel Julia Verd que
en algunas ocasiones colaboré en
ECONOMIA BALEAR.

No era un fotografo mas. Era el
fotografo, cuya maquina de
retratar formaba parte de su ser
como una extremidad mas de su
dindmico cuerpo siempre en busca
de la uwtima noticia o como ha
dicho alguien muy
ocurrentemente, en busca de la
noticia que se iba a producir. Su

[Aouiento en. que Curro Fuentes fue cogldo por el toro, en la corrida
celebrada en: el Coliseo. Balear, el dia 18 de Junio de 1972. Foio
captada por Miguel Julid en la que queda bien patente la: pericia de
ese gran - profesional en conseguir,. hdbilmente, - fotos  de gran
oportunidad. '

GABRIEL VICENS

GARPINTERIA - FRANISTERIA - DEGORAGION
(6. £ D)

NUEVA JUNTA DE GOBIERNQO

DEL COLEGIO PROVINCIAL

DE ADMINISTRADORES DE FINCAS
" En Junta General Ordinaria del Colegio de Adminis-
tradores de Fincas en Baleares, entre otros asuntos, fue
nombrada, la nueva Junta de Gobierno del mismo, en la
forma siguiente:

Presidente DON JUAN RULLAN SOLER
Vicepresidente 1  DON ANTONIO SERVERA SALVA
Vicepresidente 201 D. BARTOLOME BELTRAN ALORDA
Vieepresidente 33 - DON MANUEL ELVIRA COSTA

Sectetario DON JOSE ALZUBIDE LLUCH Embpr iai f i

Secretari [DON JOSE ALZUBIDE LLUCH presa de prestigio ofrece calidad

Contador - Censor D. ADOLFO ALMENARA CORONISY Gremio de los Herreros — Manzana 10
o PONS o

xgg:i %o DON Agl(\}iL%%BE(I)%IAIS)T(O}AI?AU Poligono Industrial La Victoria

Vocal 40 DON FRANCISCO CLADERA NIELL Palma de Mallorca
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PREMIODS
bIIDAD

IE PALIIA
1977

INSTITUIDOS
POR EL
EXCMO. AYUNTAMIENTO

PALMA DE MALLORCA
BALEARES

BASES

1:—Todos los trabajos que se presenten al ‘certamen seran originales e inéditos,

excepto los que opten al premio MIGUEL DE.LOS SANTOS OLIVER Y JOSE FUSTER, -

los cuales deberan haber sido publicados o transmitidos en la forma ya especificada,
por medios informativos de notoria y amplia divulgacion

’
2°—Los trabajos concurrentes estaran redactados en castellano o en catalan. Los
que opten al premio MIGUEL DE LOS SANTOS OLIVER, no tendran limitacién idiomatica,
simplemente se ajustaran a los requisitos que en orden a divulgacién establece la base
anterior.

3.:—Los originales de los irabajos se presentaran por duplicado en tamafio folio
corriente o cuartilla holandesa, mecanografiados, a doble espacio y a una sola cara,
perfectamente legibles. En la portada se consignard el premio a que se concursa, el
titulo del trabajo y el nombre y domicilio del autor. Los autores que prefieran conservar
el anonimato, haran constar en la portada de la obra el titulo y lema bajo el que figura;
con este lema presentaran un sobre aparte cuyo interior contendra el nombre, apellidos
y domicilio del autor.

4'—los autores de trabajos radiofénicos los presentaran en idéntica forma a la
establecida para los demds premios, acompanando una cinta grabada del guién y
haciendo constar la emisora y fecha de la transmision.

5°—La extensién minima de las obras optantes al premio de NOVELA serad de dos-
cientos folios. En cuanto a POESIA trescientos. versos. La extension de la obra TEATRAL
equivaldra a la que se requiera para la representacién de una obra normal en tres
actos, entendiéndose dicho requisito como moédulo de extensién, no de distribucion.
En cuanto al premio especial de INVESTIGACION (Letras), serd la que requiera el
correcto desarrollo del tema elegido. ;

6:.—Al Premio especial de INVESTIGACION (Ciencias), debera presentarse una
memoria sobre el tema propuesto para dicha investigacion, con un esquema de trabajo
o proyecto, que permita al Jurado valorar tanto el interés del tema escogido como el
método y objetivos propuestos para su desarrollo. Dicho premio que se destina en
concepto de dotacién de una beca de estudios, sera abonado al autor galardonado una
vez realizado el trabajo, siempre que se presente en el plazo de un afo desde su adju-
dicacion y se ajuste al esquema en su dia propuesto, segun informe que emita el
propio Jurado que lo haya concedido. Sin embargo a .peticién del autor, se le podra
anticipar a buena cuenta hasta el cincuenta por ciento de la dotacién del premio.

7.—Al premio Pintor ANTONIO RIBAS, las obras a presentar no podran ser de
tamano inferior a ias dimensiones de 30 figura, paisaje o marina, debidamente enmar-
cadas. El Ayuntamiento no ‘responderd de los desperfectos que pudieran ocasionarse
durante el envio y el transcurso del certdmen, aunque garantizara los maximos cuida-
dos. La obra premiada quedara propiedad de la Corporacién Municipal. Esta y-las demas
obras seleccionadas previamente por el Jurado, serdan expuestas al puiblico en una
céntrica sala de exposiciones de la Ciudad, concediéndose a sus. autores una Medalla
Conmemorativa de dicho certdmen. Todas las obras concursantes deberan llevar en su
parte posterior, el nombre, la direccion del artista y el titulo de las mismas.

8°—El plazo de admisién de las obras terminara el 31 de octubre préximo. Sin
embargo, las optantes al premio Pintor ANTONIO RIBAS Y ESCULTOR GALMES tendran
,ampliado el plazo hasta el 31 de diciembre. En cuanto al premio MIGUEL DE LOS
SANTOS OLIVER, no requerirad la previa: presentacion de trabajos, aunque se admitiran
cuantos quieran presentar sus autores para mejor facilitar. la labor calificadora del
Jurado, que adjudicard el premio, discrecionalmente, a la mejor labor periodistica reali-
zada durante el presente afio en favor de la ciudad de Palma.

9.°—kEl llmo. Sr. Alcalde, en su calidad de Presidente del Jurado Calificador desig-
nard los componentes del mismo, anunciando piblicamente su composicion en. el plazo
improrrogable de 60 dias a partir de la aprobacion de esta convocatoria.

10°—Los premios asi comio su dotacion correspondiente, seran indivisibles. El-

Jurado podré declarar desierto el premio que a su juicio no deba ser otorgado.

11°—El veredicto emitido por el Jurado se hara publico en la forma que la

~ |Excma. Corporacién crea mas oportuna, y conocido éste, se procederd a la entrega de
\ /los premios en solemne acto a celebrar el dia 20 de enero, festividad de San Sebas-

\\tién, Patrono de la Ciudad de Palma.

\y 12°—Los autores de las obras premiadas conservaran los derechos de propiedad
i

telectual sobre las mismas. No obstante caso de publicarse dichas obras, deberan,

hacer constar en la portada el haber sido galardonadas con el Premio Ciudad de Palma.

~lgualmente se hara constar tal distincion en los programas anunciadores de la repre-

sentacion de las obras teatrales.

13°—FEl Ayuntamiento se compromete a subvencionar la publicacion de las obras

premiadas o la representacion de la pieza teatral galardonada, con una ayuda econd- .

.'mica no inferior al 50 % de la dotacion del premio obtenido, siempre que. en el plazo
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PREMIO DE NOVELA
PREMIO DE POESIA
PREMIO DE TEATRO
PREMIO DE PERIODISMO
PREMIO DE RADIODIFUSION
PREMIO DE PINTURA
PREMIO DE ESCULTURA
PREMIO DE INVESTIGACION
(LETRAS)
PREMIO DE INVESTIGACION
(CIENCIAS)

-Gabriel Maura, para novela en lengua castellana, dotado en 125.000 pe-

setas.

Otro premio de igual cuantia para novela en lengua catalana.

—Juan Alcover, a un poema o coleccién de poesias en castellano, dotado

en 35.000 pesetas.

Otro premio de igual cuantia a un poema o coleccién de poesias en ca-

taldn.

de tres meses a partir de su adjudicacion se presente oportuna propuesta por parte
del autor. Si el autor no manifestase expresamente su interés en publicar por su
propia cuenta la obra durante el mencionado plazo, el Ayuntamiento se.reserva la
facultad de publicarla, por una sola vez, adjudicando la edicién a la empresa editorial
que le ofrezca. mejores garantias de presentacién, promocién y venta. En idénticos
términos se proveerd la puesta.en escena de la obra teatral galardonada, siempre que
tuviese que representarse en Palma.

14°—El boceto galardonado con el premio ESCULTOR GALMES quedara propiedad
del Excmo. Ayuntamiento, pudiendo éste adjudicar directamente las obras de ereccién
del monumento, al artista premiado, una vez aprobado por el Ayuntamiento el proyecto
y presupuesto de la obra.

15:—Una vez presentados los trabajos al certamen, éstos no podran ser retirados
por sus respectivos autores para hacer correcciones o ampliar el texto, como tampoco
renunciar al mismo.

16.°—Los trabajos no premiados podrén ser retirados del Negociado de Cultura,
previa presentacién del correspondiente recibo y en el plazo de tres meses a partir de
la fecha de adjudicacion de los premios. Transcurrido dicho plazo el Ayuntamiento
declina toda responsabilidad sobre la custodia de dichos originales.

17°—El simple hecho de presentar trabajos a los Premios «Ciudad de Palman,
supone la conformidad de los autores con las presentes Bases:

PREMIOS

—Escultor Galmés, dotado en 50.000 pesetas a un proyecto con boceto y
magqueta, para la ereccién de un monumento a la memoria del Escultor
mallorquin «Guillermo Sagrera», para su ubicacién en los jardines situa-
dos entre La Lonja y el Consulado del Mar.

~Premio Especial de Investigacién (Ciencias), destinado a subvencionar el
mejor esquema de trabajo, proyecto de investigacién, sobre un tema de
caracter cientifico vinculado a Baleares, teniendo en cuenta el interés
del tema escogido y el método propuesto para su desarrollo. Dicho pre-
mio, dotado en 100.000 pesetas se adjudicard en concepto de beca de

—Bartolomé Ferrd, a una obra teatral en castellano, dotado en 60.000 pe-
setas. g
Otro premio de igual cuantia para una obra teatral en lengua catalana.

+Miguel de los Santos Oliver, dotado en 30.000 pesetas a la mejor labor
periodistica realizada durante el afio en curso, en favor de la Ciudad
de Palma.

-José Fuster, dotado en 30.000 pesetas a una serie o coleccién de tres o
mds guiones radiofénicos referidos a la Ciudad de Palma y su provincia,
transmitidos por cualquier emisora radicada en territorio nacional.

estudios, para ser abonado a su autor previa realizacién del trabajo
conforme a las Bases propuestas en su dia.

—Premio Especial de Investigacién (Letras), —segin convocatoria de los
Premios «Ciudad de Palma 1971»—. Dotado en 100.000 pesetas destinado
a galardonar un trabajo de investigacién realizado sobre alguno de los
siguientes temas: Vigencia de la filosofia Lulistica; pensamiento y obra
de alguna personalidad que dentro de la edad contempordnea, haya in-
fluido con su pensamiento en la realidad socioldgica balear; el fenéme-
no del turismo y su incidencia en el marco cultural de nuestro archi-
piélago; el puerto de Palma de Mallorca, origen histérico.

-Pintor Antonio Ribas, dotado en 75.000 pesetas a una obra pictérica de

tema libre.

La obra que Ud. esperaba:

Guia-Directorio de ASIMA 1972-1973

MAQUINAS DE ESCRIBIR HERMES—OLIVETTI
CALCULADORAS VICTOR—WALTHER )
REGISTRADORAS ASTER—JAGUAR
MOBILIARIO DE OFICINA

ESTANTERIAS RANURADAS

ARMARIOS ROPEROS

Plaza Cuartera, 17 — Tel. 21 78 46 — PALMA
Avda. Gral. Primo de Rivera, 37 — PALMA
General Franco, 39 — INCA
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DESPUES DE LAS VACACIONES

UNOS CHISTES
Y.
iEA!

iiA TRABAJAR!

—QUEDAMOS EMPATADOS .NO
CONSEGUI EL AUMENTO,PERO
TAMPOCO TENGO QUE SEGUIR
TRABAJANDO PARA ELLOS.

-

=
A\

p! > P

—Desde que se implanté la ensefianza gratulta, el colegio de los nifios me he
costado. .. . (De MAXIMO, en «Pueblo».)

Su sa.IUd,.a prueba

Alce este rectdngulo alaalturade la cara y sople.

Si el papel se vuelve verde, llame al médico. Si
toma un viso pardo,acuda al dentista.Si se vuelve
morado, consulte un psiquiatra. Si se pone rojo,
solicite el consejo de un banquero. Si se torna
negro, llame a un notario y haga testamento. Si
sigue del mismo color, es indicio de que Vd. goza
de buena salud y no hay razén algunapara que siga

entreteniéndose sin trabajar.
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balear | i
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Si, ya hace tres afios que ECONOMIA BALEAR se halla a su servicio. Puntual a
la cita —y esto ya es un mérito bien reconocible— mensualmente ha ido publicindose
esta revista portadora de los ultimos adelantos en la tecnologia empresarial y servidora
de aquellos intereses comunes a todas las empresas asociadas en ASIMA y en general a
todas las encuadradas en nuestra provincia.

Urna revista que si en verdad en el afio 1.969 muy poca gente confiaba en su
continuidad, ahora con la admiracidén de sus muchisimos lectores, ya estd avanzando,
cada mes un poco mas, en la confianza de nuestros seguidores, hacia la veterania, hacia
la solidez de una publicacion muy nuestra y que habla bien claro dentro y fuera de los
contornos de nuestras islas de lo que somos capaces de hacer cuando la voluntad y el
amor al servicio del deber nos empujan a una obra, que pequefia o grande, le hemos
prometido fidelidad para la consecucién de la misma.

Y sin embargo, parece que fue ayer cuando empezamos. Justo es reconocer que
en el tinel del tiempo, tres afios no son muchos para tener en cuenta la labor desarro-
llada en ECONOMIA BALEAR, la cantidad de suscriptores que mensualmente aumen-
tan, la relacion de nuestros queridos amigos, al igual que la colaboracion que recibimos
de nuestros estimados anunciantes, todo hace prever un futuro muy halagiiefio y por
encima de ello todo esto es motivo suficiente para dar gracias a Dios por la protecciéon
que nos ha concedido al no quitarnos la salud para llevar a cabo esta obra, que hoy,
precisamente, con este niimero termina el III afio de su existencia.

Somos agradecidos y asi lo sabemos expresar: gracias a todos por:su colaboracién.

Y que Dios se lo pague.

- No prometemos nada en especial para el futuro. Somos més aficionados a ofrecer
que prometer algo que luego no podamos cumplir y se tengan que pedir disculpas por
no realizar lo que en buena hora tuvimos la osadia de ofrecer

Obras son razones.

Sélo una cosa prometemos a nuestros lectores: seguir trabajando para que ECO-
NOMIA BALEAR esté cada mes en sus manos con las sugerencias de todos ustedes,
amigos lectores, hechas realidad y con nuestros mejores deseos de que en cada niimero
haya algo, al menos que sea de su interés.

Asi lo prometemos y asi lo intentaremos realizar.

Personas ajenas a ECONOMIA BALEAR, como es natural, han ido divulgando, por
ahi, noticias que daban a entender que ECONOMIA BALEAR 1ba a desaparecer, para dar
paso a una nueva publicacién de ASIMA de dmbito nacional.

Nada mas lejos de la verdad, y agradecemos —ya ven lo que son las cosas— a estas
personas que se han molestado en divulgar estas falsas noticias, su atencién para con
nuestra revista, porque estas divulgaciones nos dan motivo, en este principio del IV
Aniversario de ECONOMIA BALEAR para anunciar, gozosamente, que continuaremos
en nuestra singladura, tranquilos y serenos, como hasta ahora. Mientras nuestra embar-
cacion esté navegando en los mares tranquilos de nuestros amigos, suscriptores, anun-
ciates, y lectores en general, capitaneada por esta Asociacion de Industriales de Mallor-
lica, admirada dentro y fuera de nuestra provincia, seguiremos nuestra ruta aunque tor-
mentas de mas o menos envergadura quieran torcer nuestro derrotero.




Aceites Ripoll.
Adrover, S.A.
AFYC.

AGYO, S.A.
Almacenes Aragon.
Almacenes Bauza.
ALOHA.

ANGIL, S.A.
Antonio Salas.
Ascensores J. Ribas.
Ascensores Jufeba.
Ascensores Matheu
AUMACO, S.A.
Automocion Balear.
Banca March

Banco Centra.
Banco Credito Balear
Banco de Bilbao
Belt Inmobiliaria.
Bodegas del Puerto.
CADIE.

Caja de Ahorros.
Calizas Mallorca.
Calzados Marce
Calzados Salom
Camelsa Mallorca
Carbonicas de Mallorca
Carpinteria Arbos.
Carpinteria Azcona.
Carpinteria Garcia.
Carpinteria Vicens
Casa Buades, S.A.
Casa Femenias.
Casa Grimalt

Casa Jaume,

Casa Reg. de Andalucia.

Casa Sampol.

Casa Sastre.
Casasnovas y Roca.
Central Copisteria
Central Mimbrera.
Centro de Recaderos.
Cerveza Mallorquina
CIPSA

CIRSA

CIMSA

COFRISA
Comercial Islefia

Consortium Balear, S.A.

Construcciones Nasa
COTECMA

Corbero

Creaciones Gomila
CRISTALMAR
D.I.M.O.

DANONE, S.A.
Deportes Palma;
Desiderio Gil.

A todos

que durante el

los anunciantes

111 Ano de

esta revista, tuvieron la genti-
leza de confiarnos su publici-

dad:

i iMuchas gracias! !
Estos son nuestros buenos
amigos, cuyos productos, es-
tablecimientos o servicios, te-
nemos el gusto de recomen-
darles. |

Dielectro Balear
DUCOSA.

Eivissa.

El Brillo Balear

Emp. Balear Exportacion.
ENROFORT

FEMSA

Feria Artesania

Ferrer Roig.

Ferrer Pons Hermanos
Ferreteria Ramonell.
Francisco Vidal Pujol.
Frau, S.A.

GADI.

Gabriel Vicens.

Gari

Gestoria Serra.

Hierros Aceros Mallorca
Hierros Aceros Menorca.
Hormigones Mallorca
1.H.H.

_ Imprenta Alfa.

INDEMA
Informes Mallorca.
Industrial Pamoma

Industrias Bujosa Sastre.

Industrias del Gas, S.A.
Industrias Clasal
Industrias Miro.
Instaladora Buades, S.A
INSTALUX
INTERDIS, S.A.

José Iraola

Juan Frau Navarro.
Juan Pieras Rebasa.
Juguetes Xafmas.
Llabres y Montaner.
Llompart Tomas
Majorica Heusch, S.A.
Mallorca Servis.

Mare Nostrum.
Marmoleria Fullana.

MERISLA.

Miguel Segui Florit.
MOYDE

Muebles Maga

Munné

MUZAK

MYRSA

NACAR, S.A.
Naviera Mallorquina.
OSCA

Otis Scheneider.
OYACO.

Palma Dex.
Panificadora Homar.
Pedro Miro Josa.
Pedro Pol Pol.
Piguer

Planisi.

Portland de Mallorca
PREFAMA.
Publicidad Alas
Publicidad Matas
Publicidad Pelaires.
Publicidad Varenga.
Radio Popular.
Ramon Cachafeiro.
Ribas Cardona.
RIETOR, S.A.
Rigonza.

Roca Lloret.
Rocalla, S.A.
Samantha’s

Sanchez y Cia.
Segura y Roses |
SERMAN. |

" SISA.

Somiers Salom.

Sport Muna.
STYLSAF.

Suministros Borras.
Suministros Ibiza.
Super Riera, S.L.

Skol.

Talleres Caiellas.
Talleres Con-Bi.
Talleres Llompart.
Talleres Suauto.

Tomas Darder Hevia.
TOT. )

Transportes Bosch.
Transportes Mercadal.
Transportes Noche y Dia.
Transportes Salas Simo.
Ultramar Expres.
Viajes Cristal.

Viajes Melia

Videmasa.

Vda. de Arnaldo Cafielias.
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~ Diganos

que quiere amueblar.
~ Le diremos

con qué modelo Maga.

Fabricado en Espafia por Maga.

y patentes propias.

“ Modelo KIT BOUCHEZ, disefio Bureaux d'Etudes AIRBORNE.
Licencias: AIRBORNE, BERNINI, HILLE, ARTWOODWORK

En GARI
para cada espacio, para cada ambiente, para cada
gusto, tenemos el amueblamiento apropiado.

El modelo, el disefio, el colorido, el material, el
tamafio, la combinacidn de elementos que mejor
armonizan con la personalidad del conjunto.

Modelos para amueblar un local pdblico, una empresa,
un hogar.

Muebles audaces, junto a modelos conservadores.
Rigurosamente fabricados por Maga.

Diganos qué quiere amueblar.

Le diremos con qué modelo Maga.

Maga, muebles que merecen comprarse.
Gari, para comprar muebles Maga.

DISTRIBUIDOR ACREDITADO DE MUEBLES MAGA.

(GANIRIT

ambiente y diseno

31 de Diciembre, 57 - PALMA DE MALLORCA

ALAZ NORTE




