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cartas al director
—

PORTADA

Distinguido director:

Me complazco en manifes-
tarle que me gusta el nuevo
portico que le ha dado a
“Economia Balear”. Da me-
jor sensacibn a la vista y
parece que, al relacionar en
la portada los temas méas im-
portantes de cada namero,
nos preparan ya de antema-
no a lo que vamos a leer y
lo leemos con mejor agrado
por que su presentacion, por
lo general, supera lo imagina-
do.

Me gusta, su revista, si
sefior, y no me duelen pren-
das de confesarlo.

Le felicita por su interés
y constancia.

PABLO BALLESTER.

LOCUTORES

Muy sefior mio:

Es muy. lamentable que
algunos locutores de nuestras
emisoras, nos ‘“‘coloquen” pa-
labras extranjeras en los
anuncios e incluso dentro el
texto de noticias o de infor-
macion general, pues no to-
dos los oyentes estan en con-
diciones de entenderle y so-
bre (todo de compren-
derle.

Pero maés lamentable es
que estos mismos locutores
no sepan pronunciar las pala-
bras extranjeras como en el
pais de que se trate, pues
asi, mal sobre mal, maés ridi-
culo queda el “entendido”.

Hemos oido, repetidas
veces, que en el tan mano-
seado ‘“‘night club”, extran-
jerizan la primera palabra y
dejan espafiolear la segunda.

Otro ejemplo, bastante re-

petido, es- el nombre de
Lyndon B. Jonhson. Espafio-
lizan el nombre y apellido y
extranjerizan la B. al desig-
narla como Bi.

Podria seguir citando el
nombre de Charles de Gau-
lle, traducido por Carlos su
nombre y dejando francés el
‘“De Gol”, pero la lista se
haria interminable.

Solucién: ;Qué bonito es
el idioma espafiol! .

Saltidale atentamente,

UN OBSERVADOR.

AUTOBUSES
Director de ‘“Economia
Balear™:

No hace muchos dias, nos
enteramos, con verdadero
placer, de la llegada a Palma
de varios autobuses para re-
forzar las lineas existentes.
Enhorabuena y felicidades.

Esperemos que, ahora, los
horarios se cumplirdin mejor
Yy que tengamos el servicio
mejor cubierto sobre todo,
en los dias soleados, tan afio-
rados ahora, del verano, y en
los dias tan pasados por agua
como los actuales.

Esperemos.... esperemos
que asi sea.
Atentamente,
JUAN SEGUI COLL.
TRAFICO

Muy Sr. mio:

Caso insOlito en nuestra
Ciudad. Frente al Cuartel de
los Ingenieros en la Avenida
General Primo de Rivera hay
dos pasos de cebra. Cerca de
por alli hay un Colegio. Pues
bien como quiera que en
aquellos pasos de cebra nadie
cumplia con lo establecido
de frenar la marcha de los
vehiculos para dejar pasar a
los peatones, en este caso co-

legiales, en su mayor nime-
10, y comprobado que en la
mayoria de los casos no ha-
bia coche alguno que se pa-
rase para dejar pasar tranqui-
lamente a los nifios que iban
al Colegio, alli se ha destina-
do a un miembro de la Poli-
cia Municipal y durante las
horas punta de entrada al
Colegio, el guardia, muy
amablemente, acompafia a
los nifios de una acera a la
otra mientras va ordenando
que los coches moderen la
marcha. Los conductores
antes podian alegar que no
veian las rayas amarillas del
paso de cebra hasta que esta-
ban encima de ellas, pero,
ahora desde lejos ven al
Guardia uniformado y haya
0 no haya paso de cebra no
hay conductor que no mode-
re la marcha. Buena solucién
para el Ayuntamiento: en ca-
da paso de cebra colocar un
Guardia para que los conduc-
tores respeten las sefiales de
derecho de paso.
Un cordial saludo de

BARTOLOME VALLESPIR

RENOVACION

Sr. Director:

Reciba mi maés cordial en-
horabuena por la portada del
nimero de Enero. O renovar-
se o morir. Y Vds. han esco-
gido la renovacién antes que
seguir como antes. Buen ini-
cio, por cuyo motivo les feli-
cita sinceramente,

PEDRO TORRANDELL

VIVIENDAS

Muy sefior mio:

Lei en el Gltimo namero
de “Economia Balear”, una
carta sobre las viviendas y las
ventajas de comprarlas cuan-
do estan terminadas parecién-
dome muy bien todo cuanto
en ella se denuncia. Lo que

.

sin embargo es naturalmente
imposible es comprar la
vivienda esperando a que es-
té terminada, pues es tanta
la demanda que antes de
poner los cimientos ya se ha
hecho el negocio y debido a
esto, y solo a esto se multi-
plican los abusos de las em-
presas constructoras y de
aquellas sociedades que soli-
citan a las constructoras
viviendas a bajo precio, y al
trabajar éstas sobre presu-
puestos presentados lo hacen
de acuerdo con las condicio-
nes que ponen sus clientes y
si por ejemplo, se hace cons-
tar que el embaldosado sea
sin pulir ni abrillantar, las
constructoras asi lo dejan
para los inquilinos.

Estamos desesperados, Sr.
Director por tener viviendas
propias nuevas y dignas, pero
cuando llegue el dia que po-
damos escoger, tenga por
seguro que algunos propieta-
rios dispondrin de sus
viviendas solo para ensefiar
de que manera hay que ha-
cerlas para tenerlas vacias.

Mientras llega este mo-
mento seguiremos apechu-
gando con las que haya y
gracias a Dios si las encontra-
mos.

Un abrazo,

JUAN FEMENIAS

TODA LA CORRESPON-
DENCIA PARA LA SECCION
DE -CARTAS AL DIREC-
TOR— DEBERA ESTAR DIRI-
GIDA A

SR. DIRECTOR DE

. —ECONOMIA BALEAR —

| ._EDIFICIO-ASIMA

" POLIGONO LA VICTORIA

'EN TODAS LAS CARTAS F|
GURARA EL NOMBRE Y DO
MICILIO DE SU AUTOR ASI
COMO SU FIRM

APARTE DE ESTOS REQUISI-
TOS PODRA LLEVAR UN
SEUDONIMO PARA BU PU-
BLICACION.
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CERO DEFECTOS

Se hace imprescindible que en nuestras empresas, fdbricas y centros de pro-
duccién se vaya, poco a poco, implantando una campaiia para lograr la perfeccion
en los procesos de fabricacién, con unos estimulos, para los obreros, a la investiga-
cion de mejoras.

En muchos paises de alta categoria técnica no se desdefian las ideas que
aportan los productores para mejorar industrialmente los diferentes procesos de
trabajo, partiendo de la base de que, incluso en los productores mds humildes pue-
de existir la’ posibilidad de encontrar cerebros creadores que aporten ideas de gran
valor para variar o modificar, en bien, la tecnologia de la empresa en donde traba-
ja. Este estimulo técnico es muy corriente en los paises mds industrializados, y sin
embargo, la politica de la impulsion de la tecnologia en los obreros se empieza
ahora a extender en muchos otros paises menos desarrollados.

Es hora, pues, que, en nuestras latitudes, se vaya implantando el “cero de-
fectos” con verdaderos y estimables estimulos para el obrero que, ademds de con-
seguir un trabajo sin defecto alguno, sea capaz de aportar alguna sugerencia para el
mejoramiento del trabajo a él encomendado. O bien, dividir el *“‘cero defectos” en
dos partes: el de la perfeccion sofiada v el de la imaginacion realista. Todo ello,
claro estd, aparte del control de calidad que tantos beneficios reporta al conseguir
mejor perfeccion y un ahorro considerable en la empresa que lo tiene implantado.

Gralificar, abonar o estimular, en general al productor para que consiga un
mejor trabajo nos llevard al gran desarrollo para obtener unos beneficios nada des-
preciables. Y si, sobre ello, ademds de agradecerle el “cero defectos”, o lo que es
igual la perfeccion, no tan solamente con palabras sino con hechos, le estimulamos
y le damos oportunidad para que nos explique sus ideas a fin de realizar su traba-
jo con menos esfuerzo y mas beneficio, colaboraremos con esta mundial campafia
del “cero defectos”.-Desde hace algin tiempo estas campaiias.de perfeccionamien-
to se exigen en la NASA y en el Departamento de Defensa norteamericano. Los
resultados estdn en la mente de todos. Japén y Alemania son otros ejemplos de la
perfeccion industrial. ‘

En el Mercado Comin, se exlge, igualmente el “cero defectos” y se hace
necesario empezar a preocuparse para conseguir los trabajos perfectos si deseamos
que esa Comunidad cuente con nosotros.

b

En una de las fibricas espafiolas dedicadas a la produccién de material
eléctrico se implantd, hace afios, el “cero defectos” consiguiendo una serie de
indudables mejoras. A lo largo del afio 1.971 se formularon, por el personal de esa
compaiiia, 2.630 sugerencias, de los que fueron aceptadas y premiadas 718. A
titulo de informacion afiadiremos que se establecieron tres escalas de premios:
nivel III (regalos de menor cuantia), nivel II (regalos de 15.000,-a 20.000,- ptas) y
por Gltimo nivel I (con notables mejoras en los respectivos sueldos de los dos
ultimos ganadores). .

Es necesario pues, y se hace imprescindible seguir lo seiialado por las grandes
factorias europeas y norteamericanas, en sus ideas mds avanzadas para dar
prestigio, solera y calidad a los fabricados consiguiendo mejorar las técnicas que
nos acerquen a la perfeccion sonada.

“Cero defectos” es igual a perfeccion absoluta. Todo perfecto. Intentando
hacer algo para ser perfectos ya nos habremos acercado a la perfeccion.

Con sélo hacer algo... ;qué poca cosa se nos exige! vy sin embargo lo demds
vendrd por aiiadidura.

Implantemos el “cero defectos™ en nuestro trabajo sea cual fuere, para que
algiin dia, con el mismo valor v el mismo egoismo, nos atrevamos a implantar el
“cero defectos” en nuestro cardcter y en nuestra forma de ser, que todo ello,
también pertenece a la propia fabricacion de nuestra personalidad.
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ARTE
y ARTESANIA

Diferencias comparativas
por Rafael Alcover

Son muchas las dificultades que presenta una plena
delimitaciéon del concepto de artesania, empezando ya por su
mismo nombre, que en cierta forma, denota una menor
consideracion que el concepto pleno del arte.

La realidad es que la distincion entre un y otro
concepto es sumamente siatil y dificil y que, ademas, la
artesania presenta dificultades en el otro extremo, o sea en
la frontera con lo deleznable.

Cualquier artista, como cualquier persona, sea cual sea
el momento en que actiie, sufre una carga de influencias
extraordinaria. Influencias que van del medio en que ha
nacido y vive, su ambiente humano, moral, cultural y
artistico, y toda y cada una de sus propias vivencias y
emociones, y que son parte determinante en la forma de su
actuacion. )

Amén de la forma que un objeto cualquiera pueda
tener en si, la forma que en la obra le dé un artista, depende
de todas estas vivencias e incluso del momento mismo
emocional en que da la pincelada, martillea el cincel, o la
pierna dd mayor o menor impulso a la rueda del torno del
alfarero.

En el conjunto de la obra de un artista, aparte de la
perfeccion de oficio o habilidad manual, existe el imperio de
la inspiracién y de las formas artisticas que hacen, y deben
hacer de la obra de arte, un objeto independiente de aquello
que quiera ser representado, por muy ‘“‘realista’ que sea la
obra, dando a esta palabra el sentido vulgar con que se la
utlllza

Es indudable, que si la figura humana permanece
inmutable en su forma a lo largo de los siglos, su interpre-
tacion es totalmente distinta en la espiritual de Fray
Angélico, en la terrible potencia de Miguel Angel, en Ila
contorsion del marienismo, en la clara realidad de Velazquez,
en los tapices de Goya, o en las Srtas. de la calle de Avignon
de Picasso.

El arte es vida y, por tanto, evolucion y nuevas formas,
inspiraciones y expresiones diferentes del alma de los artistas
en cada una de sus obras.

Pues bien, la verdadera diferencia que puede tomarse
como base de una distincion entre arte y artesania puede ser,
en principio, el hecho de que la artesania responde mas a la
habilidad manual que a la inspiracién y al impulso vital de la
evolucion del arte, y por esto, las piezas de artesania se
repiten a lo largo de los siglos, sin cambiar, generalmente,
mas que en los medios de produccibn y quizd en la
perfeccion técnica de sus materiales, cambios que no son
siempre para bien, y que como no abarcan el espiritu de su
forma, no producen esta elevada evolucidon que caracteriza al
arte.

En el otro extremo, en el que separa la artesania de lo
deleznable estd el gran salto desde la habilidad y el espiritu
estdtico, pero inspirado, que produce la artesania, hacia la
falta total de habilidad, de espmtu etc. y por tanto de
cualquier atisbo de belleza.

Por esto aicanza siempre puntos de gran dificultad la
determinacion de la artesania en las cercanias de ambas
fronteras. Y cifiiéndonos a la frontera elevada entre artesania

Yoo W .

y arte, denunciaremos una consecuencia de lo antes visto que
profundiza artificialmente el foso de separacion y que es la
personalidad del artista y el anonimato del artesano. El
artista firma su obra y se manifiesta orgulloso de su pater-
nidad. El artesano siempre es anénimo, incluso cuando firma
sus obras, pues el Gnico sello personal que le concede es una
mayor habilidad en la realizacion, pero no una mutacion en
sus formas esenciales, porque precisamente la carencia de
esta evolucién es -lo que determina su clasificacion en
artesania. ; .

Por otra parte, la artesania pura en comparacion
consigo misma, adquiere un valor quizas injustificado por el
mero hecho de su antigiiedad. Si su principal caracteristica
en la carencia de evolucion en sus formas, dificilmente puede
concebirse un valor aiadido por el paso del tiempo, cosa
evidente, en cambio, en la obra de arte, que tiene su
principal fundamento en la exaltacion inspirada de estas
formas, debidas a la personalidad del artista y las influencias
espirituales de su contorno. g

Si seguimos las bases conceptuales antes indicadas, la
artesanfa en Baleares tiene una amplia tradicion en tejidos y
bordados, en vidrio soplado, en ceramica, en forja de hierro
y Gltimamente en esmalte y bisuteria.

. Quizas de los conceptos antes dichos podamos derivar
la comprension del sentimiento que a un buen aficionado le
invade ante una buena pieza de vidrio soplado, ante una ropa
de lenguas auténtica, ante los preciosisimos de un bordado, y
quizd, mas que nada, ante las oscuras formas alegéricas de un
siurell.

El siurell es la esencia misma de la artesania. Mantiene
sus formas tipicas siglo tras siglo, hasta el punto de que si
reproduce objetos modernos, su forma reclama una conside-
racion ancestral. El siurell es totalmente anénimo. El siurell
requiere una gran- practica de habilidad manual. El siurell
carece de valor material. Y sin embargo, el siurell tiene una
carga de arte y espiritu tan profundo, que hasta el momento
presente los mas destacados folkloristas de las Islas aGn no la
han sabido desentrafiar.



POSTAL DE IBIZA

MUNEQUERIA

Un rico filon en potencia

por Juan Castellé

Dos bellas muiiequitas del tipo de
gorrella blanca plisada, con el policromo
delantal, el pafiuelo de encaje, el fle-
jeado mantonet, las cintas de colores
variados y el simulacro de la durea em-
prendada. Son una simpética muestra de
la nueva industria; esa industria de posi-
bilidades comerciales insospechadas. No
hace mucho, la Delegacion de Comercio
de Baleares publicaba una relacion de
articulos solicitados por firmas nortea-
mericanas, entre las que figuraban las
muiiecas. Y no creemos que las nuestras
desentonaran entre el concierto nacional
mufiequeril. Maxime cuando hay perso-
nal técnico especializado en el arte. Sola-
mente en los cursillos de Formacion
Profesional Obrera, celebrados en 1965,
en la Escuela de Artes y Oficios de
Ibiza, en la que realizaron los cursillos
con notable aprovechamiento diez alum-
nas en la Seccion de Muiiequeria.

(Foto Porres, de Ibiza)

10

Generalmente, al hablar de la artesania popular ibicenca, se ha hecho
referencia especial a las terracotas y a la alfareria, de las que los panicos nos
legaron profusa muestra esparcida desde las Pitiusas por todos los lugares
riberenos mediterraneos. Tal vez influyera en ello, y en gran medida, la
creencia de que los barros ibicencos eran refractarios a toda clase de animales
nocivos. Sea como sea, lo cierto es que la industria alfarera era aqui de las de
primer orden, cual lo prueban no solo los innumerables tejares descubiertos
en diversas excavaciones arqueologicas y la abundancia de anforas y vasijas
extraidas del mar costero, sino también las numerosas terracotas que llenan
las vitrinas de nuestro Museo Arqueoldgico y que hacen de él uno de los
primeros del mundo en arte punico. Industria que no ha dejado nunca de
existir en la isla, aunque hoy en dia se halla reducida a unos pocos tejares, ya
modernizados, en los que la produccion principal son las tejas, cantaros
(gerres) y diversos objetos de uso doméstico. Si bien hay alguno que ademds
se dedica a la reproduccion de anforas pUnicas, romanas y arabes de diversos
tipos, con notable fidelidad. incluso, seghn nos informan, suele conseguirse su
rapido ‘‘envejecimiento’ sometiéndolas a un estudiado sumergido en el mar.

Vale la pena también una referencia a las preciosas reproducciones de
numerosas piezas del Museo Arqueologico, efectuadas con los moldes origi-
nales por D. Francisco Buforn, con una técnica, un arte y una habilidad
verdaderamente maravillosos.

Y no son de desdenar tampoco en este campo de la artesania las obras
de esparto, pita, junco, cafia, madera, hierro, y la diversidad de tejidos en
lino, lana, algodon y canamo. Frutos de una obligada autarquia en la que se
templo el ibicenco, victima inmemorial de eterno olvido, para poder subsistir
o, cuando menos, hacer frente a sus necesidades mas elementales.

Recientemente ha hecho su aparicion en el mercado insular otra
nueva industria artesana: la munequeria. En cuestion de pocos afnos ha
surgido con una potencia una gracia y una personalidad tan rotunda que,
ademas del natural interés economico, evidencia el buen gusto de la mujer
ibicenca.

No hay escaparate comercial en la isla en el que falten los munecos
ataviados con las distintas indumentarias: desde la oscura gorrella, la sefiorial
falda blanca y la de colores variados hasta la formenterera con su austero
gip6, pasando por los varoniles pantalones blancos de punxa, con el jupali de
raso negro o rojo, y la barretina roja con bordillo negro, y la mas moderna
Xamarreta, con pantalon acampanado y sombrero de anchas alas y calzando
invariablemente las tipicas espardenyes de pita, todos los tipos conocidos de
indumentaria estan bellamente representados.

Y lo curioso del caso es que esa industria ha florecido de manera
espontanea y sin apenas organizacion alguna. O sea la verdadera artesania
hogareia. Al estilo de la cuchilleria albacetefia o de la relojerfa suiza. Son
numerosos los hogares cuyas mujeres se ganan la vida en ella. Ademas de la
‘rica variedad de vestidos, hay una variedad también de tamafios y... de
precios, claro esta. Aunque hay que reconocer que estos suelen ser modicos y
al alcance de todos los bolsillos. De cincuenta hasta mil pesetas la pieza. Y de
cinco hasta cincuenta centimetros de tamafio, se confeccionan para todos los
gustos y posibilidades. Advirtiendo que en los tipos femeninos, la fastuosa
emprendada original no pasa de ser un simulacro.

Normalmente, la produccion no tiene mas limite que la demanda de los

comercios que la expenden al piblico. Lo cual supone una cierta servidumbre
a la ley de la oferta y de la demaanda. Condicibn logica, por supuesto. Y sin
el agravante del inexistente intermediario.

No hay pues, en este caso, apenas posibilidad de exportacién ®n plan
comercial. La {inica exportacion es de tipo individual pues apenas si hay
turista que no se lleve su parejita, o sus parejitas, a modo de souvenir o para
obsequios familiares.

- Ello supone también una cierta mesura en la produccibn, restringida a
las exigencias del mercado puramente local, no muy amplio ciertamente, hasta
la fecha.

Pero si un dia surgiera un industrial o una empresa que se arriesgara a

- comercializar la produccion de esta mercancia tan solicitada y, mediante una

intensa y bien organizada propaganda, la llevara a los mercados nacionales y
extranjeros apropiados, es muy posible que llegara a ser ese filon de que
hablamos al principio. :

Cierto que no pasa de ser una mera presuncion esta idea, que puede ser
o.no descabellada. Pero que brindamos a ese industrial o a esa empresa
imaginarios, sin interés comercial alguno por nuestra parte.



VIDRIO SOPLADO

A falta de proteccion oficial el aprendizaje y de mejoras en la

desgravacion fiscal por exportacion

La artesania del vidrio soplado
-cuenta con una larga tradicién en

la Isla, prolongada hasta nuestros
dias merced al tesén, al talento y a
la iniciativa desplegada en solitario
durante muchos afios por una em-
presa local que supo mantener y
mejorar una gama de productos de
gran calidad, de extraordinaria
aceptaciéon y de estilo tnico en el
mundo.

La expansién de la afluencia tu-
ristica a Mallorca conllevé una
gran dilatacién del mercado de de-
manda de los productos de esta
manufactura. Esta coyuntura uni-
da a una relativa facilidad de en-
trada en el sector (no en la manu-
factura), para lo que era menester
y bastaba ofrecer salarios maés ele-
vados a oficiales competentes, jun-
to con unos desembolsos de capital
poco elevados, provoc6é la amplia-
ciébn de la oferta, la aparicién de
una fuerte competencia y la quie-
bra pricticamente irreversible de
las antiguas posiciones unilaterales.

El ritmo de expansién de la pro-
duccién iniciado a finales de la dé-
cada de los cincuenta, se detiene
entre 1965 y 1966, abriéndose a par-
tir de entonces una fase de estabi-
lizacién general que alcanza hasta
nuestros dias.

DEMANDA

El componente turistico del mer-
cado local constituye la pieza deci-
siva de la demanda del producto.
De ahi que ésta presente una acu-
sada oscilacién estacional y se ha-
ya _resentido durante los ultimos
afos del deterioro del poder adqui-
sitivo del turista medio que nos vi-
sita.

El consumidor de origen local;
antiguo comprador exclusivo de la
manufactura, presenta desde hace
tiempo un notable retraimiento,
que cabe atribuir entre otras a las

siguientes causas: la aparicién de
una amplia oferta de productos de
vidrio industrial, de factura mas
homogénea y de precios mas redu-
cidos; el cambio de las estructuras
de las nuevas viviendas inadecua-
das para la utilizacién de las tipi-
cas lamparas de vidrio artesano;
insuficiente informacién sobre las
caracteristicas diferenciales del
producto manufacturado.

Las exportaciones directas, aun-

que reducidas, existen y presentan
una tendencia creciente. El volu-
men anual exportado se aproxima

por Miguel Aledar

a las 100 Tm. Los envios tienen des-
tinos tan dispares como: Unién
Sudafricana, Honk-Kong, Finlandia,
USA, Canadi, Inglaterra, Australia,
etc.

Merece destacarse que la fragili-
dad del producto no constituye 6bi-
ce para la exportacién, al emplear-
se sistemas de ambalaje capaces de
salvar fracturas hasta el punto de
hacer innecesario el seguro de la
mercancia.

MANO DE OBRA

Es el factor fundamental de la
manufactura. Requiere un aprendi-
zaje laborioso y prolongado.

Los costes de personal constitu-
yen la parte mas importante de los
gastos de produccién, de ahi que
los precios del producto se com-
porten de modo particularmente
sensible a las variaciones al alza
de los mismos.

Las retribuciones salariales paga-
das en esta actividad son relativa-
mente mas elevadas que en las res-
tantes manufacturas artesanas. Es
ello consecuencia de la gran esca-
sez de mano de obra suficientemen-
te diestra, la competencia existen-
te en la captacién de la misma, y la
ausencia de jévenes dispuestos a
iniciarse en su aprendizaje.

La productividad por persona
ocupada es, si cabe, inferior a la de
otras labores artesanas como con-
secuencia de la fragilidad del pro-
ducto la gran trascendencia del es-
tado de dnimo del productor y la
posibilidad de aplicar la divisién
del trabajo sélo a las escasas labo-
res complementarias

MATERIAS PRIMAS
Se emplean arenas de origen pe-

"
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Una mini-artesania:
El encaje de bolillos

En la calle Plateria, una artesana
trabaja en solitario, desde 1946 y
no quiere publicidad.

por M. SANTOLARIA

Hemos recordado ahora una de nuestras visitas a la isla
de Ibiza y la contemplacion, en plena calle, muy cerca del
paseo de Vara de Rey, en una plaza cercana, de un grupo de
chicas —algunas nifias aln— sentadas en linea, de cara a la
pared, con su ‘‘cojin’ apoyado en ella, haciendo encaje de
bolillos.

Trabajaban algo asi como unas diez o doce —el nime-
ro, cada tarde, era variable— siguiendo una especie de curso
que les marcaba una mujer mayor. Y con sus bolillos, las
chicas, iban trenzando sus filigranas de encaje, ayudadas por
muchos alfileres que eran los puntos de sujecion del dibujo y
de los hilos de cada bolillo.

El espectaculo —callado, casi un rito—, era con-
templado por muchos turistas. Por esos turistas que se
pasman . como nifios por cualquier cosa; se pasman incluso
cuando ven a un guardia rellenar un impreso de multa. Esos
turistas sonrientes, no dejaban perder ocasion para sacar
alguna que otra fotografia de la bella y placentera escena
artesana. Y no era para menos. Quizds en esa ocasion
vefamos —como pocas— la justificacion de una fotografia
que no seria para ridiculizarnos, para hacernos diferentes,
aunque si fuese para mostrarnos “typical’’. Bella ocasion para
una bella fotografia.

Hemos recordado todo esto de la bella isla hermana
Ibiza, a cuento del nimero de Economia Balear dedicado a
la Artesania. Nos parece simpatico que, por una vez, no

s sl
tengamos que hablar de turismo, aunque la artesanfa vaya de

la mano de ese sefior poderoso que tantas divisas nos facilita.
Nos parece simpatico y bien, porque la artesania es impor-

tante por lo que tienen de labor humana, de elemental y F

primaria. Y porque de contar con una artesania mas original,
mds auténtica, quizd podriamos figurar todavia entre los
mortales sumidos en el bello suefio de lo bucélico.

Esa artesania de la madera de olivo, o esa otra de la
madera blanca de pino que se trabaja en Blger haciendo
cucharas y tenedores —'‘forquetes y cueres”—; esa otra del
barro pintado que nos da los “‘siurells” que se han converti-
do en el simbolo de lo islefio a través de una concesion de
un decano de la prensa mallorquina; y, por fin, para
concretarnos, la artesania callada y silenciosa del encaje de
bolillo que no es tipica de Mallorca, porque por tierras
murcianas y tierras de Castilla se conoce y se cultiva, pero
que aqui tiene gran aceptacion aunque menor desarrollo.

"Fer randa amb palillos, guiies de cap blanc, fil, i un
coxi” son los elementos que hemos contemplado ahora en
Palma, en la caille Platerfa, en una entrada reducida, de una
escalera de vecindad, convertida en obrador. Ahi esta una
mujer artesana de ‘‘los bolillos”” esos palillos torneados que
tintinean al compas de los dedos que los manipulan. =

<— VIDRIO SOPLADO

ninsular Las mdas apreciadas son
las que se obtienen en Valencia,
por contener un elevado porcenta-
je de silice.

Para la combustién se emplea
madera local, cuyo abastecimiento
no ofrece dificultades. La utiliza-
cién del fuel-oil perjudica la tersu-
ra y el brillo del vidrio.

CONSIDERACIONES FINALES

La consolidacién del sector pre-
cisa de una amplia informacién so-
bre los caracteres diferenciales del
producto y sus ventajas. El consu-
midor deberia conocer mejor las .
diferencias que existen entre el vi-
drio industrial y el vidrio artesano.

La competencia dentro de la ac-
tividad no debe establecerse en el
nivel de los precios sino en el de la
calidad. Unos precios bajos del pro-
ducto no se compaginan con el ca-
racter superior del mismo.

La competencia existente deberia
ser coordinada a efectos de poder
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atencder pedidos exteriores con ma-
yor rapidez y de mayor cuantia.

El éxito de la manufactura re-
quiere la aplicacién de una politica
de innovacién y readaptacién de
formas, tamafios y colores, que
exige talento y desembolsos de cier-
ta importancia. Para ello se debe-
ria contar con ayuda adecuada.

El caracter de la actividad y sus
posibilidades aconsejan una mejo-
ra de las condiciones de la desgra-
vacién fiscal por exportacién, al
menos durante un periodo inicial
de fomento de las mismas.

Una reorientacién hacia el merca-
do local podria dar buenos resulta-
dos, siempre que para ello se em-
pleen productos de gran calidad y
cde mayor apariencia. El mercado
interior no se podra conquistar con
productos elementales de reducido
precio.

Parece preciso algin tipo de pro-
teccién oficial al aprendizaje de las
técnicas - de esta manufactura.



La Il Feria Nacional de Artesania y Turismo estd a la
vista. Muestra y exponente de nuestra Artesania y de nuestro
Turismo, dos actividades, dos facetas de nuestra riqueza insu-
lar.

Hay que reconocer que el Turismo ha hecho revivir la
Artesania y por la misma razén de su tipismo y de sus carac-
teristicas tradicionales, en sus formas mas puras.

Es muy varia y rica la Artesania islefia. Hierros forja-
dos. Vidrios artisticos y comunes. Bisuteria menorquina.
Muebles de Manacor. Palmito y madera de olivo, que trabaja-
dos o industrializados, surten los miles de comercios de “‘sou-
venirs’”” de las tres islas. Y no olvidemos los bordados y el
calzado.

El prestigio que conservan nuestras islas en sus diversas
manifestaciones artesanas, deviene de una especializacion
cuidada por el amor de los islefios al terruiio, que di6 a esa
artesanfa épocas de esplendor con una menestralia habil,
quediandonos de aquellos oficios retazos de su historia, como
nos la evocan, en nuestra ciudad las calles de Alfareria, Plate-
ria, Cordeleros, Pelaires, Boteria, Curtidores, Herreria y
otras. v

Hoy, todos los productos y todas las labores de la Ar-
tesania balear son acogidos por los turistas y' vacacionistas
con gran interés, habiéndose convertido en una importante
fuente de ingresos para la economia del pais.

<—EL ENCAJE DE BOLILLOS

Esa mujer es noticia para una entrevista. Se lo decimos.
Y su respuesta es negativa: no quiere entrevistas, no quiere
hablar para la prensa. Ni gquiere que hablen de ella. Lo suyo
no tiene importancia, dice, y no hay por qué divulgarlo.

Nuestro punto de vista es diferente, pero a ella no la
convencemos. Sélo conseguimos saber que comenzo6 en el afio
1946, aqui mismo, en ese portal de la calle mas rica de
Palma. La calle de la Plateria, "“S’Argenterfa’, en lenguaje
local. Ahi nuestra artesana trenza puntillas y ribetea pafue-
los; lo que le encargan.

No deja de ser curioso que, en medio de las joyas, de
oropel, de las piedras preciosas, del brillo del metal caro
donde también se hace artesania, porque trabajar sobre oro
plata o piedra preciosa, también es artesano, hallemos 4
modesto ‘“‘obrador” de una solitaria “trenzadora’” de bolillos
haciendo puntilla, con el simple hilo de algodén; simple vy
modesto.

Un contraste singular. Lo mds caro o lo mas rico junto
a lo mas barato y modesto. La joya y la manteleta de
encaje. Todo artesanfa. Juntos, pero no revueltos. Hay clases.

Y el quehacer solitario, de la solitaria artesana de la
calle Platerfa, nos recuerda el de la hormiga.

Sin prisa y sin pausa. Y sin reclamo publicitario.

Asi es la artesanfa del pueblo mallorquin.

ARTESANIA BALEAR

fuente de ingresos para la

economia del pais

por Antonio Colom

El bordado a mano es casi todo realizado en los pro-
pios hogares mallorquines. Ejecutados con gran delicadeza
han merecido la estima del mercado nacional y extranjero,
siendo modalidad tipica el llamado de “punto mallorquin®.

Los vidrios, tienen amplia variedad de colores y for-
mas, y son fabricados siguiendo la técnica tradicional de los
antiguos vidrieros. El vidrio artistico elaborado principalmen-
te en Palma y Campanet, es de extraordinaria belleza, siendo
los centros de produccion muy visitados por los turistas que
admiran la pericia de los operarios en el soplado y moldeado
de las piezas y el vivo colorido.

Las labores en hierro forjado, laton y cobre son otra
importante faceta. Las manufacturas artesanas de Campanet
combinan hédbilmente los vidrios con el hierro forjado siendo
esta produccion artesana muy floreciente y de creciente mer-
cado.

La ceramica nos ofrece, entre otras cosas, las jarras de
Felanitx, adornadas con calados y ornamentacion superpues-
ta, y losoriginales pitos o “’siurells’”, que Illaman poderosa-
mente la atencidon de todos los visitantes tanto nacionales co-
mo extranjeros.

La habilidad y destreza de los antiguos plateros de
nuestra isla ha sido continuada por los artifices de hoy que
nos ofrecen joyas de gran gusto.

Los articulos de madera de olivo brindan una amplia
gama, y por necesidades del mercado ha evolucionado hacia
una plena industria artesana.

Las labores de trenzado de palmito y rafia, con que se
fabrican cestos, -sombreros, bolsos, pantallas para lamparas,
alpargatas y sandalias, y un largo etcétera, tienen en Pollensa
y Arta sus principales talleres.

La produccion de perlas artificiales, de gran belleza y
originalidad, ha conquistado los mercados internacionales; vy,
una de sus fabricas, establecida en Manacor, ha acreditado y
prestlglado la marca "Ma]orlca
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Tapices y alfombras; muebles de toda clase; cuero
repujado; muiiecas vestidas con el traje regional; maquetas de
navios; son otras tantas muestras de la extensa y vigorosa
artesania mallorquina en pleno resurgimiento.

El calzado a medida y los articulos en piel —Palma,
Inca, Lluchmayor, etc.— son, tal vez, la mas solicitada y
acreditada faceta de la artesania islefia. -

¥ %

El calzado menorquin en su aspecto artesano, sigue en
pie, manteniendo su justa fama incluso mdas alld de las
fronteras espafiolas, a pesar de la poderosa y légica compe-
tencia del fabricado por sistemas mecanizados.

Menorca posee también una bisuteria que puede consi-
derarse como industria artesana por realizarse comunmente
en pequeiios talleres. Su originalidad y su perfeccion la han
hecho destacar en los mercados, y dicen mucho en favor del
artesano menorquin creador de tipos y calidades verdadera-
mente selectos y aunque una de las mas desarrolladas,
famosas y potentes industrias de la isla sea derivada del
queso, de auténtica artesania puede calificarse la elaboracién
especial que del mismo se hace en los predios y casas de
campo.

Las miniaturas navales han enaltecido el nombre de
Menorca en mercados extranjeros; y, los muebles ingleses de
depurado estilo y de factura impecable, reproduccion fiel de
los que hicieron sus antepasados, son todavia el fruto de una
labor concienzuda y paciente de los ya escasos artistas de la

madera. v
* % ¥

No hay duda de que el artesano islefio, sea ya mallor-
quin o menorquin, —el ibicenco apenas existe ya— deja
impresa en su labor la impronta de su genio artistico,

La variada y policroma produccion de esa artesania
islefia, cautiva a los que nos visitan —vengan de donde
vengan— por su exquisitez, su buen gusto, su calidad artisti-
ca-manual. Y lo hace desde tiendas y mercados, desde
talleres y centros de produccién, pero también desde los
“stands” y casetas de la Feria Nacional de Artesania y
Turismo, cuya segunda edicion, —corregida y aumentada—
tendra lugar este mes de Marzo.

Ella ha de ser el mejor ambiente y el mejor encuadre de
toda la gama de la artesania islefia.

Nuestras islas, paralelamente a la maravilla de sus belle-
zas naturales, cuentan con otras espléndidas y excepcionales,
manifestaciones de lo bello, de lo bien hecho, en su Artesa-
nia. Turismo y Artesania, se complementan sobre el escena-
rio balear. El artesano islefio debe y puede hacer recordar el
CApitulo IV del Fuero del Trabajo que dice simple y
sencillamente: “El Artesanado, herencia viva de un glorioso
pasado gremial, serd fomentado y eficazmente protegido.....”

TRABAJO REALIZADO

por

POLIGONO LA VICTORIA"
CALLE GREMIO JABONEROS, 10
TELEFONO 27 8615
PALMA DE MALLORCA
(BALEARES)
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COMPRAS - VENTAS - TRASPASOS

22221
Velézquez, 38-2°.2.° PALMA DE MALLORCA Tels ‘ 227219
225627
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Remontémonos a los tiempos originarios
de la cerdmica. Veremos que segin el sentido
etimolégico de la palabra, proviene del griego
"’keramiké’’, derivado de ‘‘kéramos’ (arcilla).
O sea que debemos considerarlo como “‘arte
de fabricar objetos de toda clase de formas, en
barros de todas las especies y de decorarlos
con el auxilio de la pintura o de la plastica o
de ambos medios a la vez’’.

La historia de la ceramica comprenderia la
de casi todos los pueblos de la tierra y en to-
dos los tiempos.

Pero la divisidbn cronol6gica no puede servir
de guia para su estudio puesto que han sido
las relaciones de los hombres -y no el tiempo-
quien ha determinado el progreso, en una con-
tinuada serie de influencias que han irradiado
de un centro a otro en las distintas civilizacio-
nes que han florecido desde los albores de la
historia hasta nuestros dias.

Para la historia de la ceramica artistica
-comprendiendo la alfareria, barro vidriado, lo-
ra, mayblica, gres y porcelana- es esencial in-
sistir sobre los origenes de los centros que ma-
yor influencia han ejercido. Es interesante una
slasificacion geogréafica, anadiendo las relacio-
nes entre los distintos pueblos.

Sin embargo nosotros -en este trabajo- no
ramos a profundizar tanto. Limitamas nuestra
labor al ligero estudio o desarrollo de la cosa
regional.

Diremos, claro, que la aparicién de la cera-
mica puede colocarse entre los 6.000 6 5.000
afios antes de Jesucristo, siendo los hallazgos
mas antiguos efectuados en Tardenois, Com-
pigny, Milo, Palestina y Egipto.

Digamos también que la rueda o torno de
alfarero comenzé a usarse en Egipto durante el
reinado de la IV dinastia. (4240 a 3950 antes
de Jesucristo).

Del original
XIURELL

a la elegante

GERRETA

por Joaqufn Doménech
. autor de los dibujos

En cuanto a la ceramica conocida con el
nombre de ‘‘Majoria”” o Majélica” no andan
acordes los autores acerca de su procedencia,
pues mientras unos admiten su frabricacion en
nuestra isla de Mallorca, otros solo admiten el
origen del nombre, por ser el de la proceden-
cia de exportacion a Italia.

La conquista de la Isla realizada por los pi-
sanos -antes de la aragonesa explicala frecuen-
cia de relaciones. Asi como mas tarde la im-
portacion de la ceramica italiana en el reino
de Aragbn ha de dejar como rastro del puerto
de procedencia, el nombre genérico de Pisa,
con el cual se denomina ain a la loza vidriada,
en gran parte del antiguo prinicpado de Cata-
luiia.

Lo cierto es que existen en Pisa demostra-
ciones palpables de los objetos artisticos pro-
cedentes de Mallorca.

—"La ceramica -dice Antonio Mulet en su
obrita “‘Obra de barro mallorquina’- es una ar-
tesania en tono mayor, que precisa de cono-
cimientos artisticos, al menos decorativos, de
una base cientifica: y de un mercado propio; al
revés de la obra de barro que es, siempre, de

~un ytilitarismo muy extendido, y bien artesa-

nia menor u oficio, estd mas al alcance gene-
ral”.

La verdad es que ningin hogar pudo pres-
cindir de ciertas vasijas y de otros utensilios
de barro cocido. Y unicamente los de posicion
desahogada se familiarizaron con el empleo de
las piezas de ceramica -utilitaria o suntuaria-
sobre todo en los siglos XVIl y XVIII,

En nuestra isla se ha fabricado -y se sigue
fabricando- cerdmica y obra de barro. Sin em-
bargo ambas actividades estuvieron reunidas o
agrupadas bajo un mismo gremio: El de los
“‘gerrers’”’. Por esto no es aceptable la palabra
“gerra’” como traduccién | de ““cantaro”, si te-
nemos en cuenta que se trataba de un oficio
tan extendido, puesto que tanto las ciudader
como villas de Mallorca -sobre todo las princ
pales- tuvieron su calle de ‘“‘Gerreria’, equi
valente mejor a “‘Alfareria’’.

Fueron importantes los centros “‘alfareros”
de Palma, Inca, Felanitx, Manacor, Sineu, Ma-
rratxi y Santa Eugenia. Por su antigiiedad cabe
destacar las de Inca y Santa Eugenia.

¢Desde cuando se fabrica el barro utilitario
en nuestra Isla? Los ejemplares del ajuar fune-
rario de los ““talayots”, atestiguan una innega-
ble tradicion alfarera. Como hablan de ella las
4nforas romanas o fenicias extraidas del fondo
del mar o -excavadas en otros sitios.

Las piezas arabes que aparecieron en la ca-
lle de Zavelld y huerto del Temple, confirman
este oficio secular.

Resumiendo: Mallorca ha sido alfarera.
Tampoco quedaba otro remedio. Y como te-
nian un sentido de las artes aplicadas muy de-
sarrollado y disponian, ademas, de arcillas ap-
tas, se comprenderad facilmente su desarrollo,
que favorecia su aislamiento.

Fue célebre el renombrado ‘‘Santet” artifi-
ce de figuras de barro cocido -santos, payeses
y figuras de pesebre- que pintaba : adecua-
damente. Tenia su taller cerca.del Hospital vy la
tienda en la calle de Jaime Il. Pero anterior a
esta artesania era la de Manacor, con caracter
bien definido y a veces apreciable, que daba
cumplida réplica a la obra efectuada en la pe-
ninsula.

Mas cercana -ya en el siglo XX- “La Ro-
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queta’” intentd resucitar una tradicion que ve-
nia a menos. Tenia su tienda en la calle de
San Miguel y su taller en Santa Catalina. Pero
no durdé muchos afios.

Hablemos ahora de los “xiurells”, esos pi-
tos de feria, cuya aceptacion por parte del tu-
rismo internacional ha hecho que vuelvan a fa-
bricarse en algunas poblaciones mallorquinas,
cuando si bien en tiempos pasados fueron
obra comiin en Palma, Manacor, Felanitx, Inca
y Sineu, la fabricacién actual habia quedado
concentrada en Pértol (Marratxi).

Nadie ignora que es un “xiurell”. De ori-
gen arcaico, van repitiéndose, como si no se
hubiese interrumpida una tradicion que se re-
monta a siglos, aunque las referencias recogi-
das no vayan nas alla del siglo XVIIl. Segin
parece son reminiscencias de una cultura del
Oriente Medio -probablemente juguetes- lo
cual demuestran excavaciones practicadas en
diversas islas del Mediterraneo oriental, en que
en hipogeos propios para criaturas, aparecieron
figuraciones similares. El adminiculo en forma
de pito, es caracteristico de Mallorca y no pa-
rece tener tanta antigiiedad.

Como todos saben, son de barro cocido,
blanqueados a cal, con toques de azul, verde,
amarillo o rojo.

Toscamente, remedan tipos, animales o
costumbres de nuestra payesia.

Con otras, muy diversas, baratijas, suelen
venderse en las ferias; sobre todo en las tradi-
cionales de San Marcial, San Bernardo o la Bo-
nanova.

Pero nuestra gran artesania alfarera no se
concentra o conforma con esta. Es amplia, es

magnifica. Vamos a pasar, rapidamente, revis-

ta.
*EE

Las alfarerias -conocidas mejor con el nom-
bre de gerreries, de las que todavia queda algu-
na en Palma- eran como toscas colmenas. Es-
paciosas y singulares colmenas, en que los al-
veolos eran los recipientes que fabricaban, casi
a cielo descubierto, con galerias, parte de
mamposteria y parte de madera, y con estan-
tes habilitados como secadores.

Cinco operaciones eran -y son- necesarias
para ~*tener los ladrillos, las macetas, los cén-
taros, las tinajas, los lebrefios, los barrefios, las
tejas... Y estas operaciones eran las siguientes:
moler la arcilla, amasarla, darle forma, secarla
y cocerla. En una palabra: tlempo habilidad u
oficio, espacio y calor.

De todo ello destaca, con su origen orien-
tal, la gerra. Hermosa y utilitaria, y probable-
mente, la mas genuina. Anforas -a su manera-
en que la poesia entra en su composicion y
hechura, con un poco de la arcilla y del donai-
re en que la payesita mallorquina se concreta,
como habia de cantar nuestro poeta Juan Al-
cover, con raro don de unir todas las esencias
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economia balear

siempre hay algo
interesante para Ud.

y de juntar la admiracion campesina con la
erudita, en una “poesia que es para todos y en
un amor que es eterno’’, como nos decia An-
tonio Mulet.
“0Oh, flor de muntanya, fina mo-

reno.

Oh, la pageseta qu’es una pintura.

i té la cintura

con un gerrico.

Y hasta Vuillier -en ‘‘Les lles Oubliées”-
hace un elogio de las campesinas de Mallorca
y 'de sus gerres.

En una obra teatral mallorquina -en la que
interviene- como elogio a la payesita, se la ca-
lifica de “‘gerricd de Felanitx”. Porque es Fela-
nitx en donde, con mayor primor, se fabrican
todavia estos cantaros, que muchas veces son
verdaderas obras de arte para regalo. La prue-
ba es que cuando en 1860 visito la Isla la rei-
na Isabel 11, se le dedico esta trova:

‘“La reina estava enfadada,
no coneixia ninga;

Na Cordella li va di

una gerreta pintada’’.

Podriamos escribir y escribir sobre nuestra
artesania del barro. Pero el trabajo se nos ha-
ria interminable. En otra ocasion hablaremos
de otras cosas relacionadas con el mismo te-
ma. Pero no queremos cerrar estas lineas sin
anadir que ‘““las mujeres mallorquinas no lleva-
ban el ciantaro sobre la cabeza, sino apoyado
en la cadera derecha, como si transportaran un
crio, y eran un poco Madones de sa gerra. La
Beateta, en Son Gallart, fue la cenéfora que
las representa a todas. De su cantaro manan
gracias constantemente.”
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Fsta ya a la vista la Il Feria Nacional de Artlesania y
Turismo de Palma de Mallorca. Se va a realizar este aio la
experiencia de adelantarla al inicio de la Primavera astrono-
mica, que mas de una vez no coincide en Ma]lorca’ con la
Primavera radiante gque cantara en versos Ruben Dario. Dios
quiera que la experiencia resulte afortunada, ya que este afo
nos jugamos la consolidacion definitiva en nuestra ciudad de
tan importante manifestacion ferial, al acecho de cuyo “tras-
paso” estan permanentemente otras ciudades espafiolas.

Ya es sabido que la razon primordial de ese anticipo de
celebracion en tres meses es la de encajarla en la época pro-
picia de los itinerarios de los “tour operators™ y agentes de
compras de categoria internacional, especialmente norteame-
ricanos, ingleses, alemanes, vy escandinavos. Entre Marzo y
Abril tienen lugar las I'erias Internacionales, especializadas en
Turismo y Artesania, de Paris, de Milan, de Munich, de Co-
penhague.... Si en un par de afios se consigue que la Feria de

i

LA FERIA NACIONAL DE ARTESANIA Y TURISMO
SUGESTIVO ESCAPARATE ANTE EL MUNDO

Palma de Mallorca, en atractivos comerciales, pueda alinearse
con las mas prestigiosas de Europa —y ello se estima posi-

ble—, se habria dado un paso decisivo para el futuro econémi-

co de nuestras Islas.

No hemos exagerado al estampar la afirmacion ante-
rior. El Director General de Exportacion del Ministerio de
Comercio, don Manuel Quintero Lopez, en el discurso de
clausura de la I Feria Nacional, declaro explicitamente, con
conocimiento directo de causa, que “Turismo y Artesania
eran, hoy por hoy, las dos actividades mas rediticias de Espa-
fia”. Y lo reafirmaron después tanto el Ministro de Informa-
cion y Turismo como el Ministro de Industria.

Mallorca, a fin de dar diversificacion al monocultivo
del Turismo, cuenta entre sus posibilidades con la de poten-
ciar muchisimo mas su todavia incipiente industria artesana.
Potenciarla y colocarla, con una sugestion hace afios insospe-
chada, en ese escaparate grandioso, de cara a Espafia y al
mundo, en que puede convertirse nuestra Feria.

Crear. Escuelas de Artesania,
una de las tareas pedagobgicas de la
ORGANIZACION SINDICAL
en nuestras islas

‘por Bartolomé Suau

Artesania es equivalente a arte popular. La obra bien
hecha, salida de manos adiestradas, si, pero también encari-
fiadas con la tarea que desarrollan, puede adquirir esa catego-
ria artesana. Incluso pueden llegar a tenerla el clasico “sou-
venir”” o recuerdo de Mallorca cuando esta elaborado con la
conciencia de su destino comercial. Pero ;cuantas creaciones
artesanas de Mallorca, si se consigue reducir al minime su
seriacion sin conciencia, no podrian categorizarse tal y como
exigen los criterios comerciales de los grandes agentes com-
pradores extranjeros? . Pensamos, al formular esa interroga-
cion, en los vidrios artisticos, proliferados {rivolamente cada
vez mas; en las tallas en madera de olivo, afectadas ya de
facilismo desvalorizadores; de bordados, tejidos de rafia y de
telas de lengua, en trama de capitidisminucion de su prestigio
tradicional; en los muebles no seriados de Manacor; en el cal-
zado otrora elegante y solido de Inca, de Ciudadela, de
Alayor, de Lluchmayor; en la produccién de “cuerots” y de
“siurells”’; de ceramica gastronomica, de prendas y articulos
de cuero y en otras variedades de produccion que bien po-
drian alinearse en el escaparate internacional de la Feria de
Artesania y Turismo de Palma con la cerdmica de Talavera,
Manises o Puente del Arzobispo; con el damasquinado de To-
ledo, con los encajes y mantillas de Granada, con las colchas
y esteras de Murcia, con la jugueteria de Valencia y con tan-
tas creaciones antonomasicas de la artesania espafiola que la

ENA podra mostrar al mundo en sus pabellones feriales de
Palma.

Prefiera:

«CERVEZA MALLORQUINA
FALCON - PRIPPS - ROSA BLANCA |
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Arte y técnica no pueden ni deben estar refiidos. Todo
lo contrario: de su armonia, de su influirse mutuamente, na-
ce la auténtica Artesania. Faltan en Mallorca Escuelas artesa-
nas, destinadas a conservar sistemas y habilidades de nuestros
operarios veteranos y a transmitirlos a ‘la juventud laboriosa.
He aqui bien pudiera imponerse la Organizacion Sidical -
Ayudas econémicas y pedagogicas no habian de faltarle a es-
ta Escuelas de Artesania, que bien pudiera recoger la antor-
cha de los viejos artesanos y reanimar la luz y el calor de

esos trabajos vocacionales. Seria una lastima que el espejismo
de la ganancia facil e inmediata, de esos réditos artificiosos
de un Turismo que agota su presente y no se preocupa de su
porvenir, apagaran la antorcha de esa Artesania que debe ac-
tuar como savia local, balearica, de una vitalidad general es-
paiiola. De la que tiene que potenciar todos los afios las edi-
ciones de la Feria Nacional de Artesania y Turismo de Palma
de Mallorca.

Automocion Balear, S. 4.
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C/. Gremio de Carpinteros, 35 - Poligono de ““La Victoria™’
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Agente en Mah6n: PAROT, S.A.
Agente en lIbiza: Talleres Torres

RUTA DE LECTURA DE &conomia badlear

FECHA NOMBRE

ARTICULO " PAG.

Senale el articulo que Vd. cree intere-
sante para su lectura y la fecha en que
deben entregar esta revista a otro de sus

Si desea que esta revista sea leida por
algunos de sus colaboradores, anote sus

nombres y las fechas de sus entregas. colaboradores.
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De esta manera cada uno leerd lo que
a Vd. le interesa y le devolverdn la revista
en la fecha que Vd. indique.
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a los carteles de las Fe-
rias celebradas afios an-
teriores, el plano de la
correspondiente a este
afio y el estado en que
se halla sus edificios al
entrar en imprenta el

presente nimero.
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El amplio glacis conocido por «Sa Faixinas, aunque por lo accidentado
de su terreno pareciera algo menos que intransitable, siempre constituyé el
paso obligado entre el Arrabal y la Ciudad. Horno en verano, azotado por
frios vientos en invierno, amparo de las méis punibles nocturnidades; pero
animado teatro en que se dieron los més varios especticulos: concentracién
de masas en momento de solaz, o de jubilo, o con motivo de calamidades
publicas; mercado en dias de feria y cadalso para reos condenados a muer-
te: diario campo de ejercicios militares y zona de guerra en que se dirimian

gotldlanas pedreas entre las muchachadas arrabaleras.

Historia
del
lugar
que
ocupa
huestra
Feria

Nacional

de

Artesania

y -
Turismo

En consecuencia, desde ya el siglo XVIII, propicio lugar de «pan-cari-
tats» para la poblacién de intramuros que no se atrevia a ir mas lejos por
temor a encontrar cerradas a su regreso las puertas de la Ciudad; lugar de
grandes festejos campestres y bailes piblicos con metivo de los dias de la
Augusta Reina Regente Doiia Maria Cristina (24 julio 1837), sitio escogido,
en enero de 1840, para ensayar por primera vez, en publico, la miquina
«Daguerre»; explanada protectora, en la que una profusién de tiendas de
campaiia e improvistas chozas cobijaba en la noche a los muchos vecinos
que no querian dormir en sus casas, por miedo a morir aplastados bajo
ellas, dado los reiterados, pero leves, movimientos slsmlcos que se experi-
mentaron en los afios 1835 y 1851-52.

Gentes de la Ciudad y de los pueblos venidas al nmmado mercado de
corderos que, con motivo de la Pascua de Resurreccién, duraba desde el
Miércoles al Sibado Santo; o al de pavos y otras aves, abierto desde el dia
de Santo Tomas (luctuoso el del afio 1877 por el homicidio cometidoe junte
a les molinos de la explanada, heche que llené de consternacién a la mul-
titud feriante). :

Solar reiteradamente sefialado para la aplicacién de la pena capital: el
13 de octubre de 1803, un soldado era ahorcado por desertor y homicida;
el 3 de enero siguiente, por salteador de caminos, otro soldado moria aqui
en la horca y luego quemado vive por sodomia; a otro el 17 de diciembre
de 1828, se le fusilaba por homicida en la persona de la joven Juana Maria
Morlé y Palmer. Aqui fue fusilado el 6 de enero de 1836, Bartolomé Riera
(a) «Tafdl», por su sangrienta intervencién en el alzamiento carlista suce-
dido en Manacor la vispera de la festividad de San Lorenzo, hecho que por
cuya circunstancia pasé a la posteridad con el calificativo de «Sa Lloren-
cada» y ademds, con los de «Es renéu» y «Es rebumbori»; meses después
el (26 de marzo) también fue escenario del fusilamiento de tres ibicencos
complicados en la abortada conspiracién de aquella isla en favor del preten-
diente Carlos V; el 16 de julio de 1847 se ejecutaba a garrote vil a cierto
asesino por cuestién de amorios; el 3 de octubre de 1850, subia al patibulo
otro reo de parricidio en la persona de su esposa: en este aiio, mitad de
siglo, cortamos esta lista negra que ain siguié hasta muchos afios después.

No sélo en el siglo pasado, sino hasta la reciente fecha en que se llevé
a término su actual urbanizacién, «Sa Faixina» fue el marco de frecuentes
grandes paradas militares (19 de noviembre de 1837, por los dias de S. M.
la Reina Isabel I1; el 20 de junio de 1841, por aniversario de la promulga-
cién de la Constitucién de 1837; el 24 de febrero de 1850, jpor hallarse la
Reina en el quinto mes de gestacién!; el 4 de octubre de 1866, por ser los
dias de S. M. el Rey...), como de los diarios ejercicios de instruccién téc-
tica en orden cerrado o abierto o de pricticas de tiro, espectéculos, todos,
que congregaban a la multitud curiosa.

A mayor abundamiento, «Sa Faixina» fue el campo de «ses guerres»
o pedreas con que los mozalbetes de «sa plassa d’Es Peix», a pedrada lim-
pia, defendian jel honor de la barriada! frente a los del Puig de Sant Pere,
pese a que, por reiterados y vigentes bandos del Corregidor publicados en
1782 y 1786, se prohibian y se castigaba a los padres de los contendientes;
tanto calor se ponia en la lucha que ningun pacifico transeunte se atrevia
a atravesar la zona batida, so pena de lamentar algin descalabro; jah! previe
el comienzo de la pedrea era ritual el grito de guerra en boca de cada uno
de los bandos: «jNo hi ha c... de galina per entrd dins Santa Catalinals,
«jNo hi ha c... de puput per entra dins es Puigl»;

(De la “Historia del Arrabal de
Sta. Catalina’’ de Juan Santaner Mari).
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EL TIEMPO Y EL ESPACIO DE LOS DEMAS |

Observar la conducta de una persona estacionando su
automoOvil puede ensenar cosas muy interesantes, pues pese a
que vivimos una época en que el espacio se vuelve cada vez
maés limitado, hay quienes nunca se preocupan por medir la
distancia que permitiria dejar sitio a otros vehiculos.

Es muy comuUn que alli donde el espacio hubiera per-
mitido estacionar dos vehiculos, nos encontremos con que
hay quien ha estacionado sin limitarse a ocupar el espacio
que le correspondia, con lo cual todo intento de aparcar
otro automovil se vuelve imposible. Hay inclusive quienes,
para asegurarse una total comodidad en la maniobra de sali-
da, aparcan defectuosamente de exprofeso.

Insistimos en senalar que esto sucede pese a que el es-
tacionamiento de vehiculos en la via publica se convierte en
un problema cada vez mayor. Sin embargo, hemos de obser-
var tambien que cualquiera de estas personas reacciona aira-
damente cuando por un motivo u otro tiene la sensacion de
que alguien o algo le ha invadido el terreno, sea con una pro-
hibicion, una ley o una actitud que asujuicio atente contra
sus derechos. Surge entonces la protesta, puesto que estas
personas tambien tiénen sus opiniones acerca de lo que signi-
fican derechos personales y civicos y son por consiguiente
capaces de indisponerse o indignarse cuando una situacion les
produce la sensacion de que se les ha sometido una injusticia.

No menos curiosa nos ha resultado la actitud de un jo-
ven ejecutivo a quien oimos un dia quejarsé de ciertas orde-
nanzas de la administracion publica porque, ademas de que
le parecian arbitrarias, obligaban a quienes debian cumplir
con ellas a soportar un largo y engorroso tramite burocrati-
co. Lo suficientemente largo y engorroso, segin él, para en-
torpecer gestiones importantes en empresas como aquella en
la cual él prestaba servicios. Lo que nos parecidé curioso es
que aquella protesta partiera precisamente de un hombre
cuya petulancia y desconsideracién se habian convertido en
algo notorio. Proveedores y cobradores hacian cola en la sala
de espera de sus oficinas, simplemente porque este hombreci-
llo, perteneciente por cierto a una empresa solvente, no cum-
plia con sus obligaciones ni respetaba el horario de sus entre-
vistas., Después de larguisimas esperas y sin dar la mas mini-
ma explicacién, una secretaria o un empleado se acercaban a
la persona que esperaba y le comunicaban que ese dia no
seria atendido o que su factura no seria abonada. ‘“Vuelva
tal dia”, o “le llamaremos la semana que viene”, ese era el
Gnico mensaje que recibian a manera de orden, pese a haber
concretado sus visitas con anterioridad y pese a que la em-
presa no atravesaba por el mis minimo problema econémico.
El problema era creado uUnicamente por el capricho de un
ejecutivo que, ademas de intentar crearse su propia importan-
cia con desplantes de esta indole, no se habia detenido nun-
ca a pensar que hay muchas formas de estafar la buena fe de
la gente y de manosear su dignidad y sus intereses. Explota-
ba, pues, el hecho de que en una sociedad de competencia,
toda empresa necesita situarse en un mercado y conquistar o
conservar la clientela que le permite hacer frente a sus pro-
pias obligaciones. Al no cumplir con las suyas, este hombre-
cillo no estaba a la altura de quienes, sdlo por respeto a sus
propios compromisos, aguantaban su estiipida soberbia y su
soberbia estupidez.

Algo parecido nos tocd constatar observando la con-
ducta de un profesional de reconocida capacidad. En su
calidad de conductor supremo de una empresa, este hombre
citaba a los representantes de las diferentes firmas que ha-
bian sido contratadas previamente, comunicindoles que un
dia determinado de cada semana les esperaria entre las 8 y

por George Roos

TSN

las 10 de la manana en el lugar donde se realizaban los traba-
los. Es decir, les exigia llegar a las 8 por si a esa hora el
podia presentarse, pero dando por sentado que debian acep-
tar una espera de dos horas en caso de que a él le resultara
més conveniente llegar mas tarde. Generalmente hacia su
aparicion a las 11 o las 12 de la mafiana, cuando la mayoria
de ellos, apremiados por sus otros compromisos, no habian
tenido mas remedio que retirarse, preocupados y molestos
por haber tenido que hacer esperar a otras personas, por

haber tenido que paralizar la labor de su personal Yy por care-
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cer de informacién o de instrucciones sobre las tareas de las
cuales eran responsables.

Curiosamente también, el conductor supremo en cues-
tion era uno de esos hombres que al entrevistar a los repre-
sentantes o técnicos de las firmas que habrian de aportarle
sus productos o conocimientos les comunicaba, dqspués de
otras sustanciosas antesalas, que esperaba de ellos un cumpli-
miento estricto de sus obligaciones. En rueda de amigos co-
mentaba inclusive que en vista de la poca seriedad de los
proveedores y operarios en general, establecia el pago de ele-
vadas multas en los contratos para asegurarse un cumplimien-
to estricto de las obligaciones contraidas.

Es decir, este sefior tenfa perfecta nocion de la impor-
tancia de la puntualidad y del sentido de la responsabilidad,
al punto de volverse irdbnico o grosero cuando el curso de los
trabajos no se mantenfa exactamente dentro del ritmo por él
establecido, pero ello no le impedia ser en todos los casos,
con su propia impuntualidad rayana en la ofensa, el causante
de una falta de coordinacién que confundia a sus colabora-
dores, entorpecia sus demés tareas y atentaba contra la bue-
na marcha de la obra.

Puede decirse que era interesante verlo controlar un
trabajo o recibir en su despacho, pues en ambas circunstan-
cias impresionaba como algo no real o no posible su manera
de auto-adjudicarse una importancia suprema.

Con la actitud mental y la pose de un mitémano o de
un paranoico, media a sus interlocutores con el cefio frunci-
do y les contestaba con instruccioneg secas, tajantes, o, en
ciertos casos, con un tono insolente que no hacia mas que
aumentar la confusion de estas personas en momentos en
que les hubiera resultado Gtil poder tomar iniciativas para
coordinar sus trabajos con los de los demas.

En una época en que tan acertadamente los especialis-
tas tratan de ampliar el lenguaje y de otorgar a los conceptos
su exacto sentido para enriquecer los idiomas, seria utilisi-
mo, ante casos como los que nos ocupan, dejar bien estable-
cido el verdadero significado de palabras como importante,
inteligente, “listo”’, etc.

(En qué sentido puede considerarse importante a un
hombre que en vez de hacer buen uso de su especialidad y
de su autoridad hace abuso de ellas hasta el punto de ensom-
brecer el animo de sus colaboradores y de crearles problemas
capaces de dafiar sus intereses y su dignidad? .

(En qué sentido puede considerarse “listo’” a un sefior
que escala posiciones dentro de una empresa pero que falta
el respeto a cuantos le aproximan, disponiendo groseramente
del tiempo ajeno? .

El hecho de que determinados individuos logren reali-
zar con cierta habilidad su labor es algo que puede ser aplica-
ble al méas humilde obrero tanto como al méas encumbrado
profesional, dado que rara es la persona que no consiga cum-
plir una misi6n especifica si estd dotada para ello o si ha si-
do preparada para ello, pero es necesario entender que la in-
teligencia corresponde a otras aptitudes y que se manifiesta
de una sola manera y a través de una conducta humana de
caracteristicas inequivocas. Es decir, la infeligencia incluye
fundamentalmente el arte de la convivencia, que a su vez in-
cluye tambien fundamentalmente el respeto por el tiempo y
el espacio de los demas. Una persona capaz de tener en cuen-
ta los derechos ajenos es indudablemente una persona inteli-
gente aunque no haya logrado sobresalir especialmente en sus
actividades, simplemente porque una persona que practica es-
ta forma de la correccién es siempre ftil. El s6lo hecho de
no obstaculizar las actividades ajenas la convierten en aliada
del equilibrio y en colaboradora del desarrollo comunitario,
cosa que no puede decirse de aquellos que, haciendo abuso
de sus privilegios, llegan a destruir el mismo espiritu evoluti-
vo que les ha concedido esos privilegios. Este tipo de abuso
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es una vulgar estafa a la sociedad, con el agravante de que la
sociedad todavia inmadura o sofolienta ante desmanes de
esta indole, se queja de la conducta de estos “importantes”
en vez de entender que nadie puede ser menos importante
que aquel que engafia a sus semejantes con el arma de la in-
correccion desde una plataforma que le ha sido concedida
nada menos que para poder ser util con el menor esfuerzo.

El ritmo de la vida actual hace que cualquier persona
sobrecargada por sus responsabilidades pueda caer en errores
u omisiones, pero para estos fallos existe el paliativo de la
disculpa. Nos referimos, pues, a desplantes voluntarios que
s6lo pueden albergarse en la conducta de aquellos que lo han
aprendido quizds todo menos la exquisita satisfaccion que se
experimenta cuando la autoridad es concedida en funcion del
respeto que se nos brinda.

En lo que comunmente conocemos por mundo de los .-

negocios, hay un tipo de personas, todas ellas convencidas de
la importancia de sus conclusiones, que se comportan como
esos cazadores que colocan trampas en el bosque y se agaza-
pan para disfrutar (en la mayoria de los casos sadicamente)
con el espectaculo del animal “cogido”. Debe entenderse,
pues esta es la realidad, que los beneficios y satisfacciones
que este tipo de personas reciben provienen por consiguiente
de la posibilidad de tener atrapados a quienes actiian dentro
de su radio de accion, pero al mismo tiempo debe entenderse
también que quienes tan voluntariamente se acogen a la ley
de la selva deben prepararse a enfrentar las consecuencias
que logicamente han de emanar de una situacioén en la cual
el dolor, el rencor y las necesidades del atrapado destifien en
la sociedad hasta ensuciarla.

Una cosa es defender los propios intereses en una so-
ciedad de competencia, puesto que esto puede lograrse con
trabajo, esfuerzo, sentido comiin, organizacién, pericia, etc.,
y otra es dedicarse a poner trampas a los demds y admitirlo
con orgullo de triunfador. Es decir, pensar por ejemplo que
por poseer una exclusividad (e insistimos en el uso del mis-
mo concepto) se tiene “cogido’ a- quien no tiene mas reme-
dio que aceptar nuestras condiciones, no es méas que destruir
los magnificos resultados que un privilegio puede aportar a
quien sabe hacer uso y no abuso de él.

Cuando se adquieren privilegios en el terreno de los ne-
gocios, es cuando mas atenciones deben tenerse con quienes
son al fin el elemento que otorga a una ventaja su caracter
de tal... puesto que de la misma manera pueden quitarselo.

El pensamiento colectivo de un publico agraviado cons-
tituye un peso lo suficientemente importante como para lle-
gar a invertir una situaciobn y por consiguiente para anular en
este caso lo poderes de un privilegio. Es decir, se puede apro-
vechar una ventaja e inclusive hacer todo lo necesario para
obtenerla puesto que, tal como lo sefialabamos anteriormen-
te, en una sociedad de libre competencia esto se vuelve posi-
ble y a veces necesario, pero lo que no puede hacerse es abu-
sar de ella. Al contrario, cuanto mayor la ventaja, mayor el
compromiso contraido con quienes la representan con su
aporte.

A la inversa, la eventual ventaja de ser el comprador
tampoco puede incluir el absurdo privilegio de manosear al
vendedor, ya que exigir lo que corresponde al valor del dine-
ro no supone el derecho de disponer de los deméas en un gra-
do que atente contra sus intereses o contra su dignidad.

El tiempo y el espacio de los demds merecen respeto.
No brindarlo es como introducirse indebidamente en propie-
dad ajena. Y si introducirse indebidamente en la propiedad
ajena esta penado por la ley de los hombres, no nos quepa
duda de que disponer indebidamente del tiempo y del espa-
cio que corresponden a toda persona util estd penado por las
exigencias de un equilibrio que no por aparentemente intan-
gible ha dejado alguna vez de manifestar su poder, en la vida
de los hombres tanto como la de los pueblos.




Los escasos recursos de ca-
pital disponible en nuestra pro.
vincia después del drenajg a
que les someten las institucio-
nes de crédito, la dasconfian.
za de la Banca en general ha.
cia la hosteleria, y el vacio del
crédito oficial, acompafnados
de una politica de absoluta
apertura al capital extranjero,
cuya manifestacion w(tima la
constituye la ley de 18 de abril
de 1963, estableciendo un ré.
gimen de excepcién para la
hosteleria en esta materia, han
hecho necesario y posible que
gran parte del completo hote.
lero de la region se haya edi.
ficado en base a inversiones
de tour.operators extranjeros.

Dos son las modalidades ba
sicas observadas en cuanto a
la inversién de capital extran.
jero en la hosteleria. La pri.
mera de ellas, tanto 'por orden
de su aparicién en el tiempo
como por su importancia rela-
tiva, consiste en adelantar a
individuos mas o menos capa-
citados de la regién los fondos
necesarios para la construc.
cién del hotel, naturalmente
"sub conditione”: el reintegrar
se en un plazo de tiempo por
lo general no superior a cinco
afios, mediante el expediente
de reservar al tour.operator-fi
nanciero la mayor parte, o la
totalidad, de las plazas del ho.
tel creado de este modo a un
precio muy inferior al corriente
en €l mercado, durante un pe-
riodo de tiempo.

La segunda modalidad, de
cristalizacion mas reciente,
consiste en la inversién direc.
ta, detentando el tour.operatar
la titularidad del hotel.

En el Consejo Econémico Social Sindical de Ba-
leares se realizd un completo estudio de los problemas de
la hosterleria balear, al que corresponde el capitulo que
transcribimos hoy, divulgado por el ‘‘Diario de Ibiza” y
cuyo contenido juzgamos de interés para los hoteleros de
Baleares y profesionales del Turismo. ’

No deja de subrayarse con-
tinuamente cémo el aprovecha.
miento de los recursos turisti.
cos de nuestro pais necesita
del ahorro extranjero; veamos
lo gue le cuesta al pais ese
ahorro canalizado en una u
-otra farma;

a) Cuando la inversién es
indirecta, es decir, cuando
adopta la figura del anticipo,
la forma de devolucion del ca-
pital comporta el pago de inte.
reses que, segln las guias mas
seguras, oscilan entre el 20 y
el 30 por ciento anual, en el
bien entendido dg que esto no
supone un efectivo desembol.
so del hotelero poer dichro im-
porte, sino la capitalizacién de
la merma en el precio recibido.

b) Cuando la inversién es
directa, en los hoteles cuya
tenencia corresponde a tour.
operators extranjeros, los in.
gresos para nuestrg pais equi-
valen practicamente a los gas
tos generales del hotel. De las
categorias basicas de rentas
de una explotacion hotelera
(beneficio, interés de| ceapital
y salarios) tan sé'o una co.
rresponde a nuestro pais: la
salarial; de hecho nos encon.
tramos ante un fenémeng de
exportacion no de un servicio,
sing de mano de obra sim.
plemente.

No ignoramos los efectos
multiplicadores positivos de
estos dos tipos de inversiones
en el conjunto de la economia
de la region, como tampoco
perdemos de vista el hecho de
que las entradas de divisas
por este concepto son impor.
tantes. Con todo, no puede
ignorarse e! hecho de lo ex-

cesivamente caras que resul.
tan para el pais y por lo que
respecta a la balanza de pa-
gos, hay gue tener en cuenta
que los ingresos que suponen
por cuenta de capital se ven
més que compensados en sen
tido negativo por los que, en
concepto de ‘renia, dejan de
percibirse. ;

No consideramos que los
intereses de los tour.operators
y los de la hosteleria balear
sean antagonicos; si estos po
derosos intermediarios conti-
ntan canalizando capital a las
Baleares es para asegurar el
alojamiento de los turistas a
los que les interesa traer aqui
por razones de economia de
transporte; las consecuencias
que hemos descrito ias oonsi.
deramos como derivaciones y
no comgp objetivos perseguidos
en si mismos. En este senti.
do consideramos que la finan.
ciacién de los hoteles a crear
en el futuro debe proceder

sy
~ 4 "




fundamentalmente de nuestro
pais; respecto a este punto
debe recordarse como Balea.
res participa en el total del

ahorro institucional del pais

en un porcentaje muy superior
al que su poblacién represen.
ta en e! total nacional, y cémo
este ahorro (como puede apre
ciarse en el recién aparecido
estudio sobre Contabilidad Re
gional de Baleares) vaya ha.
cia la peninsula via las insti.
tuciones de crédito: resulta
por lo visto muy interesante
para éstas invertir una de las
mayores tasas de ahorrp de
Espafa a un 8%, mientras que
Baleares debe obtener présta.
mos del extranjero en el me.
jor de ios casos a un 30%.
Por lo que respecta a las’
inversiones de capital extran.
jero, consideramos totalmen.
te improcedente el manteni.
miento del régimen de excep-
cién para la hosteleria, vistos
sus perniciosos efectos. Fue.
ra de este caso, estas inver.
siones no suponen ningln pe.
ligro siempre que los precios
minimos se cobren efectiva.
mente en el pais; en este sen;
tido aparece como muy intere.
sante la creacion de un orga-
nismo encargado de| control
de las entradas de divisag en
la hosteleria, con el cual,
aparte de conocer exactamen.
te su cuantia y en su caso, la
de los posibles beneficiarios
a obtener, se evitaria la apari-
cién de nuevos casos de fi.
hanciacién de hoteles a tra.
vés del sistema de “antici-
pos”, de consecuencias nega.
tivas no sélo en cuanto a Su
carestfa, sino también por las
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repercusiones en otros cam.
pos, tales comg el del nivel
general de precios y la des.
capitalizaciéon de la hosteleria
provincial.

EL NIVEL GENERAL
DE PRECIOS

Los precios de nuestra hos
teleria constituyen uno de los
principales atractivos de las
Baleares. Hasta tal punto es.
to se entiende asi que uno de
los pocos campos en que se
han venido registrando actua.
ciones por parte de la adminis
tracion en lo que se refiere al
turismo, es éste. Estas actua.
ciones consisten en el esta.
blecimiento de precios maxi.
mos y minimos, y en el con
trol de los mismos, aunque €n
la practica el énfasis se ha
puesto solamente en el con.
trol de los precios maximos.
Esta realidad no deja de ser
chocante en un contexto en el
que precisamente jo realmen.
te dificil es conseguir median
te el juego de las fuerzas del

mercado, precios superiores a
‘0os maximos oficiales, mien.
tras que la percepcién de pre
cios inferiores a los minimos
es algo totalmente corriente

No es dificil ver que la es-
pecifica forma de financiacion
de gran parte de los hoteles
del archipiélago supone para
ellas la percepcion de unos
precios muy bajos, como tam.
poco lo es darse cuenta de
que al entrar en competencia
con tlos hoteles controlados
financieramente por tour.ope.
rators, los hoteles saneados
se ven alcanzados igualmen.
te por este fenémeno, en ma.
yor o menor medida. Con ellg,
el nivel general de precios
reales, se sitia por debajo
del que en circunstancias nor
males se derivaria de ia inte.
raccién entre la oferta y la
demanda: ia diferencia entre
unos prescios y otros aparece
pues como un coste adicional
que tiene que pagar nuestra
hosteleria por las inversiones
de capital extranjero.

Esto es algo que podria ser
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evitado si se efectuara un ver
dadero control de precios mini
mos: es evidente que e tour.
operator no canaliza la masa
turistica a Baleares
en razén de las ganancias que
puede realizar mediante la ex-
plotacién intensiva de {a hos-
teleria de la regién: como he-
mos sefnalado antes, estas
constituyen un componente
marginal, interesante sin du-
da, pero marginal al fin y al
cabo. En este sentido es total*
mente inadecuada una politica
de precios oficiales que sé
empefie en controlar los pre-
cios maximos, y descuida el
contro! en los precios mini.
mos. Dado el tipo de motiva-
ciones que han hecho elegif
las Baleares a jos tour.opera-
tors, como su principal teatro
de operaciones, la politica de
control de precios maximos
mas teoricamente considerada
aparece como totalmente ind.
til, y contemplada desde el
punto de vista de la realidad
presente es absurda, por cuan
to en un mercado perfectamen
te conformado en sus institu.
ciones como en el nuestro,
impedir que se cobren precios
por encima de un tope deter..
minado no significa otra cosa
que una pérdida, sin contra.
partida a ningdn nivel.

Por otra parte, hay que re-
cordar aqui ia excesiva esta.
cionalidad de la afluencia tu.
ristica, la cual supone la inu.
tilizacion de buena parte de
la oferta receptiva total. Sin
duda alguna, el establecimien
to de una politica de libertad
en cuanto a la fijacion de pre-
cios maximos, permitiria esta.
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blecer unas diferencias mayo-
res entre los precios de alta,
media y baja temporada, lo
cual no dejaria de ejercer be-
neficiosos efectos en cuanto
a la ocupacién en estas dos
Gltimas.

Por lo que hace referencia
‘a los precios minimos, apare.
ce como una necesidad peren
toria la iniciacién de una po-
litica de control, para la cual
deberia preverse la creacion
de un organismo especifico,
el cual centralizara las entra.
das de divisas correspondien
tes. La adopCiéon de esta me.
dida no alteraria para nada la
afluencia turistica, y cansegui-
ria eliminar, en oconsonancia
con otras medidas referentes
a régimen de inversiéon de ca.
pital extranjero, toda una serie
de efectos perniciosos para
la hosteleria balear y para el
pais en conjunto.

LA DESCAPITALIZACION
DE LA HOSTELERIA
PROVINCIAL

Este es un fenémeno que
afecta a una gran parte de la
oferta hotelera, y aparece co-

mo una consecuencia de la
conjugacion de las caracteris.
ticas estructurales del merca.
do que hemos ido analizando.

Gran parte de la hostelerfa
Jde la regién nace ya descCapi-
talizada, dada la especifica for
ma de su financiaciéon. Este
es el caso de los hoteles que
se construyen mediante anti-
cipos de tours.Operators; ge.
neraimente el anticipo es sufi

ciente para financiar el inmo.
vilizado del hotel, pero no pa.
ra atender también a la finan.

ciacién del stock (circulante).
Los elevados intereses ‘que,
como hemes ido viendo, tiene
que satisfacer este tipo de ho.
teles a su tour.operator finan.
ciero, y lo reducido del plazo
de amortizacién del préstamo,
ies supone una carga financie
ra que no puede soportar mas
que mediante el expediente
de la financiacién adicional es
purea que representa la uti.
lizacién continuamente renova.
da del crédito bancario a cor.
to plazo (nos referimos a las
pdlizas de crédito a, corto pla.
20, np al descuento comer.
cial), y 1o que es méas impor.
tante, repercutiendo 'sobre el
estrato de proveedores de los
bienes de consumo corriente
en el hotel sus apuros finan.
cieros: la financiacién conse.
guida de esta manera es es-
pecialmente peligrosa por
cuanto supone una elevacion
de los costes de aprovisiona.
miento, lo que unido a Jjo ba.
jo de los precios que percibe
hace que al hotelero no le
quede otra salida que la dete.
riorizacion de la hosteleria de
fa region general. En ultima
instancia, y esta es una prac.
tica impuesta,  tanty por los
apuros financieros del momen
to, como por la escasa califi.
cacién de muchos de los ho.
teleros de 1a regién, un hotel
que se encuentra en estas con
diciones, pueda no' llevar a
cabo ningln tipo de provision
de amortizaciones; la renova.

cion de los elementos mas de.
teriorados del hotel se consi.-
dera en este caso como un
coste de explotacién mas, pe.
ro el resuitado es que en con.
junto, las instalaciones sufren
una absolescencia prematura.

Es evidente que existe una
parte de la hosteleria que es.
ta libre, en parte o del todo,
de este tipo de problemas, pe.
fo su grado de generalizacion
es tal que puede afirmar una
constante de la oferta hotele.
ra de la regién. En este senti.
do la financiacién aparece co.
mo uno de los campos basi-
cos de la politica econémica
a aplicar a la hosteleria. Esta
financiacién deberia constituir
una contrapartida légica a la
rigueza creada por este sec.
tor de la actividad econdmica:
de una manera directa o indi.
recta alrededor de un 70% de
ta renta provincial proviene de|
turismo, y la hosteleria cons.
tituye la pieza fundamental de
todos los negocios relaciona.
dos en el mismo. Ya hemos
sefialado antes como la banca
privada, que obtiene en nues
tra provincia una parte nada
desdefiable de sus recursos,
no_se ha mostrado interesada,
por lo que respecta a la hos.
teleria, mas que en la vertien.
te del crédito a corto plazo, es
decir, en e| descuento comer.
cial de los efectos que el giro
de la actividad hotelera com.
porta. Por lg que fespecta al
crédito oficial, las concesio.
nes han sido de escasa cuan.
tia en relacién a las necesida.
des, y sus manifestaciones re

gistran una aparicion muy tar.
dia.

Aparece pues la necesidad
de que {a Administracion ar.
bitre los cauces necesarios
para que g través de la banca
privada, mediante la creacion
de .las lineas de redescuento
oportunas, bien a través de

fas Instituciones de Crédito a

Medio y Largo Plazo, (espe.

cialmente Banco de Crédito

Industrial y Bancy de Crédito,
a la Construccién), o bien me’
diante una banca industrial
especifica para Hosteleria y
Turismo, sean allegados los
fondos necesarios para aten.
der a las necesidades finan-
cieras de la hosteleria, cuyos
aspectos fundamentales son:

a) FINANCIACION
DEL INMOVILIZADO

Dentro de esta categoria po.
driamos establecer una subdi.
vision; teniendo en cuenta las
necesidades de los hoteles hi.
potecados (entendiendo esta
hipoteca como dependencia fi-
nanciera de tours.operators
extranjeros) y los hoteles de
nueva creacion.

Por lo que se refiere al pri.
mer tipo de hoteles, la razén

de fa financiacién es sencilla;

con ella se conseguiria evitar
el gravamen que estos hote.
les sufren en cuanto a sus
precios, con lp que ,se obser.
varia de inmediato un incre.
mento en el nivel general me.
dio. La concesion de créditos
a este tipo de hoteles deberia
ir acompanado de las medidas
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de control necesarias para evi
tar que Jos fondos se destina-
ran a otros fines distintos de
aquellos para los que fueron
concedidos, y en todo caso,
de un . control adicional de los
precios percibidos, no median
te el papel, sino a través de
un organismo especifico que
lo realice directamente.

Por lo que respecta a los
hoteles de nueva creacion, la
.concesién de crédito tendria
que venir dada en funcién de
planes de aprovechamiento in.
tegral de los recursos turisti.
cos de la regién, cuyas lineas
generales aparecen en los

elevados, maxime teniendo en
cuenta que suelen cobrar muy
cara |a financiacién que, me.
diante las ventas a crédito, fa
cilitan a los hoteles. Para es-
tos, tener que recurrir a este
estrato de pequefios mayoris.
tas les supone un coste que
repercute en la calidad del
servicio, en un sentido negati.
vo.

La solucién de este proble.
ma podria enfocarse desde el
punto de vista de la conce.
sion de créditos individuales,
pero ello no garantizaria en
todo caso una racionalizacion
en la funcién comercial, al
subsistir un gran numero de

desarrollos de la ponencia pri-
mera y cuarta. En calidad de
compas de espera, y en tanto
no estuvieran confeccionados
estos planes, en la concesion
de créditos oficial, habria de
tenerse en cuenta la realidad
de las zonas que aparecen
congestionadas o sin |as con.
diciones estructurales preci.
sas, en 'as que deberia evitar.
se la creaciéon de nuevos es.
tablecimientos hoteleros a fin
de no agravar los problemas
congestivos e higiénicos.

b) FINANCIACION
DEL CIRCULANTE

Como hemos visto anterior.
mente, parte de las dificulta.
des financieras del hotel son
traspasadas por éste a su es.
trato de proveedores. Estos
tienen una estructura atomiza.
da (ver apéndices sobre “com
pras en la hosteleria balear”)
con lo que en ningun caso
“pueden ejercer una funcién ra
cionalizadora en el mercado.
Como consecuencia de ello,
los precios de los productos
que suministran a los hotele.,
ros son por lo general muy
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pequefias demandas; por otra
parte, existe el peligro de que
los fondos facilitados a esie
efecto fueran destinados a
otras finalidades, con el agra.
vante de que en este caso, Su
control resultaria imposible.
Consideramos por ello que la
soluciéon no esta en el crédito
individual sino en una gran
central de compras, hacia ‘a
cual deberian canalizarse los
créditos. Es evidente que este
control de compras no es ne.
cesario creario porque existe
ya: nos referimos a ia Coope-
rativa Sindical de Hosteleria.
Este organismo aparece como
el mas significadp para llevar
a cabo ia funcion de comercia
jiizacion y distribucién, con un
minimo coste, de los produc.
tos de consumo corriente en
el hotel, minimizando asimis-
mo los stocks globales de la
hosteleria, con lo que se con.
seguirian rebajar los costes
de la misma en un porcenta.
je considerable. En este sen.
tido consideramos absoluta.
mente necesaria 'a potencia .
cion de esta Cooperativa, me.
diente la otorgacion de los cré
ditos correspondientes.
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Acuerdos del Comité Ejecutivo
del Sindicato Nacional de Hosteleria

En el Sindicato Nacional de Hostele-
ria y Actividades Turisticas bajo la presi-
dencia de su titular, don José Ramon
Alonso, quedo constituido el Comité
Ejecutivo del Sindicato.

Entre los mas importantes acuerdos
adoptados por el Comité Ejecutivo figu-
ran:

Urgente reanudacion de las neiocia-
ciones para una nueva ordenanza laboral,
teniendo en cuenta que la vigente, en
proyecto de reforma desde hace una dé-
cada, data de 1944, y esta completamen-
te superada por la presente realidad de
la hosteleria y el pujante desarrollo de la
industria turistica.

Hacer llegar a los organos de la Ad-
ministracion la gran preocupacion del
sector de la hosteleria y el turismo por
las elevaciones de precios, singularmente
en los productos alimenticios, que mas
gravan los costos hoteleros, hecho éste
que de no remediarse prontamente, com-
prometera la politica de precios, y en
forma muy grave los costos turisticos es-
pafioles en 1972, y a medio y largo pla-
zo todo el futuro del turismo espafiol.

Manifestar su preocupacion por el ex-
ceso de oferta que vienen produciéndose
en algunas zonas turisticas, lo que al
tiempo que eleva progresivamente los
gastos, deteriora toda politica de pre-
cios.

Rogar al Gobierno que en la necesaria
industrializacion del pais, que constituye
una de las bases de la presente politica
de desarrollo, se tengan en cuenta los in-
tereses turisticos ya existentes e incluso
los potenciales mas prometedores, en
forma que la industria no perjudique al
desarrollo turistico dafiandose a una ri-
quza ya en marcha, al tiempo que se
procede a la creacion posible de otra. En
este aspecto, el Comité Ejecutivo ha te-
nido en cuenta la instalacion de refine-
rias y una petroquimica cerca de las pla-
yas de Tarragona; la de silos de cemento
en Palamos; la existencia de una fabrica
de cemento altamente contaminadora en
las inmediaciones de Sitges; el proyecto
de creacion de una industria quimica an-
te las playas contiguas a la ciudad de
Valencia, y el proposito de instalar un
pantalan para la descarga de petroleo an-
te la playa de Palma de Mallorca, donde

se produce acaso la mayor concentracion
de riqueza turistica de toda la nacion.
Expresar el agradecimiento de la in-
dustria turistica a la Caompaiiia Telefo-
nica Nacional de Espafia por haber re-

suelto el problema del precio de las tari-
fas telefonicas en las islas Baleares

Transmitir al ministro de Relaciones
Sindicales, y al de Informacion y Turis-
mo, sefiores Garcia - Ramal y Sanchez
Bella, respectivamente, la gratitud del
sector hotelero y turistico por cuantos
esfuerzos y gestiones han reallizado, al
servicio del turismo en 1971.

Asegure  sus
para toda Ia
\ x

v/ Los linicos
Mallorca

vacaciones
vida

apartamentos de
playa

con propia

—

e
APA

RTAMENTOS "EL ToRe’

URBANIZACION
’ "EL TORO'
CALVIA - MALLORCA

PLAZA MOSTENSES Nt I
PLANTA I* PUERTA 5°
" TELEFONO: 2326091

MADRID 13

NASA

CONSTRUCCIONES

PASEO MALLORCA
PLANTA 1* PUERTA 1*
TELEFONO 231149
PALMA DE MALLORCA

Haios para pagar.

APARTAMENTO: {¢ nog ks

APARTAMENTOS DE LUJO desde 475.000 pts

CONPRE AHORA Y EMPIECE. A PAGAR CUANDO Vd ELIJA.
SIN INTERESES, CON GARANTIA DE SU INVERSION.
rentabilidad garantizada: 159%

entrada unica 75.000 pts FRACCIONABLE

II GRAN VIAJE AL LEJANO ORIENTE
Thailandia—Hong-Kong-Japén: 18 dias
79.360 ptas.

@ Vigies Melic

G.AT.8

Incluyendo: media pensién-excursiones-ho-
feles de lujo.

Salida .garantizada desde Palma el préximo
6 de mayo de 1972,

PALMA: Paseo Generalisimo, 74 - Teléfono 217347
HOTEL MELIA MALLORCA (Hall) - Teléfono 232018
PALMA NOVA: Paseo del Mar - Teléfono 220 y 492

EL ARENAL: Calle Cannas, 39 - Teléfono 26 29 28
IBIZA: Paseo Vara de Rey,7 - Teléfono 300250

CHARTER ESPECIAL A ESTOCOLMO

por sblo 7.300 ptas.
Salida: 27 de marzo.
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La poblacidn
en numeros

CENSO 1969

Derecho Hecho
Alaro 3.725 3.710
Alayor 4.939 5.016
Alcudia 3.487 3.442
Algaida 3.730 3.666
Andraitx 4.404 4.113
Arta 5410 5.401
Baiialbufar 586 574
Binissalem 4.165 4.147
Buger 1.033 1.020
Buiiola 2.485 2.599
Calvia 2914 3.005
Campanet 2.593 2.578
Campos del Puerto  6.939 6.820
Capdepera 3.013 2.944
Ciudadela 12.240 12.228
Consell 1.769 1.770
Costitx 897 892
Deya 429 442
Escorca 280 596
Esporlas 2.701 2.710
Estallenchs 512 470
Felanitx 11.866 11.797
Ferrerias 2.019 1.998
Formentera 2.886 2.671
Fornalutx 684 635
Ibiza 10.753 11.259
Inca 13.816 | 13.816
Lloret de V.A. 941 917
Lloseta 2.952 2.956
Llubi 2.395 2.370
Lluchamayor 10.700 10.664
Mahon 16.086 16.169
Manacor 19.332

<
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CENSO 1970
Derecho Hecho
3.662 3.656
5.106 5.328
3.899 4.039
3.211 3.224
5.890 6.043
5.462 5.459
502 511
4.269 4.267
. 1.021 1.017
2.622 2.762
3.579 4.890
2.333 2.312
. 6.668 6.662
4.456 4463 -
15.113 15.140
1.986 1.970
749 749
371 423
150 210
2.746 2.748
347 411
13.020 12.946
2.506 2.502
3.017 2.965
568 555
15.642 16.943
16.708 16.930
898 893
3.767 3.778
2.187 2.187
12.013 13.646
18.466 19.279
23.071 23.278

CENSO 1969 CENSO 1970
Derecho Hecho Derecho Hecho

MALLORCA 362.202 | 363.199] 438.656 | 460.030
MENORCA 42.305 42955 48.817] 50.217
IBIZA Y FOR-

MENTERA 37.225 36.173] 45473 48.040
BALEARES 441.732 | 443.327| 532.946 | 558.287
Mancor del Valle 849 826 828 820
Maria de la Salud 2.112 2.082 2.076 2.027
Marratxi 5.311 5.447 6.820 6.873
Mercadal 2.887 2.821 2.779 2.913
Montuiri 2.882 2.710 2.581 2.546
Muro 5.845 5.829 6.001 5.944
PALMA 157.131 | 159.084 | 217.525 | 234.098
Petra 4.321 4.230 4.004 3.967
Pollensa 8.765 8.975 9868 | 9.963
Porreras 5.060 5.068 4.622 4.650
Puebla (La) 10.052 9.931 9.927 9.923
Puigpuiient ‘ 1.033 1.032 1.007 1.005
San Antonio Abad 5.785 5.635 8.845 9.537
Sancellas 2.120 2.048 2.012 2.014
San José 5.097 5.076 5.546 5.884
San Juan 2.174 2.168 2.038 2.040
San Juan Bautista 5.187 5.137 3.412 3412
San Lorenzo de D. 3.622 3.630 3.924 4.143
San Luis 2.074 2.084 2272 2.333
Santa Eugenia 1.034 1.011 1.032 1.024
Santa Eulalia del Rio 7.517 7.395 9.011 9.299
Santa Margarita 4.012 3.961 3.855 4.128
Santa Maria 3.138 3.112 3.882 3.905
Santafiy 5.170 | 5.082 5.431 5.415
Selva 3.199 3.173 3.113 3.104
Ses Salines 2.036 2.021 2.231 2.233
Sineu 3.192 3.130 3.090 3.070
Soller 9.444 9473 9.875 | 10.145
Son Servera 2.390 2431 3.156 3.371
Valldemosa 1.136 1.125 1.143 1.143
Villacarlos 2.060 2.189 2,575 2.722
Villafranca de Bonany 2.416 2.342 2.460 2.450

s, ;
A continuacion ofrecemos los veinte paises mas pobla-
dos del mundo.

China ...

......

e R e L s SRS 0
Estados: Unidos ... s wen eone v ses ovs wen v
INADMESIAl e . 5o wae smw weseawel ees an Sonl S
PakiStant el el toel Sl on kit sime ot Yobet ohn

JADON on aos suw ssp won. wvs ns w5 sne Wis

Brasil ... ... ...

Alemania Federal

Halia ... ... ...
Francia s s sasie

"Gran Bretafa ... ... ... . .
DHgerial e 2 ses gm0t wns Sus BeE o

M&jico ... v ...

Filipinas ... ... .

Tiallanaiael. . ooy it bl e e SR I
TULGUIE com sen cmm e win ssniens 556 wan oo i

Egipto ... "
ESpafia .. s

O O R e e sl el ot b e s W o

759.619.000

550.376.000
242.768.000
205.395.000
121.198.000
114.189.000
103.549.000

95.305.000 |
59.554.000 -

55.711.000
55.074.000
53.667.000
50.775.000
50.670.000
38.493.000
35.814.000
35.232.000
33.329.000
33.290.000
32.805.00C

Segiin las e

stadisticas mas recientes, la poblacién del

mundo (3.632 M.) se reparte entre los distintos continentes

de la siguiente for

ma:

Asia ... ... q +er wee wee ... 2.056 millones de habitantes 56,6 %
EUFOPA. s 555 w55 555 wss wes 462 » » 12,7 %
ATHIEE 2or fve au e 344 - » 9.5 %
Ameérica del Norte ... ... 321 » » 8.8 %
ReStOl s ™ol o e sl o 449 » » 12,4 %
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Gremio de los Herreros — Manzana 10
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ESPANA Y LA AMPLIACION DEL MERCADO COMUN

Propuesta de la :
bomisign de la Gomunidad Econdmica Europea

REGIMEN APLICABLE A LA COMUNIDAD
AMPLIADA DE IMPORTACIONES ORIGI-
NARIAS DE ESPANA

a) Sector industrial.

1. Medidas transitorias

Los nuevos Estados miembros de la CEE
aplicardn a Espafia las reducciones previstas en
los articulos 2, 4 y 5 en las proporciones y
segin los calendarios que se sefalan en dicho
articulado (70 por 100 y 20 por 100 el prime-
ro de Enero de 1974). Sin embargo, los dere-
chos de Aduana resultantes de dichas reduc-
ciones no podran en ning(n caso ser mas favo-
rables que aquellos que se aplican a los pro-
ductos procedentes de la actual Comunidad.La
primera reduccion de estos derechos por los
nuevos Estados miembros se hara a partir del
primero de Enero de 1974. Entre el primero
de Enero de 1973 y el 31 de Diciembre del
mismo ano, los nuevos paisesmiembros de la
CEE aplicaran a Espaiia los derechos de adua-
nas correspondientes a los paises terceros.

En cuanto a las restricciones cuantitativas,
las disposiciones del articulo 1 del primer
anexo el acuerdo espafiol serdan de aplicacion
en lo que concierne a las importaciones en los
nuevos Estados miembros desde que entre en
vigor el Tratado de Adhesion. También en este
caso el régimen que los nuevos paises miem-
bros.apliquen a Espafia no podra ser mas fabo-
rable que el que aplican a los paises fundado-
res de la CEE.

2. Adaptaciones del primer anexo del acuerdo

Los contingentes tarifarios comunitarios se-
fialados en los articulos 3 y 4 de este anexo
de las disposiciones 27.10 (aceites de petro-
leo), 27.11 (gas de petréleo y otros hidrocar-
buros gaseosos) 27.12 (vaselina), 27.13 (parafi-
nas y ceras de petroleo) 27.14 (betin de pe-
tréleo). y 55.09 (otros tejidos de algodon) se-
ran aumentados teniendo en cuenta la media
de las importaciones en los nuevos Estados
miembros durante el mismo periodo que
se tombé en consideracibn para definir los
contingentes que correspondian a la Comuni-
dad originaria (afios 196667 y 68), aumenta-
do con el mismo porcentaje que se establecio
para el célculo de este mismo contingente. En
cualquier supuesto, serd fijado un tonelaje
minimo en lo que afecta a los nuevos E stados
miembros, este aumento se llevara a cabo a
partir de Enero de 1974.

b) Sector agricola

1. Medidas transitorias

La reduccién de los derechos prevista en el
primer anexo: articulo 7 (naranjas frescas,
mandarinas y satsumas frescas, clementinas,
tangerinas y limones frescos), 9 (higos frescos
y secos, uvas y pasas), 10 (semillas, esporas y
frutos de siembra) y 11 (carnes y despojos
comestibles de animales comprendidos en las
partidas arancelarias de 01.01 al 10.04, pesca-
dos simplemente salados en salmuera, mariscos
y demaés crusticeos, legumbres y hortalizas en
fresco o refrigeradas legumbres de vainas secas,
perejil, batatas, datiles, nueces, membrillos,
etc.), se aplicaran por los nuevos paises miem-

bros segin las modalidades establecidas en el
sector industrial a partir de Diciembre de
1973, para los productos horticolas, y a partir
del comienzo de la campaiia correspondiente a
dicho afio para los otros productos. Igualmen-
te se aplicara el régimen previsto en el articulo
8 del mismo anexo referente al aceite de oliva
no refinado.

2. Adaptaciones del primer anexo en el sector
agricola

Mediante derogacion de los correspondien-
tes articulos, en el calculo del precio minimo
que debe respetar Espafia para los agrios se
tendrén en cuenta en el caso de las importa-
ciones a los nuevos Estados miembros, la inci-
dencia que tengan sobre los precios de referen-
cia los derechos efectivamente aplicados a los
productos de los paises terceros por los nue-
vos Estados de la CEE, tal y como resultaran
de la aproximacion hacia la tarifa exterior co-
muan.

3. Contingentes tarifarios comunitarios

Los contingentes para las posiciones tarifa-
rias 08.03 y 08.04 (higos secos presentados en
envases de un maximo de 15 kilos y pasas con
igual presentacion) serdn adaptados seg(n las
modalidades previstas para los productos in-
dustriales.

REGIMEN APLICABLE POR ESPANA A
LAS IMPORTACIONES ORIGINARIAS DEL
MERCADO COMUN AMPLIADO

1. Medidas transitorias de Espaiia
Ante los nuevos Estados miembros de la

CEE, entre Eneroy Diciembre de 1973, Espa-
fia aplicara los mismos derechos que practica
con los Estados terceros. Se pedird que las re-
ducciones tarifarias previstas en el articulo pri-
mero del segundo anexo, y aquellas otras re-
ducciones que se hayan decidido en aplicacion
de la declaracion relativa a dicho articulo, se
apliguen integramente a las importaciones ori-
ginarias de los nuevos paises miembros de la
CEE a partir de Enero de 1974. Sin embargo,
si existen razones econdémicas validas que pue-
dan justificarlo, la comision europea examina-
réd durante las negociaciones con la Delegacion
espafiola en qué medidas se podrian establecer
disposiciones transitorias particulares para un
cierto nimero de productos o para listas de
productos. También podréd preverse una dis-
posicién particular para hacer frente a una
_eventual desviacién de trafico.

2. Contingentes

En lo que concierne al articulo 5 del se-
gundo anexo al acuerdo Espafia-CEE, por el
que se abre contingente a determinados pro-
ductos comunitarios, se deberd proceder a una
adaptacion de la llamada lista ‘D’ a las nue-
vas condiciones producidas por la ampliacion
del Mercado Coman, aumentando los contin-
gentes de base que figuran en dicha lista “'D"’,
con un valor igual a la media de las importa-
ciones espafiolas en el periodo 1966-1968,
procedentes de los nuevos paises miembros de
la CEE. :

Suscripcién

L
Economia

balear

Seis meses
il 120 pesetas Il

(De “La Vanguardia”)
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BENEFICIARIOS

Pueden acogerse a la des-
gravacion las personas fisicas
sujetas a la cuota por benefi-
cios del impuesto industrial
y las entidades sujetas al im-
puesto sobre sociedades.

CUANTIA
DE LA DESGRAVACION

Se podra deducir, en con-
cepto de desgravacién por las
inversiones, de las cuotas de
los impuestos antes citados,
una cantidad igual al 7 por
ciento de las inversiones que
. efectivamente realicen en las
condiciones especificadas en
el Decreto-Ley.

‘BIENES AFECTADOS

Las inversiones .a efectuar
deberdn guardar relacién di-
recta con la actividad de la
empresa y -consistir en maqui-
naria industrial o agraria, mi-

| APOYO FISCAL A LA INVERSION

BASES FUNDAMENTALES

caracter industrial, o bien ele-
mentos o equipos de transpor-
te terrestre.

PROCEDENCIA

La desgravacién serd incom-
patible, para los mismos bie-
nes, con la previsién para in
versiones y la reserva para
inversiones de exportacion.

PROCEDIMIENTO

Los bienes en que se ma-
terialicen las inversiones de-
beran ser de fabricacién na-
cional. Solamente se admite
la importacién para aquellos
bienes que no se produzcan
en/Espana.

INCOMPATIBILIDAD

— Si el encargo de los bienes
y la recepcién de los mismos
tiene lugar antes del 30 de ju-
nio de 1972, la desgravacién
se efectuard en el ejercicio o
ejercicios en que tenga lugar

nas y canteras, edificios de

el pago del precio, computan-

dose como inversiéon el im-
porte correspondiente.

— Si el encargo de los bie-
nes se hace antes del 30 de
junio de 1972, pero su recep-
cién tiene lugar en fecha pos-
terior por requerir su fabri-
cacién o construccién un pla-
zo mas dilatado —segtin cer-
tificado del Ministerio de In-
dustria—, la desgravaciéon se
efectuara en aquel ejercicio
en que tenga lugar la recep-
cién efectiva de los bienes y
su incorporacién a la empre-
sa —teniendo como fecha
tope para la llegada de los
bienes- el 31 de diciembre
de 1973— por la parte del pre-
cio satisfecho hasta entonces
y en los ejercicios siguientes
por la parte correspondiente
al precio aplazado.

DESGRAVACION
SUPERIOR A LA CUOTA

Si la desgravacién resultaras
superior a la cuota a satisfa-

cer en ese mismo afo, la di-

CASOS PRACTICOS

NUM. 1

CASO

Una empresa cncarga y re antes del 30 de 'ju_-
nio de 1972 inversiones acogibles al régimen del De-

creto-Ley por importe de

20 millones de pesetas que

paga integramente en el curso del ejercicio 1972. Su-
songamos que la cuota que le hubiere correspondido
ingresar por dicho ejercicio fuera de 1.800.000 pesetas.

Liquidacién

CHOtB g b et Bne s
Desgravacién 7 por 100 de

A INGTESAr ... ... oo e vt et e e e

CASO

ejercicio 1972
ve wee sns oo aes 1,8 millones.
20 millones. 14 »

0,4 »

NUM, 2

Una empresa encarga y

recibe antes del 30 de junio

de 1972 inversiones por importe de 500 millones de
pesetas, pagando un 20 por 100 al efectuar el pedido
(15 'de enero de 1972), un 20 por 100 a la recepcién

(20 de mayo de 1972) y el

resto, en tres plazos semes-

trales a partir de la recepcién (20 de noviembre
de 1972, 20 de mayo de 1973 y 20 de noviembre de 1973).
Inversiones computables en 1972: 300 millones.
Inversiones computables en. 1973: 200 . »

Supongamos que las cuotas a ingresar por los ejer-

cicios 1972 y 1973 hubi

era sido, respectivamente,

de 25 y 20,5 millones de pesetas:

ejercicio 1972
25 millones.

Desgravacién 7 por 100 de 300 millones. 21 »

Liquidacién
Cuota ... ..
A INGresar . Du s s wes
Liquidacién
Cuota ... ...

Des gravacic’m' 7 I.JBr. 100 de

Aingresar-... ... ..o oo e

PN S, [ 4 »
ejercicio 1973
20,5 millones.

200 millones. 140  »

55 »

ferencia podra deducirse de la
cuota del ejercicio siguiente.

PROHIBICION
DE ENAJENAR

Durante un plazo de tres
anos desde su fecha de recep-
cién, los bienes beneficiados
por la desgravacién no po-
dran ser enajenados, arrenda-
dos ni cedidos en uso o dis-
frute por cualquier otro titu-
lo sin autorizacién previa del
Ministerio de Hacienda. En
otro caso, quedaran anuladas
las ventajas fiscales y se ha-
bra de hacer efectivo el im-
porte del impuesto.

OBLIGACIONES
CONTABLES

Los bienes afectados por la
desgravacion habrin de figu-
rar contabilizados en el balan-
ce durante tres afios, con se-
paracién de los restantes de
la empresa y debidamente de-
tallados en sus inventarios.

CASO NuUM. 3

Inversiones comprometidas .antes del 30 de junio
de 1972, 100 millones, recibidas el 1 de febrero de 1973
(esto es, después del 30 de junio de 1972 y antes del

1 de enero de 1974).
siguiente:

20 por 100 al efectuar
(3-XII-71) ... ...

20 por 100 a la recepcién ( 1-I1-73) ...

20 por 100 a los tres meses
20 por 100 a los seis meses

El pago se concierta del modo

el pedi‘do
20 millones.
»

(ANV73) .. 20 - »
(1-VIII-73). - 20 millones.

[\S)
S

20 por 100 a los nueve meses (1-XI-73). 20 »

Inversiones computables en 1973 - 100 millones (ejer-
cicio de la recepcién por el importe de los pagos efec-
tuados hasta el 1 de enero de 1974, que en este caso -

ha sido de Ia totalidad).

Si la cuota por el ejercicio 1973 fuera de 5.400.000 pe-
setas, la liquidacién por dicho ejercicio seria:

Cuota ...’

Desgravac.i'érf 7 por 100 de 100 millones.

Diferencia ... ... ... .o oo e

La empresa no ingresaria
ademds 1.600.000 pesetas en

CASO N

5,4 millones.
7.0 »

=18

nada en 1973 y deduciria
el ejercicio 1974.

UM. 4

Inversiones por 3.000 millones de pesetas encarga-
das antes del 30 de junio de 1962 y recibidas el 1 de
diciembre de 1973, concertdndose el pago de la ma-
nera: siguiente:

* 5 por 100 al encargo (15-VI-72)
5 por 100 a la recepcién (1-XII-73)
20 por 100 del resto al afig.(1-XII-74). 540 »

......... 150 millones.
...... 150 »

———— S T——




20 por 100 del resto a los’dos afos

ClEXTI75) .o oo .. 540 millones.
20 por 100 del resto a los tres ‘afios

(1-X11-76) . 540 »
20 por 100 del resto a los ‘cuatro afios

(1-XII-77) . 540 »
20 por 100 del resto a los cinco afios

(1-XT1I1-78) . PR L | »

Inversiones computables

En 1973: 300 millones.
» 1974: 540 »
» 1975: 540 »
» 1976: 540 »
» 1977: 540 » 7
» 1978: 540 »

Si se supone que las cuotas que hubieran corres-
pondido por los ejercicios 1973 a 1978 son, respecti-
vamente, 50, 60, 80, 90, 95 y 100 millones, las liquida-
ciones serian: .

1973 1974 1975 1976 1977 1978

CUOTaN A b o e o 60 80 90 95 100
Desgravacmn 37,8 378 37,8 378 378

29" 222 422 572 512 62,2
De ““A.E"

A ingresar ... ... ... ...

Menos ventas
de camiones

El presidente de la Agrupacién Nacional de Fabricantes
de Automévil y Camiones ha dicho a los periodistas en
reciente reunién que en 1971 las ventas de camiones ha-
bian descendido un 20 por 100, sefialindose también por
los representantes de las distintas marcas nacionales que
no se preveian aumentos de prcduccion para este afio.

Los fabricantes juzgan que la situacion de esta industria
sigue siendo dificil y consideran que ello es debido, en
gran parte, a que la legislacion espafiola en materia de
transporte se ha quedado anticuada, a pesar de que se
ha venido actualizando con nuevas medidas, pero éstas
en ocasiones no han servido mas que para crear graves

dificultades a los fabricantes de vehiculos, como fueron

las ordemes restrictivas del transporte por carretera pu-
blicadas en el mes de mayo del afo pasado.

Ante esta situacién, en un sector industrial que precisa
de cierto tiempo para poder programar sus producciones,
los fabricantes desean una ley general de transportes coor-
dinada, que tenga en cuenta los intereses de todos y que
ofrezca a los industriales estabilidad y seguridad para
programar con tiempo sus producciones, ya que se estima
que la contingentacién no es una solucién que pueda esti-
marse duradera. Pretenden también colaborar en ia ley
general de transportes que ahora se prepara y de la que
los fabricantes nada saben, e igualmente que se les avise
con un minimo de tres afios si se piensa modificar la
carga por eje de los vehiculos industriales, con objeto de
tomar las medidas necesarias en la programacion en fa-
brica. )

Bien esta que se quiera descongestionar las carreteras
de vehiculos pesados y que se quiera favorecer al ferro-
carril, pero creemos que esa aspiracién tiene que alcan-
zarse mas por la via de la competencia que por la de obs-
taculizar el transporte por carretera. Lo que hace falta es
potenciar el ferrocarril para que el cliente lo prefiera a
cualquier ofro medio de transporte, pero no barrer la
competencia desde el «Boletin Oficial» para que el ferro-
carril viva, sin ofrecer nada mejor de lo que ahora ofrece
al cliente. Y sobre todo, sin olvidar los capitales que en
esta industria estin comprometidos y los miles de obreros
que ven como sus puestos de trabajo peligran con estas
crisis de mercado que esas medidas ministeriales hacen
estallar tan stbitamente.

MEJORAS EN EL CULTIVO
DE LOS AGRIOS ESPANOLES

El plan trienal espafiol de sustitucion de los naranjos
por otros resistentes a la plaga denominada Tristeza esta ace-
lerandose y para Febrero se espera que el Gobierno anuncie
un proyecto por el cual participara con los productores en la
puesta en practica de tal plan, permitiéndoles de este modo
doblar sus plantaciones. El ambicioso programa comenz6 Ha-
ce tres aflos cuando el Gobierno destac6 lo anticuado de al-
gunos de los viveros y la necesidad de seleccionar los nuevos
naranjos de viveros oficialmente reconocidos. El primero de
éstos fue establecido por Edasa, organizacion alicantina, que
aunque dedicada especialmente al comercio de tomates reali-
za parte de la investigacion hortofruticola espafiola. Actual-
mente se eleva a nueve el numero de centros de cultivo expe-
rimental y se prevé un aumento de este nimero. En 1971
consiguié la cifra de 1,5 M. de arboles jovenes, cifra que seid
elevada al doble el presente afio. Con. esto se espera incre-
mentar notablemente el rendimiento y mejorar el cultivo di
agrios espanoles.

BANCO BRITANICO CONCEDE
EMPRESTITO PARA CONSTRUIR
NUESTRAS AUTOPISTAS

Se ha firmado en Londres el protocolo de concesion
de un empréstito de $ 68,5 M. dedicados a la construcciébn
de autopistas en Espafia. Esta suma se divide en dos partidas:
una de $§ 38’5 M. para autopistas del Mare Nostrum que
construird un tramo de 220 kilébmetros de Tarragona a Va-
lencia, y otra de $§ 30 M. para 94 kilobmetros entre Sevilla y
Cadiz. La primera devenga un interés que se fijard cada seis
meses de acuerdo con las cotizaciones de Eurodoélares en
Londres con liquidacién al cabo de 5 anos. La segunda ha de
ser reintegrada al cabo de 7 afios, pero la empresa concesio-
naria, Bética de Autopistas, puede pedir una prorroga de 3
aflos. E1 75 por 100 de la operacion estd garantizado por el
Estado y el resto por el Banco Central. La operacion finan-
ciera ha sido encomendada a un Banco britdnico (Manufactu-
rers Hanover Limited) que también opera en Estados Unidos,
y participan capital japonés, norteamericano, canadiense,
francés, australiano, luxerburgués, italiano, inglés y suizo,
con un total de 29 Bancos.

ESTIMULOS PARA AUMENTAR

LAS VENTAS DE PLATANOS
El Grupo “Fyffes” ofrece el de coadyuvar a estimular las

i

ahora a los detallistas ingleses
desde sus centros de distribu-
cion una caja ‘‘standard” de 26
Ibs. de pldtanos a precio prede-
terminado. Estos embalajes,
que se fabrican en el Reino
Unido, se preparan también en
el mismo y han sido creados
con el fin de llegar a la norma-
lizacion en la distribucion, ya
que las frutas llegan desde las
zonas en que se desarrollan en
una amplia gama de unidades.

Las cajas son de carton y
tienen la misma resistencia que
las procedentes de los tropicos.

El citado Grupo ha anuncia-
do también en nombramiento

. de un equipo comercializador

permanente para que comience
las transacciones a principios de
Febrero actual. Este equipo
constard de un jefe y de tres
auxiliares cuyo. cometido sera

ventas de platanos de la organi-
zacidon mediante el estudio de
algunos problemas que surgen
en la distribucion, procedimien-
tos de pedido, cuidado de los
frutos, colocacién de material
en el punto de venta y coo-
peracion en el almacenamiento.

COSTE DE VIDA

Segiin el Instituto de Esta-
distica, el indice mds alto del
coste de vida durante el mes de
Septiembre lo ostentaba Cidiz,
con el 127,8 considerando co-
mo base 100 el indice del coste
de vida en 1968.

Por lo que respecta a las
ciudades con el indice de coste
de la vida bajo, eran Alicante,
Gerona, Pamplona y Orense,
con el 114 4.
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ipos

conversion

Doélares 64,47 FB
Ddlares CAN . 59,64 DM
FF 12,60 Liras
Libras esterlinas 168,00 FLOR
FS 16,79 CS

Con objeto de acomodar los valores en pesetas, de las
declaraciones y licencias de importacion y exportacion a la
nueva situacion de los tipos de cambio, para rellenar los
datos en pesetas en todas las declaraciones y licencias de

importacion y exportacién, se aplicardn los siguientes tipos

e de conversion que se consideraran provisionalmente en

vigor mientras el caracter condicional de los vigentes Acuer-

dos internacionales en materia monetaria impidan una nueva
definicion de paridades:

86 CD 9,24
133101 CN 9,70
11.09 Marco finlandés 15,72
19.87 Chelines austriacos 276,71
13,40 Escudos 236,60

CASAS AUSTRIACAS QUE DESEAN EX-
PORTAR A ESPANA

 “Janssens M.& L. Kunststoff GmbH”:Fabri-
cados de pldstico (politetrafluoretileno)
(39.00).

“Roja Mill - Adolf Reiss”: Sobres de todas
clases y modelos, impresion de esquelas, tarje-
tas, tarjetas postales, etcétera (48.14, 48.15
lib.).

“Georg Ess Jun.”: Bolsas de viaje en plasti-
co, mochilas de tejidos de lona y correajes de
cuero, mochilas de perldn, etc. (42.02, 42.03
lib).

“Franz Gabler Fragama’: Articulos de pa-
samaneria, tejidos eldsticos (no de punto),
mechas tejidas, etc. (glob.)

“Seidenwarenf. Edmund Gilerlichs”: Teji-
dos, brocados para trajes de fiesta, sedas, telas
para vestidos, blusas, asi como brocados de
lana y brocados especiales para edredones, etc.
(50.09 glob.).

“Metallwarenindustrie Heinrich Wiister™:
Tendederos de ropa de acero cromado de facil
colocacibén en el interior o terrazas y balcones.

“Robert Strambach Fabrikation feiner Rau-
cherartikel”: Articulos de fumador de alta
calidad de espuma de bar, etc., pipas de
diferentes tipos y modelos (98.11 lib.).

“Dr. Thomastik und Mitarbeiter”: Cuerdas
para instrumentos de musica como: guitarras,
violines, guitarras eléctricas, etcétera.

“Dr. Karl Eisenhardt & Soehne’: Imitacio-
nes de relojes antiguos de gran calidad, relojes:
de ruedas de hierro.

Los interesados deben dirigirse a la Delega-
cion Comercial de Austria en Espaiia, calle de
Orense, 11 6° B, Madrid -20 para obtener las
sefias completas de las casas austriacas.

Para facilitar el trabajo de dicha Delega-
cion, se ruega a los importadores que acompa-
fien a sus escritos una pequefia orientacion
sobre sus relaciones comerciales actuales (ra-
mos que mas trabajan) y demas datos que
crean necesarios € interesantes.

A NUEVA YORK

La Oficina Comercial de Espafia en Nueva-
York remite a la Delegacion Regional del
Ministerio de Comercio nueva relaciéon de fir-
mas norteamericanas interesadas en importar
de Espafia los siguientes articulos:

Azulejos.- Muebles.- Articulos de plata.-
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Vinos.- Velas y candelabros.- Articulos regalos
en metal, vidrio y ceramica.- Guitarras.- Ropa
para nifios.- Toda clase de ropa tejida, caballe-
ros.- Alfombras hechas a maquina.- Carteras
todo tipo.- Calzado.- Manteleria en general.-
Vestidos, ropa tejida, ropa interior.- Zapatos.-
Zapatillas para ballet.- Almohadones.- Articu-
los para comunion.- Botellas y tapones para
las mismas.- Juguetes.- Articulos decorativos.-
Piezas y partes para muebles.- Bolsos y cierres
para los mismos.- Ropa interior damas.-
Bolsos.- Botas ‘de vino.- Regalos en cuero.-
Cosméticos.- Camisas.- Novedades.- Tomates,

/'_.\
iQuiere

Ud.

exportar
o

importar?

X~
enlatados.- Todo tipo.- Cananas.- Escudos,
espadas, articulos madera.- Regalos- Ropa
sport de gamuza.- Articulos decoracion,
muebles, azulejos.- Lamparas, cuchilleria.-
Toallas- Manteleria.- Ropa de cama.- (Teji-
dos).- Muebles en general.- Camisas Sport.-
Azulejos.

Las firmas con sus direcciones seran facili-
tadas por la citada Delegacion Regional del
Ministerio de Comercio sita en calle del Gene-
ral Goded no 75 entlo PALMA DE MALLOR-
CA (Apartado de Correos n© 109) o bien
remitidas a peticion.

A ALEMANIA

La CAMARA ESPANOLA DE COMERCIO
EN ALEMANIA con residencia en 6
FRANKFURT AM MAIN 70
SCHAUMAINKALI 83 ha publicado nueva rela-
cién de firmas alemanas interesadas en impor-
tar de Espafia los siguientes articulos:
ca.- 3866 Articulos de artesania.- 3867 Jugue-
tes.- 3868 Confeccion nifio.- 3897 Vinos.-
3898 Brandies.- 3908 Botas para patines sobre
hielo.- 3924 Articulos de alabastro.- 3925
Articulos de cuero.- 3926 Cinturones de
cuero.- 3947 Azulejos.- 3964 Pantalones de
pana.- 3977 Revestimientos de madera.- 4088
Marroquineria.- 4089 Articulos de viaje.- 4090
Confecciéon de cuero, ante y napa.- 4096
Articulos de artesania.- 4133 Articulos de
artesania.- 4134 Cesteria y articulos de mim-

bre.- 4135 Articulos de regalo.- 4140 Azulejos.- .

4187 Zapatos.- 4188 Maletas.- 4202 Articulos
de camping y deporte.- 4203 Ropa para cam-
po y playa.- 4219 Lamparas.- 4224 Persianas
de madera para cajones.- 4243 Botes y lanchas
de poliester.- 1 Lenceria.- 2 Confeccién sefio-
ra- 3 Confeccion de alta costura.- 4 Confec-
cion de caballero.- 5 Confeccidén infantil- 6
Pantalones de caballero y nifio.- 7 Confeccién
de piel.- 8 Bafiadores.- 10 Textiles en general.-
12 Articulos de piel.- 13 Articulos de piel.- 16
Jerseys.- 17 Pantalones cortos.- 18 Pijamas y

batines.-21 Baberos.- 22 Articulos textiles de
artesania.- 23 Articulos de punto.- 31 Cera-
mica .- 40 Muebles.- 44 Marroquineria.- 97
Tejidos confeccion para sefioras.- 102 Azule-
jos- 102 A Mosaicos estilo japonés.- 103
Cueros y articulos de peleteria.- 106 Joyeria.-
113 Joyeria.- 121 Antigiiedades y articulos de
regalo.- 124 Cintas, cremalleras, pasamaneria.-
128 Guantes sin confeccionar.- 133 Articulos
de pesca.- 149 Trajes de bafio y playa.- 158
Esencias y aceites para perfumeria.- 168 Lam-
paras colgantes de cristal- 169 Articulos de
vidrio para ldmparas.- 193 Confeccion de piel
doblefaz.- 195 Arcones.- 198 Azulejos.- 199
Armarios de formica.- 220 Balones de cuero
para futbol y balonmano.- 251 Almendras.-
255 Muebles tipo Standart.- 260 Confeccion
de cuero para seflora.- 265 Faldas de ante.-
268 Guitarras.- 284 Reproducciones de cua-
dros.- 285 Marcos para cuadros.- 287 Produc-
tos alimenticios.- 291 Joyeria.- 293 Conservas
vegetales.- 296 Articulos de artesania.

En consecuencia todo exportador espaifiol
interesado en cualquier articulo mencionado
puede dirigirse a la citada CAMARA ESPANO-
LA DE COMERCIO EN ALEMANIA, debien-
do sefialar claramente el NUMERO que ante-
cede a cada articulo, al objeto de que reciba
oportunamente las direcciones que antecede.

Pedro
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Las 100 grandes empresas industriales espanolas
en 1970

Ordenacion por cifras de venta En millones de pesetas

Ndamero NOmero

e L AR SOCIEDADES Domicilio Sector Ventas ~ Bene  Sm.
1968 1970 dos
2 1. Sociedad Espaiiola de Automéviles de Tunsmo, S. A. (SEAT) Madrid Vehiculos 26.369 849 23.52%
S5 2" Alios Hornos de Vizcay@, S. Acecescescssvscscsncssascasss Vizcayad Siderirgico 18.481 527 13.788
1 3 Compumu Espaiiola de Petréleos, S. A. {CEPSA)..ccocu0ees Madrid " Petrdleos 18.370 660 3.706
3 L Refineria de Petréleos de Escombreras, S. A. (REPESA).cc.oa Madrid Peiroleos 17.609 663 3778
& S5  Empresa Nacional Siderirgica, S. A (ENSIDESA).eeeseceee Madrid Siderirgico 17.542 278 14.605
-— 6  Astilleros Espaiioles, S. Av.cceucocecascsasscscoscssscnssa Madrid Construccién naval 15.982 179  19.835
- 7  Unién de Explosivos Riotinto, Ss Awses esssuenseaswnse Madrid Quimico 15.315 657 9.114
3 8  Standard Elécirica, Se Avccecronscans sesnsssassnvave -Madrid * Material elécirico 40.838 4.263 . 16.349
7 9 Fasa-Renaull, S. Aisecs sassssssasesnsseanssssssnsssssssne Valladolid Vehiculos 9.894 488 8758
9 10  Empresa Nacional de Autocamiones, S. A. (ENASA) cesessee Madrid Vehiculos 9.365 366 10.540
6 41 Chrysler Espaia, Se Aieeereecccesscacccasssnssasossenss Madrid Vehiculos - 8.500 — 10.115
= 12 Sociedad Nestlé, A E. PoA.ccvenooascarcecassccnascnssss Barcelona Alimentacién y beb(dus 7.821 299 323
14 13 Unién de Sidertrgicas Asturianas, S. A. (UNINSA)....c...o Asturias Sidertrgico 7.626 33 8.378
10 14  Empresa Nacional Calvo Sotelo, S. A. (ENCASO).ccceeee.o Madrid Petrdleos 6.481 — 6.913
11 15  Sociedad AnSNiMA CroS.cevesssensscassanssssssssessesss Barcelona Quimico ‘6.414 - 455 3.341
13 16 " Motor Ibérica; SoAn e snnes sumnsmsenisnss i sonsswenesse BArcelona Vehiculos 6.052 3%  5.075
== 17 Sociedad Espaiiola de Consiruccncnes Electromecumcas, S. A, i :
(SECEM)s:snssnson isunnsvie R R SR " (- -ty Metalurgia no {érrea - - .5.928 .. 37, 2065
16 18 S, A. F. E., Neumdticos Mlche]m..... Guiplizeoa Quimico ' 5.673 314 6.913
15 19  Producios Pirelli,S. Avceccernaennnns Barcelona Quimico 5.506 68 6735
51 20  Empresa Nacional Bazan de Consl'ruccxones Nuvales y Mie . )
litares; S Assswess sawans s s e e ol V(Y Y Construccion naval 5.023 = 13.487
26 21 Astilleros y Talleres del Norcesre, S. A. (ASTANO) ¢ce0se.0 La Coruiia Consfruccion naval 4,882 — 3.449
20 22  Compaiiia Ibérica Refinadora de Petréleos, S. Accccesecesns Madrid Petréleos 4,765 470 477
27 23 Firesione Hispnnia, S Avsssssnsnsnvenssssnssnnsasansonve VIZCAYE Quimico 4,591 289 4882
— 2% Madrid Peiréleos 4,497 150 471
39 25 Barcelona Quimico 4.407 567 £.131
21 26 Madrid Alimentacién-y bebidas 3.989 247 . 5.375
18 27 Compuma de Indusirias Agricolas, S. Ac..cevcevscansceasse Barcelona Alimentacion y bebldus 3.921 175 2.081
36 28 Hulleras del Norte, S. A. (HUNOSA)........... Oviedo Mineria 3.868 (—)  26.294
25 '29'  Esso, Peiroleocs Espatioles, S. A....... s e s ety Madrid ] Petrqleos 3.834 218 216
— 30  General Elécirica Espaiiola, S. Avcquecnnnacsosoccns ceneee Vizcaya Material eléctrico 3.806 43 6.039
19 31 Philips Ibérica, S. A. E...... e e Madrid Material eléctrico 3.751 200 1.317
4 32  Sociedad Espaficla de Consiruccnones Babcock & Wllcox.
Sociedad AndniMa.is.veesssaneneasss R . veass Vizcaya Construcciones mecdnicas  3.718 92 3.934
42 33  Sociedad Andénima Echevarrig..cceeeereenececaenes. Vizcaya Siderdrgico 3.644 271 5.578
17 34  Citroén Hispania, S. Avveeerenncecnannes e Pontevedra Vehiculos 3.642 —_ 3.624
57 35  Empresa Nacional del Alumlmo. S.Aueveesnis . Madrid Metalurgia no férrea 3.515 296 2.566
32 36  Compaiia Roca-Radiadores, S. Avicecessecccocanes Madrid Auxiliar de la construe, 3.457 333 - 6.634
72 37  Aluminio de Galicid, S. A...... Madrid Metalurgia no férrea 3.085 317  1.829
49 38 Hoechst Ibérica, S. Aceecees a'als uinia; .o Barcelona Quimico 3.081 38 924
31 39  La Papelera Espaiiold, Se Avcceovosocssccsnssssonassoenss Yizcaya Papel y editoriales 3.000 129 3773
24 40  Nueva Montafia Quijano, S. Aseees. cessese Sanfander Siderurgico 2.985 78  3.982
37 1 DowsUnquinesa, SeAcossssssevesanismparosennnnens ssane VIZEAYQA Quimico 2879 857 2045
. 48 42 & E.G.lbérica de Elegiricidad, S. A.. «ess Barcelona Material elécirico 2.828 () 2171
38 43 Ebro, Compaiifa de Aztcares y Alcoholes, S. A.. eeso Madrid Alimentacién y bebidas 2.744 253 3749
45 dh | Solyay Y CitlySeAw.oressossossnrevepesnsssenssyesspsss Barcelona Quimico 2.657 669 2.786
46 45  Sociedad Ndcional de Industrias y Aplicaciones de Celulosa
. Espaiiola, S. A. (SNIACE). ceevecncccnaanns sesnesnaewe;  Madrid Quimico 2.620 245  2.869
&8 46 Fdbrica Espafiola de Magnetos, S. A. (FEMSA)... Madrid Material elécirico 2.540 113 4.678
34 47 Melaldrgica de Santa And, Se Aveccessceccacssccsacscsces Madrid Vehiculos 2.525 147 2.405
60 48  Ulgor,;S. Coliceeoieneenserassnssarsanonse .0o Guiplzcoa Material eléctrico 2.467 180 2108
50 49  Siemens, Indusiria Elécirica, S. Awcescasens «»s Barcelona Material eléctrico 2.456 . 52 3.677
— 50  Elosua,S. Aeeeee. et I N AR R BT Alimentacién y bebidas 2.449 15 403
54 51 Fertilizantes de Iberia, S. A (FERTIBERIA)...cc.t00casnceose Madrid - Quimico 2.412 17 9211
40 52  Sociedad Andnima de Fibras Arfificiales (SAFA). Madrid Quimico 2404 312 - 2404
— 53 Pradera Hermanos, S. Accccercoecrenceccasnscscessessss Vizcaya Metalurgia no férrea 2.355 30 1.108
71 54  Construcciones Aeronduticas, S. A. (CASA)...esececsoneces Madrid Consirucciones mecdnicas  2.276 110 5413
59 55  Sociedad Industrial Asturiana Santa Barbara, S. A..ecveceoa Oviedo Consirucciones mecdnicas  2.265 41 994
58 56 Docior Andreu, S. Accececesscscscccssccascssnsnscassscss Barcelona Quimico 2.263 44 4.267
— 57  Sociedad Metallirgica Duro Felgueru, Sohiiinissneinsness Madrid Construcciones mecdnicas  2.248 80  2.300
47 58  Sociedad Espafiola de Lamparas Eléciricas «Z», S. A........ Barcelona Material elécirico 2.220 142 3702
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Aufomoviles de Tutismoa Hispano-lngleses, S. A.{AUTHI) ...
Cristaleria Espaiiold, Se Avcnecavacnacancs g v e sinman

Hispano Olivetti, S. Avceccnvannan vssasmsasansssenasanann
Pedro Domecgq, S. A...........,.......a................
Westinghouse, S. A......... N D T
Real Compaiia Asturiana de Minas, S. Aceeaeenncnnnosnans
Empresa Nacional de Celulosas, S. Aveciucncrcanacscosnce
Manufacturas del Vestido, S. Avecenviinonneannnenane Wi
Sociedad Anénima El Aguila...... sssesssanes
Carbonell y Cia. de Cérdoba, S. A.. saE
Grupo Flex..asiisvsssasassasessannsssonaas ananane
Sarrié, Compaiia Papelera de Lenza. S. A.. SHeiwa wave %
Victorio Luzuriagd, S. Aveeecviinneneans Emcains § RS ER R
{ndustrias del Motor, S. A. {IMOSA)....... S a e e

Compaiiia Anénima de Hilaturas de Fabra y Coals.cece.s
Compaiia Auxiliar de Ferrocarriles, S. Au. cvavaciaaaacaas
Aismalibar, S. A.. .
ibérica de Elecirodomeshcos. S A
Industrias Reunidas Minero- Meialurglcus, S A. (INDUME‘
T s I e e ol oY S
Compaiiia General de Asfalfos y Portland Asland S. A
José Maria Aristrain, S. A.....
Distribuidora Industrial, S. A....... s R e, wen

Metales y Plateria Rivera, S. Ae. ... ... ianas SRR R §
Calafravid; Su Aci s smmesn ¢ 2 50n im0 v 5Wsag AR AT %
Material y Construcciones, S« Aea ..y vvsmnsnsnmsanaassnss
Forjas Alavesas, S. A.. ... ...
Patricio Echevertia, S Asuis .o sis . s 44nahesms wmnAaA
General Fabrica Espafola del Caucho, Ss Acnoinninnnna
John Deere Ibérica, S. A (. ..ooioiinnan
PesCaANOVE, . Avvs soivinimis amn cimmims smmws & 5 s Fnmmis o o 2m A
Fabricacion de Electrcdomeshcos, S. A. (FABRELEC)...

Gonzalez Byass, Co. Ltd.. 4 i iie o iie i iiaicinaannn
Henkel Ibérica, S. A.. ... e ieaieaaaan
Hilaturas y Tejidos Andaluces, S. A. (HYTASA) .............
Saenger, S. A ... . eieiiaian T e
Amoniaco Espaiiol, S. A..... .
Frigorificos Industriales ds GCLBC)O. S. A- PR
Abonos Sevitla, $e Aaaennnnena T R
CoIDEa, S A~ vy yestime i nnsnsran saxssan ¥ sgaae S yeusmaty
a0z, 50 Edrusr s tnmvovilbinme t o ea s v SR S e S
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Navarra
Madrid
Madrid
Madrid
Barcelona
Cadiz.
Madrid
Madrid
Madrid
Madrid
Madrid
Cérdoba
Madrid

Navarra

Guiplzcoa
Alava
Barcelona
Guiptzcoa
Barcelona
Madrid

Vizcaya
Madrid
Guiptizcoa
Las Palmas de
Gran Canaria
Barcelona
Madrid
Madrid
Alava
Madrid
Madrid
Madrid
Pontevedra
Vizcaya
Cadiz
Barcelona
Sevilla
Barcelona
Madrid
Lugo
Madrid
Madrid
Barcelona

Vehiculos 2.216.
Auxiliar de la consiruc. 2.027
Quimico 2.020
Sideriirgico 2.013
Consirucciones mecanicas  1.976
Alimentacién y bebidas 1.974
Material elécirico 1.963
Mineria 1.960
Papel y ediloriales 1.943
Textil 1917
Alimentacién y bebidas 1.877
Alimentacién y bebidas 1.864
Construcciones mecdnicas 1.854
Papel y editoriales 1.853
Siderdrgico 1.849
Vehiculos 1.785
Textil 1.775
Construcciones mecanicas  1.767
Maferial elécirico - 1.747
Material eléctrico 1.745
Metalurgia no férrea. 1.721
Avuxiliar de la construc, 1716 "
Siderdrgico 1.715
Quimico 1.689
Metalurgia no férrea 1.667
Quimice 1.661
Construcciones mecdnicas  1.652
Siderdrgico 1.578
Siderurgico 1.558
Quimico 1.558
Vehiculos 1.554
Alimentacion y bebxdus 1.550
Material eléctrico 1.502
Alimentacion y bebidas 1.488
Quimico 1.480
Textil 1.479
Material elécirico 1.479
Quimico 1.468
Alimentacién y bebidas 1.462
Quimico T 4.440
Material eléclrico 1.439
Quimico 4.430

315
72

129
152
51
201
129
32
357
)
159
147
(=
115
130
146
80

=)
230
42

131
31

43
31
123
58
105
61

119
35
20

16
13

80
29

3.287
2.503
1.133
2.928
3.736

882
3.313
3.495
1.379
2.164
2.821

880
2.763
2.200
3,348
1.929
3.402
2.798
1.480
1.542

[ ]
1.425
1.004

684

1.263
367
3.329
1.507
3.389
2.031
1.001
3.483
2177
959
831
2.432
813
375
623
482
1.597
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Biologia de los roedores

~ Una pareja produce al afio 30.000 crias
’ por Jaime Aguado y Juan Fe

La rata, mamifero roedor de la fami-
lia “muridos’ pertenece al género “EPY-
NE DE CABRERA™ antes género “MUS
DE LINNEUN” es un animal muv proli-
fico, resistente, valiente y astuto.

Se encuentra entre los animales mas
inteligentes, a la vez que mads peligrosos
para el hombre. Puede distinguirse de los
demas roedores por sus ojos grandes, sus
orejas redondeadas, su cola compuesta
por mas de 200 anillos y sus pelos muy
cortos, poco visibles y escasos. Tiene
los sentidos del oido y del olfato asi co-
mo del gusto muy desarrollados..

No vamos a entrar detalladamente en
su morfologia y dentadura, interesa de-
cir solamente que tiene dos dientes inci-
sivos en cada maxilar que son los verda-
deros dientes roedores. Su estructura es-
td compuesta por la funcion que cum-
plen. El bise] de esmalte estd formado
por un revestimiento duro que se man-
tiene constantemente afilado por el con-
tinuo uso a que los someten.

Estos dientes, no dejan nunca de cre-
cer con el fin de compensar el fuerte
desgaste a que son sometidos. Las hue-
llas caracteristicas que dejan al roer, per-
miten a menudo rec¢onocer la especie de
roedor que las ha producido.

Es un animal voraz y gloton, sin duda
el mas onnivoro de los mamiferos le gus-
ta todo lo que el hombre cria y cultiva.
Devora y se alimenta de las substancias
mas extranas y despreciables que otros
animales rechazan.

Destruye sin piedad a los animales més
debiles que ella, y asi ha conseguido la
rata Gris eliminar a la rata Negra que
fue la primera en aparecer en Europa en
la época de las Cruzadas, aunque por
otra parte hay pruebas de que la cono-
cian los griegos y los romanos, ya que
existen y se han conservado reproduccio-
nes artisticas de éstas. Cuanto estd bien
situada, la rata soOlo ' ingiere alimentos
dos veces al dia: una por la noche poco
después de oscurecer y otra en la madru-
gada. Una rata Gris adulta pesa de 300 a
500 gramos € ingiere aproximadamente
una décima parte de su peso en materia-
les alimentarios.

Excreta al dia 60 decimetros y elimi-
na 25 centimetros ciibicos de orina. A la
vista de estos datos, es necesario pensar
lo que son los Almacenes de Granos, de

Frutas, de Productos Alimentarios en ge-
neral, los cultivos, etc. lo que son o se-
ran las Industrias instaladas en la Pobla-
cion si se saben se encuentran invadidas
de estos roedores. La rata, implacable
compafniera del hombre, ha cruzado los
mares en todas las flotas de la Historia,
y se instal6 alli donde el hombre se de-
tuvo.

Su poder de aclimatacion es fabulo-
so, hasta el extremo de que se adapta a
las mas diversas condiciones de vida, por
inestables o adversas que éstas sean, en-
contrandose dotada de una gran capaci-
dad de desconfianza y prudencia.

Vive en sociedad, formando colonias
muy numerosas. Estas colonias crecen
constantemente dado el elevado poder
reproductor, cuando las condiciones am-
bientales, sobre todo las alimentarias son
favorables. No olvidemos, que las ratas
se reproducen en razén directa a los ali-
mentos de que disponen. Su radio de ac-
cibn es limitado en estas condiciones
aunque si el hambre las acucia lo am-
plian de una forma alarmante, buscando
el sustento en los lugares méas lejanos.

No es la rata un animal disciplinado
y obediente, por lo que sus colonias no
forman una republica muy ordenada y
pacifica como por ejemplo lo forman las
abejas. La vida de la rata es tumultuosa,
llena de riesgos y sobresaltos, lo que es
una gran fortuna para el hombre, porque
si las ratas fueran capaces de organizarse
y desautorizaran la frase de “morir co-
mo ratas’” el problema se plantearia a la
humanidad terrorifico. :

Hay un libro de “NICHOLS” titulado
“LOS VANDALOS DE LA NOCHE” en
el que se dice: ““SI LA CIVILIZACION
SE DESPLOMARA, SERIAMOS SUSTI-
TUIDOS EN LA FAZ DE LA TIERRA
POR LAS RATAS”

El Doctor FERNANDO REY de la
Academia Francesa de Veterinaria ha de-
clarado: SI DE UNA SOLA VEZ LAS
RATAS DEL MUNDO SALIERAN A LA
LUZ, LOS HOMBRES ASUSTADOS
BUSCARIAMOS REFUGIO EN LAS
CLOACAS".

Todo esto, parecerd exagerado, pero
vamos a hablar brevemente del problema
que supone la reproduccién de estos roe-
dores y nos daremos cuenta de su alcan-
ce. g

La rata Gris, se hace madura sexual-
mente a los dos meses de su nacimiento.
Se producen camadas de 6 a 20 crias.

La gestacion dura 24 dias aproximada- ‘

mente y suelen tener crias de 5 a 6 ve-
ces al ano. Se explica este gran poder
prolifico porque el numero de fetos es
superior al numero de cuerpos liteos en
los ovarios, ya que un solo foliculo puede
contener muchas células ovaricas.

Las hembras, abundan mucho. Los
machos se reproducen a los tres meses
de su nacimiento. A los 6 meses es cuan-
do mayor poder prolifico tienen. A las
seis semanas, las crias ya saben buscarse
la vida. Basta saber que una pareja eugé-
nesicamente bien constituida, en cautivi-
dad produce al afio 30.000 crias (treinta
mil crias).

Analicemos detenidamente el gran pe-
ligro que esto supone.

La rata tiende a la emigracion, sobre
todo en verano época en que marcha al
campo en masa si no dispone de alimen-
tos suficientes donde se halla radicada.
De aqui que en estas épocas exista
mayor presencia de roedores en los culti-
vos que circundan a la poblacién, pero
este caso no se aplica a Palma, ya que
precisamente en esta época existe dentro
de la misma y sus zonas circundantes
gran trasiego de productos alimentarios
como consecuencia de las faenas agrico-
las e incluso el gran movimiento turisti-
co que hoy existe. Entre otras multiples
cualidades. las ratas poseen la de su ex-
quisita sensibilidad en los pelos del hoci-
co, gran sentido de orientacidn, son ha-
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biles para saltar y trepar, alcanzando
hasta metro y medio de longitud y mas
de metro y medio de altura.

Sin embargo, no podemos omitir los
factores sicolégicos por que est an
influidas y cuya aplicacién conocemos
s6lo parcialmente. Su actitud de descon-
fianza ante las trampas cuando algunso
individuos han sido amenazados es un
misterio, pero si podemos afirmar que
como todo animal salvaje huye ante la
presencia del hombre, mas cuando se
ven acorraladas o en grandes masas “ha-
cen frente” a perros, gatos, e incluso al
hombre, dando saltos inverosimiles para
atacar a mordiscos, arafiazos, y producen
chillidos desgarradores para amedrentar.

Asi se explica cuan frecuente es ob-
servar “pactos de no agresion’ entre ra-
tas, perros y gatos, en aquellos lugares
donde aquellos abundan y los alimentos
no escasean.

Son excelentes nadadoras y pueden
atravesar rios hasta de 80 metros de an-
chura, asi como nadar perfectamente so-
bre las aguas del mar.

Pueden ocultarse perfectamente en las
margenes de los rios y en las zonas de
los Puertos favorecidos estos lugares por
la gran cantidad de basuras y residuos
alimentarios, -asi como diversos produc-
tos que se almacenan y depositan en sus
tinglados.

La duraciébn de la vida de la rata gris,
es de unos dos afos, pudiendo en casos
excepcionales llegar hasta los 4 6 5 cosa
muy poco frecuente.

Muchos mas detalles podriamos dar
relativos a la biologia de las ratas, pero
con ello hariamos interminable este bre-
ve estudio.

() STYLSAF

Multiples soluciones para todo tipo de comercio

MOBILIARIO COMERCIAL

—

PAGINAS
RECORTABLES

Nuestra coleccién de “paginas recortables’”
se honra en esta ocasibn presentando un
dibujo tan expresivo que cualquier comentario
resulta innecesario.

Lo hemos recogido de la prestigiosa revista
‘“COINTRA PRESS” que en cada numero
supera el anterior y por cuyo motivo,
aprovechamos la ocasion para felicitar a su
equipo tan eficiente.
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Creo que uno de los principales moti-
vos de la falta de rendimiento en la agri-
cultura en Mallorca es la falta de capita-
lizacion de nuestros campos, los cuales
han padecido un constante efecto esquil-
mante; que ha desembocado en la situa-
cion actual, presentando en la. mayoria
de los casos, un aspecto totalmente de-
solador. Por si fuera poco estos campos
se encuentran mayoritariamente en ma-
nos de unas economias completamente
decrépitas y de unas mentalidades, que
por falta de directrices, realizan una
agricultura completamente anarquica co-
laborando a su vez a la ya decadente si-
tuacion. Evidentemente la situaciéon no
es irresolvible y me atreveria a decir que
en la mayoria de los casos la solucion es
facil, aunque costosa; por ello creo que
mas que nada las soluciones o bien estan
en manos de los grandes capitalistas, que
sin duda alguna sacaran provecho de sus
actuales y bien orientadas inversiones, o
a cargo de la administracion central ac-
tualizando y modificando la reforma
agraria, ya gue en la mayoria de los ca-
sos los planes, suelen ser anticuados an-
tes de nacer. Tambien creo que la admi-

~ b o
Hendimiento de la agricultura
en Mallorca

por José Morell Garcia-Rulzj

nistracion deberia establecer una impar-
cial intervencién a fin de que en todos
los casos las mejoras fueran rentables y
no dejar hacer transformaciones agrico-
las a la medida de cada uno de los patri-
monios, sino a nivel nacional, de ese mo-
do, no solo se lograria un beneficio para
la nacién, sino que serian los propieta-
rios los primeros beneficiados.

No hace falta mas que fijarse un poco
yendo por la carretera, para cerciorarse
de que sera imposible sacar una buena
productividad a unos almendros que se
plantan alternados por viejos arboles con
grandes dificultades de cultivo y recolec-
cion. Si en cambio esta transformacion
se hace lentamente a base de pequefios
trozos cada afo no cabe duda que debi-
do a las nuevas técnicas de cultivo se
pueden obtener unos rendimientos mu-
cho maés elevados. Igualmente pasara con
los .cultivos de huerta o ganado en don-
de la anarquia en la programacion hace
de la agricultura una calle sin salida.

Creo que precisamente en este nUme-
ro que es - dedicado a la Artesania viene
a bien salir al paso sobre los cultivos que
son mas convenientes para nuestra agri-

cultura y que no son mas que los que
exigen una atencién artesana.

Asi vemos que los cultivos seran mas
rentables cuando mas intensivos se reali-
cen,.ya que debido a las pequefias exten-
siones de nuestras fincas habrda que bus-
car las maximas producciones por uni-
dad de superficie.

Afortunadamente una pequefia parte
del sector agricola mallorquin, ha visto
el problema y ya se ha lanzado decidida-
mente en busca de la solucion; asi vemos
proliferar, en los margenes de nuestras
carreteras gran cantidad de invernaderos
que permitiran la realizacion de cultivos
forzados que si lleva de por si grandes
problemas, no dejan de dar pingties be-
neficios. .

También vemos grandes campos de
frutales que nos permiten obtener cose-
chas de hasta 40 Tm. por cuarterada y
que por o tanto son rentables, inden-
pendientemente de los precios. Otro de-
talle de como se ha empezado a evolu-
cionar con las nuevas plantaciones de al-
mendros, rompiendo los viejos moldes
yendo en busca de unas mayores renta-
bilidades. ]

En resumen podemos decir, que la ren-
tabilidad de una explotacion agricola, vie-
ne marcada mas que por unos precios de
mercado, por la forma en que nosotros ma-
nejamos cada uno de los factores de pro-
duccion. Es evidente que los productos de
primera necesidad siempre tendran una
marcada demanda, por lo que no serd pro-
blema darles salida, lo que si sera dificil, es
sacar rendimiento si el cultivo no se ha de-
sarrollado de una manera adecuada.

Como apostilla final creo que no es
arriesgado decir: Produzcamos bien y no
nos preocupemos de los precios.

En el pasado mes de Octu-
bre se ha constituido en Va-
lencia el Comité organizador
para el Certamen-Feria-Con-
greso Nacional de Jardineria
y Floricultura a celebrar el
mes de Octubre 1.972.

5> drmado por un grupo de
eficientes y entusiastas profe-
sionales el comité ejecutivo
actua bajo la presidencia del
Excmo. St. Alcalde de Valen-
cia. ]

Se cuenta con el apoyo di-
recto de los Ministerios de In-
formacion y Turismo, el de
Agricultura, de Comercio y
de Relaciones Sindicales. For-
man parte de la comisiéon or-
ganizadora ademas la Diputa-
cion, la Feria Muestraio Inter-
nacional y Camara oficial de
Comercio de Valencia.

 iberflors 72

En principio se piensa
orientar este certamen espe-
cialmente al sector profesio-
nal. Esto es muy importante,
pués se puede decir que afi-
cionados nunca le han faltado
a este oficio de las plantas y
las flores. En cambio y en vis-
ta de lo que esta pasando en

_otros paises europeos, la pro-

fesion de Jardineria y Flori-
cultura aqui en Espana ain
no ha sabido presentarse,
organizarse y valerse de si
misma.

‘Se espera pués mucho de
esta salida al piblico, por asi
decirlo, de la profesion. El
mercado interior, tanto en lo
que se refiere a planta orna-
mental como a flor cortada
estd totalmente sin apoyo, sin
estructura, sin relacion ni
orden. Y lo mejor del caso es
que incluso existe un muy
considerable mercado exte-
rior. Una fuente de ingresos
de divisas nada despreciables
con sus nicleos principales en

las Islas Canarias, Sur y Costa
mediterranea de Espaiia.

Todo esto se trata de em-
pezar a formar, a encauzar, a
ordenar. De la organizacion
de este sector econémico na-
da despreciable de la Nacion
se puede esperar mucho.

Tiene Espafa unas posibi-
lidades muy grandes en su
Horticultura dada su riqueza
agricola, su clima benigno en
gran parte de sus provincias,
sus siempre mejores comuni-
caciones y su rapida subida
de nivel economico e indus-
trial.

Se espera pués que este
certamen IBERFLORA-72
que se estd organizando -mo
improvisado- a doce meses

vista, llegue a ser el principio

de un rapido y ascendente ca-
mino para la Jardineria y Flo-
ricultura espafiola hacia metas
insospechadas.

Uli Werthwein
Ing. Hort.
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Gortacespedes que recogen
todo lo que cortan

Un cortacésped corta, pero los de Outils WOLF ademés (sea el de 2 tiempos,
4 tiempos, eléctrico o autopropulsado) son potentes para cortar.todo a
su paso y con su fuerte aspirador recogen por completo incluso los hojas
secas y ramitas.

Usted preferira no leer y verlo funcionar. Basta decirnos cuande.

N v

/\.\
Outils v,WOLF

\v
HERRAMIENTAS PARA JARDIN CAMPO Y CESPED
Demostracion gratuita sin compromiso por especialista Outils- WOLF.

DISTRIBUIDOR:

FERRETERIA

casa- GRIMALT BLANCH, s. a.

Calle Aragén, 19 y 21
Tels. 212251 - 216750

Calle Sindicato, 122 y 126
Teléf. 211236

Plaza Navegacién, 9 y Cerdd 2
(Senta Cntulina_) Teléf. 232918

“Desde que las flores fueron comnside-
radas por la Administracion como lujo,
en 1958, los floristas detallistas, cada
ano, se ven mas afectados economica-
mente”, ha declarado don José Casasus del
Colom, presidente del Gremio Sindical

Nueva

estructuracion

de Especialidades Horticolas. llamado
“Por lo que respecta a los cultivado- impuesto

res, aunque no estin afectados por este

impuesto del 10 por 100, no es justo de

que sus productos alcancen en ocasiones |

precios mas elevados a los normales y v lujo

que durante el resto del afio tengan que

venderlos con precios que constituyen sobre -

una verdadera catastrofe para sus intere- las
ses.’?

“Considero que la politica fiscal espa-
nola estd completamente desfasada con
respecto a la tributacion en otros paises,
por lo que creo indispensable una rees- :
tructuracion especial del llamado “‘im-
puesto de lujo sobre las flores”, para no
caer en situaciones injustas, que tienden
a que, desaparezca por completo este
magnifico comercial interior’ .

“Nuestra intencion es presentar ante
el Ministerio de Hacienda la cuestion
concreta, producto de un minucioso es-
tudio, lo que espero que podremos hacer
en fecha proxima’.

flores
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Fabricacion propia

TIENDA: TALLER Y EXPOSICION:
Calle Ballester, 10 Poligono Industrial La Victoria

Teléfono 214011 , Gremio de Jaboneros, § - Tel. 27 86 17

PALMA DE MALLORCA

2T

C'. Bonaire, 55 .
Telt. 210941 (6 lineas)
Palma de Mpllorca
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Nuevo domicilio de

ECONOMIA
BALEAR

Gran Via Asima, n° 2
Edificio Representativo
Undécimo piso |
Poligono industrial:
«La Victoria»
Teléfono (provisional):
27 -84-32
Palma de Mallorca

Puede visitarnos
cuando guste:

ES SU CASA




TOT' OFICINA DE PROMOCION Y RELACIONES PUBLICAS '

El pasado dia 10 de Febrero en el Hotel Melia
Mallorca se presentd oficialmente, a los medios infor-
mativos de nuestra ciudad, la nueva empresa dedicada a la
promocion y relaciones publlcas que con el nombre de
“TOT" ha fijado sus oficinas en el Edificio Olivar, 10 G.,
Plaza del Olivar de Palma.

En esta presentacion se hallaban presentes don Fran-
cisco Villalonga, como Director de Relaciones Publicas, don
Guiseppe Torracca en el departamento de Relaciones Inter-
nacionales, don Lucio San Eugenio V. como Director
Ejecutivo y el Sr. Savage, director de idéntica oficina,
incluso -con el mismo titulo “TOT"”, instalada en Londres.

Las letras que forman la palabra “TOT’" no tienen
significado alguno, ni tampoco son las siglas de alguna
abreviatura. Se ha escogido esta palabra por ser de facil
pronunciacién en todos los idiomas y por ya existir dicha
oficina en la capital del Reino Unido, consiguiendo con
ello tener relaciones con aquéllas.

“TOT"” abarca una extensa gama de actividades nece-
sarias dentro de, este mundo turistico, industrial y artesano
que supone Mallorca en nuestros dias.

En base a la promocion se dedicara a proyectar y
realizar una serie de actividades con la intencién de crear y
estimular el interés hacia una persona, un producto, una
organizacion o una causa.

En el aspecto concreto de relaciones publicas acon-
sejard a cualquier tipo de empresa, asociacibn o corpo-
racion, las directrices a seguir en sus problemas de comuni-
cacion con los diferentes pUblicos que la afectan, amén de
las realizaciones necesarias para la consecucién de dichas
directrices. Son por lo tanto, asesores y eJecutlvos de rela-
ciones publicas.

Las ventajas que “TOT" aporta al mercado son, entre
otras las siguientes:

Organizacion adaptable a cualquier tipo de empresa.

Amplio renglén de experiencias en diversas activi-
dades.

Servicios puestos, continuada y simultaneamente, al

dia para todos nuestros clientes. )
Amplios contactos por el hecho de contar con varios

clientes.

Objetividad e independencia de decision.

Facilitacion de servicios dénde y cuando quiera el
cliente.

En “TOT"”, segin nos explicaron en la rueda de
prensa que comentamos, cada accion se inicia con una
investigacion sobre los objetivos y las posibilidades de reali-
zaci6n de! proyecto. Se definen los publicos que afectan a

INAUGURA
SUS ACTIVIDADES

la empresa y se analizan sus opiniones y las actuales rela-
ciones con el cliente.

Se definen los problemas existentes y- se estudjan al
mismo tiempo situaciones semejantes dadas anteriormente.

A partir de ahi se establece un plan basico de trabajo
y de actividades a desarrollar.

De la realizacion. de este programa se ocupa un ejecu-

tivo que coordina las operaciones y sirve de enlace entre el
cliente y “TOT"”, estando bajo su responsabilidad todo lo
relacionado con la planificacion. Bajo su supervision traba-
jan los distintos departamentos de “TOT", que asesoran el

'

desarrollo del programa en frecuentes reuniones.
Sincera y cordialmente deseamos a “TOT” que sus
fines se cumplan y cuenten sus aciertos por actuaciones.

| ENEL AMBITO DE LAS
‘ RELACiONES HUMANAS
Y PUBLICAS

| MUSICA FUNCIONAL
| MUZAIK

| OCUPA UN LUGAR

| DE PRIVILEGIO

| TESTIMONIADO

| POR LAS MAYORES
EMPRESAS DEL MUNDO

MUZAK BALEARES

C/. BERENGUER DE SANT JOHAN, 19. 3
TELS: 21 45 44 - 45

UNA EMPRESA DE SERVICIOS EJEMPLAR
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Victima de un fulminante ataque
cardiaco falleci6 don Antonio Sabater
Mut, ex-director del “Diario de Mallor-

Don Antonio
Sabater
Mut

(e.p.d.) -

ca’ y colaborador, de esta revista, con el
seudénimo de “‘Gabriel de la Font”.

Vivamente impresionados por tan
irreparable pérdida, todos cuantos traba-
jamos en ECONOMIA BALEAR, y en
nombre de esta revista que ¢l tanto que-
ria. trasmitimos nuestro mas sentido pé-
same a su viuda Diia. Maria Clar y de-
mds familia.

Igualmente queremos hacer llegar
nuestro pesar al Director del “Diario de
Mallorca” y a todos cuantos forman. su
plantilla, por el dolor que les embarga
con la desaparicion del amigo Sabater.

Que Dios le tenga en su Gloria y a
nosotros nos la niegue hasta ver conse-
guida para él la Paz Celestial que tanto
ambicionaba en este mundo.

HEMOS RECIBIDO

De la ‘‘Escuela Superior de
Administracion y Direccion de
Empresas” (ESADE) Barcelona, hemos
recibido su Anuario 1971-1972 en el
que se comprende todos los programas
de ensefianza y los cursos realizados asi
como la relacion de los alumnos que han
tomado parte en los mismos separados
por sus distintas promociones.

Interesantisimo Anuario por su
contenido el cual junto con la adecuada
y cuidada presentacion hacen de este
opusculo la perfecta vision de la

"maravillosa organizacibn que reina en
ESADE y que es la base de la estupenda
imagen de que disfruta tanto como en
nuestra patria como fuera de la misma.
Agradecemos el envio.

Nuevo
alcalde de

Palma

sus habitantes.

El pasado dia 18 de Febrero tomo |
posesion de su nuevo cargo, como alcalde |
de Palma don Rafael de la Rosa Vizquez. |

ECONOMIA BALEAR, al darle la mas |
cordial de las enhorabuenas, pone a su
disposicion esta revista en todo lo que
redunde para bien de su cargo, de Palma y |

HOMENAIJE A
DON MATIAS MUT

Pocos homenajes han sido tan justos
y merecidos como el rendido el dia 15
del pasado mes a Don Matias Mut Oli-
ver, Secretario General del Fomento del
Turismo de Mallorca con motivo de su
402 aniversario de servicio y entrega al
turismo en nuestra isla.

Asistieron unos 400 comensales que
tuvieron ocasion de aplaudir al homena-
jeado en .esa noche de adhesion a su per-
sona y a la larga ejecutoria de hombre
dedicado al desarrollo del turismo.

En la mesa presidencial tomaron
asiento junto al homenajeado y a su dis-
tinguida esposa, el Presidente del Fo-
mento de Turismo don Jaime Ensefiat;
el Gobernador Civil de la Provincia, don
Victor Hellin Sol; autoridades provin-
ciales y los ex-presidentes de la veterana
entidad, D. Gabriel Roca Garcias y D.
Gabriel Alzamora Lobpez. Don Antonio

- Parietti excusd su presencia por enferme-
dad. :

Al finalizar los postres fueron entre-
gados una bandeja de plata y un broche

IMPRENTA

SELLOS DE GOMA

Ricarde Anckormen, 100
Toléf. 27 23 80
PALMA DE MALLORCA

Vicente Bonnin Valls

a los sefiores Mut, como recuerdo del
homenaje. :
Seguidamente, los sefiores Buadas,
Ensefiat, Sobral y Hellin Sol pronuncia-
ron sentidos parlamentos de homenaje a

Matias Mut, que fueron calurosamente .

ovacionados. El" homenajeado, visible-
mente emocionado, di6 las gracias a to-
dos, teniendo un particular recuerdo pa-
ra don Francisco Vidal Sureda y Herwin
Hubert, asi como para todos cuantos no
pudieron asistir al homenaje. Una ova-
cion cerrada y prolongada acogioé sus pa-
labras. '

A los innumerables meéritos turis-
ticos que ha ido acumulando en su larga

y dilatada vida dedicada al turismo ba-
lear se une la posesion de las siguientes
distinciones que hablan bien claro de su
dedicacién: .

Francesas: Medallas del Mérito Tu-
ristico, del Mérito Civil, de la Cortesia
francesa ‘‘Confrerie des Tastewir™
‘““Chaine des Rotisse”.

Espafiolas Medalla de Oro del .
mento del Turismo, Medalla de la Flc
del Almendro, de la Escuela de Relacio-
nes Pablicas.

Felicitamos a D. Matias Mut y en
nombre de ECONOMIA BALEAR, nos
complacemos en reiterarle la expresion
de nuestra mas sincera enhorabuena.



LE OFRECE LA OPORTUNIDAD DE TRASLADAR SUS OFICINAS
=—=—A UN EDIFICIO. AMPLIO, MODERNO, REPRESENTATIVO, INS-
== TALADO EN EL CENTRO NEURALGICO DE LA VIDA EMPRESA-

RIAL, INDUSTRIAL Y FINACIERA DE MALLORCA.

PARA INFORMACION:
GRAN VIA ASIMA N° 2. PLANTA 11
TELEFONOS: 27-86-18; 27-84-32; 27-84-28




... Y ADEMAS: REDUCCION a DIN A.2 DIN A.3 6 DIN A. 4
... Y ADEMAS: MAS BARATO QUE LOS DEMAS PROCEDIMIENTOS
... Y ADEMAS: jEN EL ACTO! POR S! FUERA POCO

OTROS TRABAJOS

— VEGETALES... A PARTIR DE ORIGINALES OPACOS Y jHASTA DE CARTON!
— REGENERACION DE PLANOS VIEJOS Y DETERIORADOS

— MEJORA DEL CONTRASTE, PARA MICROFILMAR

— CAMBIO DE ROTULOS, CAJETINES, RECTIFICACION DE ERRORES

— “COLLAGE", COMPOSICIONES Y CUANTO SU IMAGINACION LE SUGIERA

TODO
EN CUALQUIER CLASE DE PAPEL CORRIENTE
Y CON REDUCCION DE FORMATO, A VOLUNTAD

UNICA MAQUINA EN PALMA DE MALLORCA

INVITAMOS

A LOS SRES. ARQUITECTOS, INGENIEROS, DELINEANTES,
DIBUJANTES, PROYECTISTAS, ETC. Y A LOS LABORATORIOS DE REDUCION DE PLANOS
A REALIZAR SUS TRABAJOS POR ESTE NUEVO PROCEDIMIENTO

QUE AHORRA MUCHO TIEMPO Y MUCHO DINERO
DEL 80 % AL 90 % DE AHORRO DE ESPACIO PARA EL ARCHIVO

W,




