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FECHA

NOMBRE

ARTICULO PAG,

Si desea que esta revista sea leida por
algunos de sus colaboradores; anote sus
nombres y las fechas de sus entregas.

Senale el articulo que Vd. cree intere-
sante para su lectura y la fecha en que
deben entregar esta revista a otro de sus

__ colaboradores.
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El vltimo nombre serd el suyo.

De esta manera cada uno leerd lo que-
a Vd. le interesa y le devolverdn la revista
en la fecha que Vd. indique.




DIVORIAL

ECONOMIA DE GUERRAS

B

Es generalmente aceptado que la forma de provocar a un mercado es
o bien cubriéndole o credndole necesidades, ‘

Vivinios economias de turismo, econoniias comerciales, economias in-
austriales y economias de guerras, bien que el trueque; cambio o inversion
se produzca por uno de estos cuatro canales.

En una economia de guerra, el mercado o bien se provoca o se cubre,
pero de lo que hemos de ser conscientes tanto filoséfica como profesional-
mente es que este mercado existe.

Las preguntas a realizar pueden ser:
—¢El honibre debe invertir en este mercado cuando existen otros?

—¢Es licito que la economia de una nacion esté sostenida en su mayo-
ria 0 en una pequefia minoria por ingresos de este tipo?

—¢El individuo medio que sale a la calle con pancartas pidiendo paz
debe estar informado sobre el niumero de personas que trabajan en
la industria de la guerra, o la bajada que puede tener el cobre por
ejemplo en Filipinas si se empieza a hablar de tregua en Vietnam?

—¢Se estd pecando cuando se adquieren acciones de «quimicas» con
vinculaciones directas o indirectas con este tipo de economia?

La politica siewipre por delante de la economtia y la filosofia precedien-
do a la politica. La realidad tangible es que en este mundo- que nos toca
vivir faltan filésofos, se carece de politicos y existen demasiados economis-
tas, todo ello para conseguir un objetivo final esperanzador: que el hombrz
produzca para la mejor realizacion del hombre,
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ElnuevoC8 .
una nueva dimension

del automovil.

El Citroén 8 ha llegado, y con €l, un gran cambio en el mundo del
automoévil, porque ofrece un lujo y un refinamiento hasta ahora reservados
a coches de coste mucho mas elevado. Bajo su linea, la de un elegante
coupé, todo se ha calculado generosamente para su comodidad. Por ejemplo,
este detalle : el espacioso cristal de atrds, que permite una visibilidad excepcional
y una gran superficie de repisa.

El €8 = 123 km/h, con frenos de disco, el confort v la seguridad de una berlina
de gran clase, por el precio de mantenimiento de un utilitario.

Con una simple ojeada se daré cuenta de que el C 8 cambia todo. Pero

para descubrir todolo que ha cambiado en el mundo del automdvil con

su flegada, existe un sélo medio: pruébelo. El Citroen 8 le espera,

seguro de demostrarle que es el vehiculo que Vd. esperaba.

CITROEN

prefiere’ lubricantes TOTAL.




TODA ‘LA CORRESPONDEN-
CIA PARA LA SECCIOW DE
=CARTAS AL -DIRECTOR«
DEBERA ESTAR DIRIGIDA A
SR DIRECTOR DE
~ECONOMIA BALEARs
C.. MORA, M- 9
PALMA DE MALLOACA
EN TODAS LAS CARTAS
FIGURARA EL MNOMBRE Y
DOMICILIO DE SU AUTOR
AS} COMO SU FIRMA.
APARTE DE ESTOS RE-
QUISITOS PODRA LLEVAR
UN SEUDONIMO PARA SU
PUBLICACION,

GRATITUD

Muy S8r. mfio:

En el pasado nimero, ‘su
Revista de tan -acertada di-
reccion, dedicé una alabanza
a los hermanos Alzamora,
quiero agradecer a usted, v
a''su buen colaborador Anto-
nio: Colom este recuerdo ha-
cia - las’ personas, de  mi
abuelo Enrique, y tio Fernan-
do; 'me: siento.” grandemente
agradecida, "al. ver que atn,
en: esta  época bastante lige-
ra’ en. sentimentalismos, hay
personas y publicaciones que
recuerdan. y dan' a conocer,
loque hicieron en favor de
esta ' adorada Isla, nuestros
antepasados.

Un afectuoso’ saludo, lleno
de gratitud.

M. Luisa Rovira Alzamora

REPRESENTANTES

Sr. Director de E. B.:

La presente . carta no es
més que una voz agradecida
entre las - ochenta y cince
mil de los representantes de
comercio que gracias a ges-
tiones - estatales se benefi-
ciaran  del régimen - especial
de la. Seguridad Social apro-
bado - recientemente por: el
Sr. Ministro. de Trabajo.

Ahora sélo hace falta, co-
mo dijo el 8r. Ministro Dele-
gado de Sindicatos, que, des-
pués- de haber . - conseguido
esta: conquista social el si-
guiente paso llegue a ser el
de buscar una solucién para
los jubilados “de esta profe-
sién- de representantes de
Comercio. .

Poco a poco se van resol-
viendo - problemas. - que- de

tanto. manosearlos ya habfan
quedado como insolubles.
Gracias, sefior director, por
el placer de poder exterio-
rizar una alegria de nuestra
vida social.
Antonio Liompart

BANCOS

Muy Sr: nuestro:

Al efectuar la lectura del
nim. 9 de la revista «Econo-
mia Balears, vemos que en
la. seccién «Bancos», cuatro
alumnos del tércer curso de
Peritaje Mercantil de la Es-
cuela Profesional de Comer-
cio: de esta plaza, estan en
un error al: decir que la Ban-
ca . Industrial. de Barcelona
ha sido  absorbida por el
Banco . Espafiol de Crédito,
cuando esta  absorcién ha
sido 'llevada a eabo por el
Banco de. Santander. -

Aclaracion - que tenemos
el gusto de poner en su co-
nocimiento' y en el de todos
los  suscriptores para evitar
posibles ‘dudas, ofreciéndoles
incondicionalmente nuestros
servicios.

Le saludan atentamente.

BANCO DE SANTANDER
p. p. ilegible.

TURISMO

Sr.. Director:

He seguido’ con: creciente
interés los: articulos que so-
bre - ‘turismo ha ido publi-
cando: en egta.  ECONOMIA
BALEAR, que dicho sea:  de
paso, de cada nimero se va
superando. y creo  que de
una manera positiva ilegaré a
ser, si ya no lo es, una ex-
celente revista ~ mallorquina.
Mis deseos . son ‘solamente
que siga por esta linea tan
bien sefialada y creo que el
éxito para Vd. y el equipo re-
dactor serd en breve . bien
mereclido. :
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cartas al director

Pero, a lo que iba, después
de cuanto me he enterado
del turismo balear lef un dis-
curso del Sr. Ministro de In-
formacién y Turismo, Sr. Sén-
chez Bella, con motivo . de
una reciente visita a Bilbao. y
me - quedé  verdaderamente
sorprendido. = Sélo voy . a
transcribir. un péarrafo .. muy
significativo para el: turismo
de estas Islas, y que cada
uno le ponga el comentario
que quiera.

<Ei Ministerio  de Informa-
¢ién y Turismo estéd dispues-
toc a conceder créditos en
una cuantia striple» al que se
otorga ‘ a- cualquier otra re-
gi6n, con el objeto de fo-
mentar el turismo en la cor-
nisa cantdbrica, y este tu-
vismo puede incrementarse
en un diez por 100 acumula-
tivo anual.»

Gracias 8r. Director.

PETICION

De la extensa carta reci-
bida del Sr. Castafier resu-
mimos sus puntos de vista:
D. Ramén Esteban, D. Fran-
cisco Gari y D. Alfonso May-
quez, vinculados a ASIM.A,,
cesaron en sus respectivos
cargos. Al sefior Gari se le
tributé un publico homenaje
y al Sr. Mayquez se le con-
cedié la méxima distincién de
AS.ILMA.

Y la carta termina asi: _

«Todo esto me parece muy
bien, pero después de haber
oido el elogio del Sr. Alberti
hacia la persona del Sr. Es-
teban, en la Asamblea del 17
de' Mayo, sin olvidar, como
bien dijo, que fue uno de los
forjadores de AS.IM.A. en
sus seig afios de constantes
desvelos, creo en mi modes-
ta opinién que el Sr. Esteban,
es merecedor de algo més
que unos - elogios, ya . que

AS.I.M.A. ha sido siempre
tan generosa, con todas las
autoridades que  nos  han
ayudado a levantar este com-
plejo.

i¢No' cree Sr. Director, que
el Sr. Esteban, se ha hecho
acreedor de algo mds que
unas gracias?s, .

Muy agradecido le. saluda
su affmo. s.'s. :

B. Castafier
CALZADO

Muy sefior mio:

" Esta imposicién de cuotas
a la importacién de calzado
a los EE. UU. es una medida
que - preocupa en' diversos
medios espaiioles.

Se  ha llegado a manifes-
tar que se cree que es. po-
sible encontrar una solucién
intermedia, - consistente ‘en
gque los paises exportadores
se autoimpongan. unas limi-
taciones - en sus. envios  a
Norteamérica,.. mientras  la
Administracién ayuda econé-
micamente a las. Empresas
estadounidenses que. hayan
sido. afectadas por la com-
petencia de productos. ex-
tranjeros.

Esta medida, de llevarse a
efecto, preocupa muchisimo
a los fabricantes de calzado
por los perjuicios - inminen-
tes que ello ocasionara:

Serfa interesante que  al-
guien fuera capaz de- aunar
esfuerzos y criterios de va-
rios centenares de fabrican-
tes de calzado espafioles pa-
ra - dirigirse a los Organis-
mos competentes y encon-
trar una solucién a este pro-

‘blema, que sobretodo aqui,

en Inca, puede llegar a te-

- her graves repercusiones.

En espera de que esta car-
ta sea una llamada de aten-
cion, le saluda muy atenta-

mente,
, A, Fluxd-
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Maquinaria y Elementos OFICINAS ' Y TALLERES

Para Almacenaje, Elevacién, Transporte, Colle Gremio Tintoreros s/n (esquina Gr. Jaboneros)
Obras, Instalaciones, Montajes, - Poligono Industrial. LA VICTORIA
_Reparaciones,; Proyectos etc. ’ Palma de Mallorca - Tel: 256809

AMIGO INDUSTRIAL Y COMERCIANTE :

Cuando tiene algin problema financiero, acude al banco,
cuando se trata de su salud, al médico,

(Pero a quién acude usted cuando se trata de la racio-
nalizacién de su empresa o industria?. ' El almacenaje,
la elevacidén y el transporte, son los elementos que de
bidamente RACIONALIZADOS hacen mds competitivo y renta

ble su producto o su servicio.

S6lo TECMA puede ofrecerle los cuatro elementos indis-

pensables para la racionalizacidn de su empresa: UN CON
CIENZUDO ESTUDIO de su problema por nuestros técnicos -
especializados, con el fin de brindarle la solucidén mds

idénea 0

LA MAS AMPLIA GAMA DE ELEMENTOS Y MAQUINARIA DE MANUTEH
CION ALMACENAJE Y TRANSPORTE, en colaboracidn, con las

mds prestigiosas firmas nacionales Yy europeas.

UN EFECTIVO Y RAPIDO SERVICIO POST-VENTA.
Y NUESTRAS INSTALACIONES EN DONDE SE CONSTRUYE. Maqui=-

naria y elementos para su industria.
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Inicio, con éste, una serie de cinco articulos dedicados a
llamar la atencién sobre una de las méas antiguas, mas arraiga-
dz?s, més prometedoras y més olvidadas actividedes de las
Islas.

La artesania constltuye para algunos paises una importante
fuente de divisas. En [ltalia las exportaciones de productos
artesanos generan més de 2.000 millones de délares al afio.
El camino que Espafia en general y Baleares en particular, pue-
den recorrer en esta direccion no es corto. El propio Ministro
de Informacion y Turismo en su reciente visita a Barcelona
dijo que el turismo y la artesania pueden ser los dos canales
de ingresos de divisas mas importanies para nuestro pais. Lo
repiti6 en su visita a Mélaga.

Baleares cuenta con una larga y brillante tradicion artesa-
‘na, que ha dado lugar a una realidad actual en la que se da
cita una amplisima gama de productos, de manufacturas, de
habilidades y de labores diversas. Constituye este un dilatado
capital, acumulado tenaz y esforzadamente a lo largo de gene-
raciones, que se halla hoy ante una dificll disyuntiva: em-
prender la via «italiana» de la transformacién, actualizacion,
vigorizacién y exportacién o resignarse a llevar una vida lan-
guida y sin perspectivas, antesala de una decadencia posible-
mente irreversible.

La dltima opcidn de la disyuntiva es la del menor esfuerzo

y por ello la mas cémoda, la menos comprometldh y desgra-
ciadamente la méds probable.

Mi propésnto es meramente Iinformativo. No pretendo ni
conmover ni halagar ni reclamar. Por ello he evitado eufemis-
mos, triunfalismos y dramatismos. No deseo més que llamar
la atencién sobre la realidad de unas manufacturas que podrian

INFORME SOBRE LA
ARTESANIA EN
MALLORCA

|- LA LABOR DEL

por Miguel ALERAR

llegar @ ser una importante fuente de Ingresos en la provincia.

PALMITO

El laboreo artesano del palmito
se halla fuertemente arraigado, aun-
que no exclusivamente localizado,
en dos localidades de Mallorca: AR-
TA y CAPDEPERA. Dificilmente se
hallar4 en ellas una persona de al-
guna edad que no conozca la técm-
ca del «fer latran.

El inicio y la difusién de: las la-
bores del palmito en estas localida-
des, de considerable tradicidn histé-
rica, se ha de relacionar con la an-
tigua pobreza de las mismas, con la
falta de oportunidades de’ trabajo
en una agricultura fuertemente mo-
nopolizada y con el espiritu em-
prendedor de su pueblo.

Las manufacturas del palmito
mallorquin- conocieron  una época
de gran expansién durante el inicio
y la primera fase de ampliacién de
la afluencia turistica a la Isla. Su
mejor época se situa alrededor de
los afios 1960-1962. En este momen-
to podian contarse en las dos loca-
lidades mencionadas dos docenas
de empresas dedicadas a la explota-
cién del palmito.

A esta coyuntura euférica sigue
una contencién del crecimiento y

posteriormente una. fase de .clara
recesién que alcanza hasta el mg-
mento presente, Este fendémeno se
revela en una cierta disminucién de
la produccién, en un encarecimien-
to del producto, en una recesién de
ias ventas al exterior y en una dras-
tica reduccién del ntimero de em-
presas dedicadas al oficio.

Entre las causas de estos hechos
cabe apuntar las siguientes:

a) Aparicién de la competencia
alicantina que ofrece productos
muy semejantes a precios mas re-
ducidos.

b) Auge de las exportaciones de
manufacturas similares de Honk-
Kong y Japén, que se venden en los
mercados europeos a precios muy
inferiores a los de la manufactura
mallorquina. En Espafia estas ma-
nufacturas suelen adquirirse en es-
tado de semi-elaboracién y en la
provincia de Alicante reciben su
acabado.

¢) Disminucién de la demanda
de productos de palmito, debido a

la "aparicién en el mercado de nu-’

merosos Pproductos sustitutivos de
gran aceptacién y de mayor wsto-
sidad.
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~ y d) Elevacién de los costes de
la. mano de obra en la provincia
y paralelo endurecimiento del mer
cado laboral correspondiente como
consecuencia del desarrollo turisti-
co y econdmico general,

Mano de obra

Es basicamente femenina y tra-
baja por regla general en su propio
domicilio. La renumeracién se ob-
tiene sobre unidades acabadas. Tam-
bién en este caso puede decirse que
falta casi por completo la figura
del taller y que igualmente se des-
conoce la aplicacién de la Seguri-
dad Social.

La dedicacién al oficio de la ma-
no de obra es parcial, por cuanto
aplica a é€l, en términos generales,
una parte sélo de la jornada labo-

‘ral y por cuanto su dedicacién se

anula practicamente durante la
temporada turistica. Por lo.demads,

- es obligado decir que tanto en Arta

como en Capdepera la expansién tu-
ristica de las. zonas de Cala Ratja-
da, Cala Bona y Cala Millor ha eli-
minado el antiguo estado de necesi-
dad de ocuparse en la labor del

- palmito, convirtiéndose este oficio

en un discreto complemento inver-




nal de la prestacién de servicios tu-
risticos.

No tiene nada de extrafio que el
mercado de oferta laboral presen-
te una reduccién y una rigidifica-
cién crecientes. Por un lado el pro-
ceso: de incremento de la renta lo-
cal - estd “deteriorando la platafor-
ma misma que sirvié de base para
la implantacién y el auge inicial de
las ‘manufacturas que nos ocupan.
Por otro lado, la elevacién del ni-
vel de vida ha incrementadc consi-
derablemente el grado de resisten-
cia a las labores del oficio. Y final-
mente, los  ingresos - que permite
obtener el trabajo del palmito que-
dan muy por debajo de las exigen-
cias de una poblacién habituada a
elevados ingresos por hora efectiva
de trabajo  durante la temporada
turistica. ’

Matevrias  primas

Se obtienen en las proximidades
de los dos centros productores. Sin
embargo, resulta cada dia més pro-
blemético su acopio dada la dificul-
tad ‘de hallar hombres  dispuestos
para trabajar en ello por unos sala-
rios como los que permiten Ios mér-

genes comerciales del producto fi-
nal. Por ello en ocasiones se recu-
rre a la importacién del palmito de
otras provincias espafiolas. :
Produccicn y exportaciones
Aunque el sector atraviese por
una coyuntura de creciente dificul-
tad, ello no implica que el volumen
actual de produccién sea reducido
en términos absolutos. Contraria-
mente, este es considerable y alcan-
za a cubrir incluso unas exportacio-
nes de cierta envergadura. El valor
exportado en 1969 puede estimarse,
en espera de datos definitivos, en
unos cinco millones y medio de pe-
setas. Francia es nuestro principal
cliente,
Transformacion de las empresas
La creciente competencia de Ios
productos similares de' Alicante vy
Lejano Oriente (adquiridos via Ali-
cante) -’ ha  actuado. promoviendo
una transforacién parcial de las em-
presas organizadoras de la produc-
cién que restan en el mercado, por
la que cada vez actuan mas como
unidades: de. importacién, represen-
tacién y distribucién de las manu-
facturas alicantinas;

Fibras pldsticas

Las dificultades de la artesania
del palmito se han intentado salvar
en parte, a nivel de empresa, me-
diant= la innovacién del producto
basada en la aplicacién y uso de
nuevos materiales sintéticos. De ese
modo. se han conseguido productos
de gran colorido, brillante aparien-
cia, mas adecuados a los gustos del
consumidor actual y de mayor acep-
tacién en el mercado.
Consideracidn final

Los productos del palmito no son
en absoluto de caricter suntuario.
Por ello no cabe pensar en la posi-
bilidad de aplicar con €xito una po-
litica de precios fuertemente cre-
cientes. De ahi que las perspecti-
vas de este sector artesano cara a
un futuro préximo sean cada vez
més problemdticos. Lo que no im-
plica, sin embargo, que el oficio
esté llamado a desaparecer en bre-
ve plazo: su nivel de actividad es
todavia muy considerable y su prac-
tica se halla muy arraigada en los
centros mencionados. Por lo demas,
icabe 1a -aplicacién de numerosas
medidas de orientacién y estimulo.

%

HINCHABLES

- P

P NO ES UNA BALSA, ES UNA EMBARCACION INFLABLE
QUE PUEDE SUSTITUIR A UNA RIGIDA CON VENTAJAS
Y MAS SEGURIDAD.

C/. Gremio Albaniles 12. Tel. 256912

Lo o

\-/A'\
FABRICADOS FOR MERISLA S.L.

Poligono Industrial “La Vi’ctoria"

PREPARADOS 0 GUARDADOS
EN MINUTOS

RESISTENTES
INSUMERGIBLES
MARINEROS ]
MOTOR FUERA BORDO

-0 A REMO
TRANSPORTABLES,

DE VENTA ER:
-PALCOA
Club Mautice - Palma
ALMACENES ARAGONM
C/. Aragdn, 140 - Paime.
-CASA MUS
/. Honderos, 57 - Palma.
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CONFIDENCIAL

—Parece ser que serd un hecho la instalacién del TRADE CENTER en el Poli-
gono- Industrial «LA VICTORIA», hasta. el extremo ‘que en el pasado mes
de junio comisiones de industriales de Inca, Manacor y Felanitx visitaron el
Poligoric con tal fin.

—La artesania en Baleares volvera a revitalizarse con la aparicién de efectos
. promocionales apoyados con la presentacién en la FERIA DE MUESTRAS, por
primera. vez, un stand que recoge a la industria de la artesania: espafiola.

—-Los préstamos . personales de efectivo estén pasando su mejor época, para
salir de baches se ha dejado dinero hasta con un 20%, dinero que Idgica-
mente salia de cuentas corrientes bancarias; es decir se han vivido aspec-
tos en que el crédito se ha seguido haciendo aunque de la forma menos
elegante.

——Por: 250 millones de pesetas el Banco Espafiol de Crédito ha adquirido el

50% de fas acciones del Banco local «Abel Matutes Torres, S. A.», de:Ibiza,-

las partidas de capital y reserva de dicha entidad sumaban 25 mlllones de
pesetas. Se agudiza la «bancofag:a» de los grandes.

—La primera planta potabilizadora de agua del mar, entrard en servicio antes
que los embalses de Ciber y Aumendra rindan positivos beneficios a la ciu-
dad de Palma. Y si no, al tiempo. Viajar, aunque sea a Canarias, ensefia mu-
chas cosas.

—Dos o tres petroleros en nuestra bahia durante muchos dias son muchos pe-
troleros. Y supone un gasto enorme el trasladar desde la peligrosa «culassa»
de Porto-Pi, al aeropuerto, el carburante que cargan los miles de aviones
que nos visitan: muchas. semanas. g,Se estudia ‘algun proyecto para hacerlo
mas rentable? :

—De los 139.898 extranjeros residentes en Espaiia en enerc actual 5436 Vi=
ven en Baleares.
Es esta provincia después de Madrid, Barcelona, Canarias y Mdlaga en don-
de residen mds extranjeros.

La Pimpinela
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INTERESANTE

¢Qué son los PREMIOS ECONOMIA BALEAR?
de ECONOMIA BALEAR correspondiente al mes de Agosto.

En nuestro préximo nimero nos complaceremes en ofrecerles la situacién
en que se encontrardn las votaciones de los PREMIOS ECONOMIA BALEAR,

Amplia informacién sobre los mismos la podra encontrar en el nimero H
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TURISMO Y
HOSTELERIA

HOSPEDAJE

no uimplen con Io dlspueslo y adolecen de vicios de fondo

MALES -DE LA INDUSTRIA

- TURISTICA BALEAR

Escribe: . -
GABRIEL MARTINEZ .
GARC!A -

Abogado'y -
_ Director
Tltulado
de
Empresa
Turistica

Hasta ahora hemos tratado los ma-
les. de la industria turistica balear
(efectos y sus causas), desde un' pla-
no puramente econdmico. Las = re-
- flexiones de hoy, con un cardcter mas
juridico, tienden a poner de relieve
un aspecto muy poco tratado, o no
tratado nunca en las Baleares: Los
defectos del contrato de hospedaje,
las quiebras del instrumento en que
se vienen plasmando las relaciones
Demanda-Oferta; o Agencia-Hotel, cu-
ya vinculacion, al amparo de una si-
tuacién de prédominio, nace ya total-
mente viciada en su contenido, y has-
ta en su aspecto formal..

Los pactos para la reserva de ha-
bitaciones que la Agencia hace al Ho-
tel. en sus: impresos, son en puridad
juridica, lo menos parecido a un ver-
dadero: contrato. Eso de «venta de ha-
bitaciones» como se dice en términos
- -hoteleros, ‘es  un americanismo  inso-
portable y ‘cursi, carente ‘de foda téc-
nica juridica.

En nuestro Derecho, las: habitacio-
nes no se «venden», sino que se alqui-
lan, 'y ‘esa ‘relacién no es, no piede
- ser -otra cosa, que un contrato de
arrendamiento: de servicios del articu-
lo 1.544 ‘del Cédigo- Civil; dada-1a: na-

turaleza compleja de los que al clien.
te presta ‘el Hotel.

Pero. por contrato, como dice Rug-
giero (I) se entiende la derivacién de
los términos «cum» .y «trahon, que

quieren  decir, venir en uno, ligarse,

10 que es tanto como, un acuerdioc de
voluntades, una convencion. Es por
tanto el contrato, un acto juridico bi-
lateral gue comprende todo acuerdo
dirigido a crear ‘relaciones de obliga-
cidn sinalagmadticas, que han: de cum-
plir dos ‘0 mds personas, pero nunca
una sola de ellas.  No es éste; natu-
ralmente; ni el sitio, ni 1a ocasién pa-
ra exponer todala teoria del derecho
de obligaciones, 0 m4ds concretamente,
de: la  naturaleza :del contrato de
arrendamiento de servicios. Me basta
sefialar, ‘en términos de divulgacion,
que no éxiste contrato sin ese previo
acuerdo de voluntades libremente ex-
presado, sin que concurran estos tres
elementos: Consentimiento, objeto, y

causa (articulo 1.254 del c6d1go Civil),

y que es axiomaticéd, que la validez y
el - ‘cumplimiento de los contratos
no ‘puede  dejarse al arbitrio de
uno:- de los contratantes (articulo

1.256), ya que como tiene reiteradisi- -

mo ‘el Tribunal Supremo, «el contra-
to no puede alterarse por una sola de
las partes, sin la aquiescencia de las
demadas»  (Sentencias tan reiteradas
gque no importa sefialar.) (2).

Pues bien: Ninguna de esas circuns-
tancias se dan en la mayor parte de

los contratos que aqui firman los Ho-

teles con las Agencias extranjeras;
son simples contratos, en todo: caso,
de los llamados «de adhesion», y que
ademds adolecen de notables  vicios
de fondo. He agqui algunos:

I'~—La Agencia envia al Hotel sus
«confratos»: de reserva de habitacio-
nes, y aunque la Agencia es la: Deman-
da (curiosa situacién verdaderamente

antinémica en el trifico juridico, fi-

Jarse bien), es ella, exclusivamente,

‘quien redacta en Paris en Frankfurt

en Londres o en Gotebcrg, y condicio-
na unilateralmente aquellos servicios
aque pide al hotelero mallorquin; éste,
‘simplemente - se adhiere; y firma.
Desde su posicién de ' predominio,
cada dia mds irritante; el demandan-
temonopsonio éxige cuanto quiere; y
el Hotel no hace otra cosa que acep-
tar; cada ‘afio: serd ‘menor el precio
(se viene considerando: ya un triunto
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por muchos hoteleros en Mallorca, el
simpleo. bloqueo de sus precios), y se-
Tdn mayores las exigencias: Mejores
servicios,  renovacion de mobiliario,
e instalaciones, habitaciones, y comi:
das ‘para las guias de la Agencia,
intereses crecidos en los «depdsitosn
(ya hablaremos de ésto de los depd--

sitos' en otra ocasidén porgue merece
Ia pena) etc. etc.; en definitiva lo que
1a Agencia ordena. desde Suecia o des-
de Alemania o desde Inglaterra;

El precio: viene impuesto desde fue-
ra  (ya lo. hemos explicado en ante-
riores articulos), por la descoordina-
cidn de la: oferta, la exigencia cada
vez  mayor del coloniaje ‘del capital
extranjero y la despiadada:competen-
cia interior. Desde hace unos: afios,
los didlogos ‘de los w«ejecutivosy  de
fuera con el industrial indigena, ni
son. verdaderos didlogos, ni se pare-
cen: en nada al «consentimiento» que
hace nacer el contrato a la vida del
-derecho en un sentido estricto, por-
que firmar en esas condiciones, no es
?egt()ci)ar, sino " claudicar = previamen-
. ,

¥ quede: bien claro;, que por impe-
rio: del juego econdmico de ese colo-
niaje  tan  descarado, sus . pernicio-
sos efectos alcanzan no sélo a aque-

“1los  hoteleros ‘que  tienen su negocio

mediatizado por depdsitos, préstamos,
participaciones - sociales, = usuras 'y
otras figuras juridicas, sino a toda la
industria del Archipiélago, ya - que
los - precios -que :aquellas penetra-




ciones econdmicas imponen, determ:i-
nan una agresiva competencia a la ba-
ja ‘que desde luego afecta incluso a
Ios ‘que ninguna vinculacion - tienen
con el extranjero. (4) :

2°~El contrato; concluido ‘en tan
relevantes ' condiciones: de - inferiori-
dad, es claro que en la prdctica es al-
go que-sdlo obliga a una de las par-
tes, fporque - es- esencialmente ' leond*
no. (8)

¥ las cldusulas relativas al incum-
plimiento en los: convenios jque la

han cobrado del cliente muchas veces
en ‘el invierno anterior a su despla-
zamiento a Mallorca... pero se lo abo-
nan al Hotel en el invierno- siguiente,
al final de la temporada, en el mejor
de los casos quince dias después de
1a salida de los clientes, cuando quie-
ren, porque  para eso son. aqui: los
amos de: la situacidén econdémica. La
infraccion contractual: civil que con-
siste  en variar. unilateralmente una
clausula sin: contar con la otra parte,
es frecuentisima: De repente avisa

EL FANTASMA DEL " OVERBOOKING o

mente caliente en dos ocasiones, o co-
sas parecidas. ¥ todo' esto impune-
mente, por falta de una formulacién
contractual protectora suficiente, has-
ta el momento. o

5°—El caricter de simple «interme-
diarion due la Agencia debiers - tener
segun el articulo primero de la Regla-
mentacién que las rige, hace tiempo
que se ha perdido, al pasar la Agencia
a sujeto: directo de la relacion juridi-
ca, cono arrendatario y verdadero des-
tinatario de los servicios. Y hasta tal

NO HAY LEGISLACION QUE DEFINA NI SE OCUPE DEV L0S
CONTRATOS DE HOSPEDAJE HOTELERO

al Hotel que en esta temporada: por
reajustes de sus secciones de Contabi-
lidad, o por ia causa que sea, han de-
cidido que se les pasen las: facturas
tales dias de la semana o del mes, ¥
no los que estaban estipulados.

4 ~Los contratos ' «atipicos» . que
estoy examinando 'y cuyo - principal
defecto consiste, a mi juicio, en que
se admita en: la préctica que su cum-
plimiento literal o su variacién sus-
tantiva quede al arbitrio de la Agen-
cia, acentian este vicio de fondo en
algo principalisimo: La creacién pos-
terior a la firma, de una cldusula pe-
nal en perjuicio del hotelero exclusi-

Agencia extranjera redacta, son siem-
pre leoninos: La Agencia toms, acapa-
ra, cuantas habitaciones gquiere, por-
que- ello no le reporta ningln riesgo,
ya que luego las ocupa, o no las ocu-
pa, sin que de su parfe acepte res-
ponsabilidades: civiles ante el incum-
plimiento si las:deja vacias, como
con tanta frecuencia viene ocurrien-
do; (es rarisima en la préctica 1a
clausula- penal para el supuesto del
incumplimiento. de la Agencia; el in-
- cumplimiento del Hotel, no la necesi-
ta: ya se encargard la Administracién
de hacerle cumplir: todos los términos
a que se comprometid), dejando caer
sobre - 61 el. peso de una legislacién
tan proteccionista paras la Agencia ex-
tranjera, que supera en este aspecto
la que ampara los derechos del in-
quilino en la Ley de Arrendamientos
Urbanos.
La simpre disculpa (si la Agencia
se digna), suele ser suficiente, y al-
cariza a veces caracteres pintorescos:
No ocupa las habitaciones, simple-
mente porque no se venden, porque
sali¢ tarde el folleto de propaganda,
porque: sus clientes prefieren este ano
otro pais, porque hay recesiones eco-
némicas en el pais de origen: da lo
mismo decir una cosa que otra, por-
que no-pasa nada. Ahora bien: Que
el Hotel deje a un turista en la calle,
a uno sélo, y entonces caerd sobre €l
no sélo el anatemsa de la Agencia que
retendrd - caprichosamente cantidades
en concepto de perjuicios (aunque se
haya mandado al cliente a un Hotel
de Lujo abonando la diferencia), sino
la Administracién con el terrible fan-
tasmsa del «overbookingy y las tremen-
das sanciones que trae consigo.

3°.—Naturalmente . que el hotelero
tiene que tener sus servicios, su per:
sonal, sus instalaciones todas, «a pun-
to de revistan, pero es que ademdis,
la Agencia’ extranjera paga €s0s. ser-
vicios cuando quiere y como le da la
gana. Y aunque en esto de la pun-
tualidad del pago hay excepciones, Ia
mayor parte de ellas movilizan en
temporada fuerte cantidades ingentes
de dinero que ya no les pertenece ¥
del que estdn disponiendo, aunque lo

vemente, que naturalmente no ha si-
do  pactada, porque el dinero estd
muy lejos, «la sartén por el mango»
la tiene la Agencia sueca, francesa,
inglesa o alemana, y no es cosa de
meterse en: litigios de derecho inter-
nacional privado por unos miles de
pesetas. .

En ‘efecto; hay Agencias que a Ssu
antojo retienen al Hotel cantidades al
término de- la temporada, como una
verdadera sancién pecuniaria por ellas
impuesta  exclusivamente:  Por haber
colocado’ unos clientes en el primer
piso y no en el cuarto como ¢ellos que-
rian, por que otro estimé que la co-
mida no llegé a la mesa suficiente-
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|'YA BASTA DE PROTEGER A UNA SOLA DE LAS PARTES|

extremo es cierto 10 gue estoy denun-
ciando; que si el -«intermediarion; por
su . propia definicién -mercantil : debe
percibir determinadas . cantidades ‘en
comncepto de «comisién» que ordinaria-
mente era el 8 por 100 sobre el precio
de- factura, hoy es ya rarisimo que fi-
gure ni ése, ni ningln otro porcentaje
de comisionista: en los: contratos de
hospedaje, porque la propia  Agencia
es el sujeto directo de la demanda co-
mo - vengo: sosteniendo  reiteradamen-
te. Se infringe asi en el contrato de
manera - evidente; 1o dispuesto  en
la Reglamentacidén en cuanto al ver-
dadero- caricter de la intermediacién
mercantil, a.:que  por  ministerio  de
la Ley, debe quedar circunscrita la ac-
tividad de la Agencia.

‘En resumen: Ni la Ley de 18 de ju-
lio de 1963, ni el Estatuto Ordenador
de las Empresas y Actividades Turis-
ticas Privadas de 14 de marzo de 1965,
ni posteriores disposiciones  comple-
mentarias se han ocupado de regular,
ni -definiv’ tan siquiera la verdadera
naturaleza del contrato de hospedaje
hotelero, y por supuesto de proteger
al industrial en tan anémala contrata-
cién.

Se impone; pues, un cambio de signo
en ‘parcela tan importante y tan des-
cuidada de las relaciones Agencia-Ho-
tel base y fundamento de casi toda la
industria turistica. A ese respeto reve-
rencial al extranjero, a ese trato de
favor legislativo, debe seguir ahora la
tutela de’ la; Administracién al indus-
trial, que en Baleares estd ya desbor-
dado por una situacién econdmica de
fuerza que sélo puede superarse des-
de arriba. Hay que arreglar esto, y
$6lo el legislador: puede hacerlo de
manera imperativa. A la insolidaridad
endémicg, al individualismo  rabioso,
se le puede combatir solamente con
el = Derecho, aunque  ello, aparente-
mente, redunde en perjuicio de la au-
tonomia de la voluntad a la hora de
contratar, aurique no nos guste, como
ocurre. con las  correcciones - que los
educadores aplican a 105 menores para
su bien y en su provecho. No quedard
mds remedio:. :

Pero la legislacién futura tiene que




perder. su marcado caracter de pro-
teccion a una sola de las partes, que
aqui, al menos, ha llegado bajo su im-
perio, a situaciones: de abuso como
las que vengo describiendo en ECO-:
NOMIA BALEAR. E igual que consti-
tuye infraccién, por ejemplo, la fac-
turacién por encima de los mdximos
autorizados, deberan constituirla en lo
futuro; las que se hagan por debajo
de ciertos topes de dignidad y de de-
coro que para cada categoria fijard
la Propia Administracion, intervinien-
do, sencillamente. los = contratos, lo
que no sélo redundard en beneficio
del Hotel que ya no puede luchar por
si solo y modificar ese «status» de
predominio de la Agencia extranjera,
sino. que incidirda en provecho de la
propia  industria turistica balear en
general, y del prestigio internacional
del Archipiélago (prestigio: hoy muy
deteriorado), como centro de turismo
“receptivo famoso en todo el mundo,
Se trata pues de una nueva menta-
lidad para esta década, en la que la
Administracion debe abandonar ese
perfil excesivo de gendarme que tuvo
en una etapa ya superada de nuestro

«boompy, y: matizar sus disposiciones

con una Optica nueva hacia el Hotel,
con un tono, si se quiere, paternalista,
que ‘en Mallorca, al menos, es verda-
deramente necesario. i

NOTAS
(1) Ruggiero: «Instituciones de De-
recho Civily,
(2): "José - Castan:
espanol».
3) ¢Han visto ustedes el «Tartufo»
en la versién de Adolfo Marsillach? La

«Derecho = Civil

‘sdtira. socio-economica que-alli se ha-

ce ‘al comienzo de la obra con una
pimpante musiquilla, corresponderia a
los: «ejecutivosy. de las grandes:Agen-
cias extranjeras que por aqui  vienen
a  terreno: conquistado con. sus  rim-
bombantes apelaciones: Delegados Ge-
nerales, Apoderados, ' Directores Téc-
nicos, y sus estupendas secretarias; se.
glin mi imagen particular, claro.

(4) ''Esto es asi, y'en tal aspecto he
recibido precisiones y. datos que no
dudo en calificar de: escalofriantes; y
que desde luego agradezco. Porque la
insolidaridad por un lado; y por otro
Io «anticomercialy:de algunas condug-
tas, hacen en Mallorca que el hotfelero
mantega ‘como un secreto inconfesa-
ble del que en el fondo se avergiienza,
1a tealidad de los precios a que factu-
ra en su establecimiento y suele men-
tir cuando los dice, ¥ si es en invierno,
mucho mds. Pero es cierto a todas Iu-
ces, que Hoteles estupendos, de pri-
mera categoria, han llegado a admitir
en el invierno 'pasado: grupos ‘de

clientes a 150 pesetas ‘en régimen de

pension completa; y aun por menos. en

alguna ocasion; que son' los precios
que aplican en la Peninsula ¢ en Ca-
narias las Pensiones de segunda o de
tercera. -

(5): Los profesionales del Derecho
llamamos «leonino» a aguel contrato
en que los pactos benefician exclusi-
vamente a uno de los contratantes,
perjudicando al otro. Se le da esa de-
nominacién por alusién a 1a fdbula del
leén que: se gueda pars si la mayor
parte, si no puede tragario todo.

(6) - El articulo primero del Decre-
to de 29 de marzo de 1962 por el que se
regula el ejercicio de las actividades
propias de las Agencias de Viajes, dice
asf literalmente: «Las Agencias de Via-
jes tiene caricter netamente mercan-
til de INTERMEDIARIOS ' ENTRE
LOS VIAJEROS Y PRESTATARIOS
DE LOS SERVICIOS  UTILIZADOS
POR LOS MISMOS.»

FE DE ERRATAS

En mi articulo anterior publicado
en el nimero 8 de esta revista, corres-
pondiente al mes de Mayo, Se desliza-
ron las siguientes: :

En la columna 1 de la pdgina '8,
donde dice wmonopsodio» debe “decir:
‘“monopsonion.

En la pdgina 9, 32 columna, donde
dice ~«fuentes de informaciony, debe
decir: «fuentes de financiaciény.

Y en la péagina 10, 1 columna, don
de dice «amansando al mds débily,
debe decir: «consiguiendo del mds dé-
biln, i

tapajuntas -y herrajes.

Rezr-ona

CARPINTERIA MECAMICA

ORIENTACIONES EN GENERAL

CARPINTERIA. - Atendemos solicliudes de muestras para Obras. Terminaclones Incluyendo pinturas, barnizados, cristales;

i EBANISTERIA. - Nos ocupamos de la terminacién total de muebliés sea cual fuesen los eiementos qué Integren sus acabados.

DECORACIONES. - Hoteles muestras por elementos que entren en el conjunto de la decorack R - :
en nuestra fdbrica de habltaclones de muestra. o ’ealiucldm Y presentacion

Fabrica: Gremio de toneleros, 4
MANZANA XXIII
Poligono Indusirial "La Victoria’
PALMA DE MALLORCA

SIN COMPROMISO
DE ACEPTACION
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LAS REMUNERACIONES
DE PERSONAL

Distinguido sefior: , ,

"Existe un tema que podriamos calificar de «taby» como es el de las re-
muneraciones, casi todo el mundo baja los ojos castamente, enrojece, desvia
la conversacidén o exagera cuando se habla de este tema, considerando estas
cuestiones de indiscretas cuando si meditamos objetivamente deben tener la
misma importancia que por ejemplo el tratar sobre el presupuesto de publi-
cidad, o el costo de transporte. N

Es pura y simplemente una partida de inversion. <.

Existen 3 tipos claros de remuneraciones, las que podriamos intitular de
direccién, las que denominariamos comerciales y las ejecutivas. :

Las que incluimos en el capitulo de direccién, son eminentemente fas ge-
renciales y direccionales, es decir se miden los resultados por la cifra de bene-
ficios y gestién general de empresa. Lo légico es que la remuneracién de estos
cargos se realice por dos lineas: honorarios por gestién y participacién en
beneficios. ' :

Las remuneraciones comerciales y de ventas se dan a los directives en fun-
ciones eminentemente de expansién de ventas y de indole comercial. Los emo-
lumentos serdn también en dos lineas por la gestién de actuacién y una parti-
cipacién en la cifra de ventas (su ‘objetive es vender mdas). ,

Y por dltimo la del personal ejecutivo, cuyos resultados se miden por el
cumplimiento de fechas, tener el trabajo al dia, estilo de presentacién de es-
tudios, eficacia y estética del trabajo, etc. . La remuneracién en este caso es
légicamente por honorarios con un apoyo. de una cifra anual que' recompense
la actuacién que se ejecuta. : : i

De una manera general los siguientes puntos pueden servir para meditar
sobre la actuacién de una persona al cabo de un periodo:

— . Cumplimiento de objetivos.

- Cumplimiente de fechas.

—  Puntualidad.

— Espiritu de equipo y relaciones humanas.

—  Eficacia profesional.

—— Nuevas ideas; mejoras, colaboraciones, etc....

Este estudio de actuvacién a cualquier nivel lo haremos en periodos tri-
mestrales o semestrales, dando una valoracién en cada periodo, al objeto de
que asi a la hora de opinar sobre la actvacién del afio seremos més precisos
en la toma de decisién. No es justo tomar una determinacién del afio sélo por
lo que observemos en los Ultimos meses por ejemplo. : :

Ni generosos, ni tacafios. Ni personalistas (si el individuo tiene mis mis-
mas ideas le premio siné no) ni universalistas (todo hombre tiene dereche a
un premio) simplemente CONSECUENTES. e

Premiaremos con objetividad, aumentaremos por razones profesionales.
Mediremos al hombre por sus resultados no porque nos caiga mis o menos
simpético, piense o no como nosotros, tenga o no los sentimientos que nos
gustaria que tuviera. Ante todo debemos ser profesionales ya que jamds uni-
remos las cuestiones personales en estas determinaciones. :

Se da la circunstancia que a veces el premiar injustamente puede ser la
causa o bien de que el interesado no se percate que no estd en linea y debe
rectificar o que no le demos la oportunidad de que debe cambiar de empleo,
ya que el cambiar de colocacién por razones de techo econémico, incompati-
bilidad de estilo en la actuacién, imposibilidad de realizarse, de cubrir objeti-
vos, etc...., no tiene la mas minima importancia. Es un signo de inteligencia
el tomar la decisidén del cambio con toda naturalidad, sin afectamiento ni dis-
: gustos, y lo més importante, dejando un buen recuerdo amistoso. Hasta mi

préxima. : : w s '

Sinceramente.
A » ¢ o

-

lmll.'""
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MALLORCA ES DEFICITARIA

EN MUCHAS PRODUCCIONES DE CARNE

«Un penoso. purgatorio espera a la
agricultura espafiolan fué una de las
mads: rotundas frases que pronuncia-
ra el Ilmo. Sr. D. José Luis Cerén,
~actual Vicepresidente de la Delega-
ci6én - espafiola . en las negociaciones
con el Mercado Comtin y Director Ge-
neral de Relaciones Econémicas  In-
ternacionales—, en la documentada e
interesantfsima conferencia que diera
¢l pasado dia 15 de Mayo, en un acto
organizado por el Circulo Mallorquin,
1a- Delegacién Regional de Comercio,
1a Cdmara Oficial de Comercio, Indus-
tria y Navegacién y «A.S.IM.A», con-
ferencia en la que don José Luis Ce-
6n  desarrollé elocuentemente el te-
ma «Acuerdo entre Espafia y el Mer-

cado Comiins, y & la que sigui ani- -
mado y libre coloquio entre el confe-

renciante y una docena larga de los
centenares de auditores que lienaban
casi por completo la gran sala de fies
tas de nuestro primer casino.

Y recogemos al principio de este
comentario la frase de gque «un. peno-
so purgatorio espera a la Agricultura
espafiola,n porque esta frase, de tanto
interés para la Mallorca agricola y
ganadera, que es la industria més so-
lida y de tanta importancia econdmi-
ca que la turistica —pese a los esca-
sos - beneficios = qiie  actualmente : rin-
de— no: la hemos visto recogida en
ninguin érgano de informacion.

Pues precisamente porque nos due-
le que las explotaciones de nuestros
ganaderos y agricultores hayan de pa-
sar por un penoso purgatorio, es pre-
ciso admitir el desafio que el Merca-
do Comun, y hasta nuestro pausado
acercamiento al mismo, plantea 8 la
Agricultura y a la Ganaderia Balear.
Como también a la industria quese-
ra, ya que en la isla hermana de Me-
norca  radica  una  de las - industrias
queseras mds. importantes y mds po-
pulares de Espafia.

Nos guste o no habrd que recono-
cer en plazo breve que: los esfuerzos
para contar con una industria lechera

de primera categoria, no rendirdn los
‘beneficios que cabia esperar de la cre-
ciente produccién de leche, lograda
gracias a la importacién y cria de ga-
nado. selecto comprado o importado
de las mejores ganaderias espafiolas,
holandesas, morteamericanas y cana-
dienses. Rios de leche corren por acue-
ductos . —lecheductos ' debiéramos ' de-
cir— en algunas regiones alpinas sui-
zas para ‘evitar gastos de  transporte
y rios de leche se transforman en
‘quesos de diversas categorias. E] «de-

ESPANOLA ?

tallen. del «queso holandés», en una
de las reuniones de la CEE. en que
se esperaba ya el acuerdo definitivo
que abriera franco camino a la firma

A

Desde cualgquier punto de
Mallorca, comeo del resto de
Espafia, Portugal, Andorra
y Marruecos, el

GRUPQO ASEGURADOR

LA EQUITATIVA

( FUNDACION ROSILLO)

integrado por La Equitativa
( Fundacién Rosille ) Vida
La Egquitativa ( Fundacién
Rosillo ) Riesgos Diversos, y
Compaiiia Ibérica de Rease-
guros,

SIEMPRE ESTA AL
SERVICIO DE USTEDES

Delegados Generales: Tous
Amords, Hermanos.
Domicilio: Edificio Equitati-
va en Plaza del Olivar, 5.
Palma de Mallorca

Escuche a nuestros repre-
seniantes que siempre tienen
algo intererante que ofrecer-
les o aconsejarles en mate-
{ ria de Seguros.
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¢ PURGATORIO PARA LA AGRICULTURA

SE ESPERAN AYUDAS

QUE NO SE LAS LLEVE EL VIENTO

del anunciado tratado preferencial en-
tre Espafia y los paises del M.C.E,, no
deja . de ser wun «detallen revelador.
Que: precisa tener en cuenta.

Por otra parte Espafia —y Mallor-
ca también— sigue siendo deficitaria
éen la produccion de carne de ganado
vacuno, y- hay que realizar costosas
importaciones ganado. vivo de diver-
sas regiones espafiolas © carnes con-
geladas de diversas naciones ameri-
canas y europeas.

Todo  ello: viene a - sefialar, cierta-
mente, que a la creacién y mejora de
una ganaderia vacuna de tipo lechero,
como se venia haciendo hasta ahora
con: positivo éxito, el acercamiento de
Espafia al Mercado Comiin, aunque
de momento sélo sea a través de un
tratado preferencial, habrd que susti-
tuirle rapidamente por la: creacién de
una ganaderia vacuns productora en
gran cantidad de carne, que no sélo
satisfaga las necesidades del merca-
do insular, sino pensando también en

la importacién a otras regiones espa-
fiolas;, menos desarrolladas. Pues si
ahora Mallorca puede: estar orgullo-
sa de contar con una ganaderia vacu.
na diplomada . como la de  «Sonvila»
con ejemplares de brillantisima «pe-
digréen que ha exportado ya algunos
ejemplares a la peninsula, podemos
sentirnos honrados, en 1o que a gana-
do lanar se refiere con la ganaderia
ovina ‘de «Biniforani Vei», que estd
permitiendo ya; gracias a las crias de
ovejas y corderos selectos de pura ra-
z& manchega, que se esté mejorando
en no pocas partes de Mallorca, aun-
que no con la rapidez deseada, en la
ganaderia ovina mallorquina.

Hacia - un' nuevo tipo de ganaderia
vacuna se ha de tender rapidamente,
para_ salvarnos de ese . purgatorio
anunciado por tan ilustre y documen-
tado negociador con los dirigentes del
Mercado Comuin. ¥ acertar con el ti-
po de ganado que se adapte mejor al
clima y al campo de Mallorca, y pro-
duzca fdcil y rapidamente buenas ca-
nales de exquisita carne, no es tarea
fdcil. Pero es una tarea que indispen-
sablemente han de realizar nuestros
ganaderos que merecen: ¥ deben con-
tar, con positivas ayudas oficiales. Y
esas ayudas no pueden limitarse a pa-
labras que se lleva el viento, sino al
envid a Mallorca de ejemplares selec-
tos de estirpes. de ganado vacuno,
grandes productores de carne.

No ponerse al dia, también es peli-

. groso en cuestiones ganaderas.

GABRIEL DELAFONT.,




) -V,

E1 dia 14 de septiembre de 1860, S. M. la Reina dofia
Isabel II inaugurabs, en el edificio desamortizado de Mon-
tesién, una magna exposicion industrial, promovida por
la Diputacién Provincial, en la que se queria demostrar
8 la Soberana, en su visita oficial a las Islas, la primera
de un rey desde Carlos I, la pujanza y el auge que habfan
conseguido las provincias insulares del Mediterrdneo.

En la exposicién se mostraron productos de industrias
agricolas, textiles, vestido y confeccidn, alfareria y hasta
productos gquimicos, instrumentos musicales ¥y maqui-
naria.

Poca cosa habia, en cambio, de calzado, entonces toda-
via en sus comienzos, porque la realidad histdrica nos
demuestra que esta industria, hoy la primera de la Isls,
tiene su principio en la navegacidn.

Durante el siglo XIX, e impulsada la econormia nacio-
nal todavia por los principios que inspiraron las reformas
de Carlos III y la actividad de la Sociedad Econdmica de
Amigos ‘del Pafs, empezé a aprovecharse, desde nuestro
Puerto, la carrera de las Américas, abierta en el siglo
XVIII por el indicado rey a todos los puertos espaiioles.

Los astilleros ‘de nuestra Bahia botaron durante el
siglo pasado numerosos barcos que, con toda razén, en.
orgullecian a sus constructores y a los capitanes que los
mandaban y que llevaban los aires del barrio de Santa
Catalina & nuestros puertos americanos de las Antillas.
Momentos hubo en que el viaje podia resultar corto de
rentabilidad, al no poderse embarcar productos mallor-
quines en cantidad suficiente hacia las Islas Americanas
¥y con esta débil base de un transporte establecido a quien
dar flete, iniciaron nuestros primeros. pioneros del cal-
zado, que alin esperan su merecido bidgrafo, la produc-
cién en nuestras Islas.

Ni la materia prima, ni el mercado, eran base sufi-
ciente para mantener esta industria, por lo demds ya en
aquel tiempo de producto que podemos calificar de ma-
duro. Todas estas caracteristicas son las que la han con-
figurado y le han dado estos altibajos de todos tan co-
nacidos, ¥ con cuyo anecdotario podrian llenarse algunos
tomos.

Loégico es que si cada espafiol lleva un rey en su pecho
y si el aislamiento fisico de nuestra Provincia acrecienta
esta idea, la consecuencia sea. uns atomizacién industriaf
que en el calzado se ve apoyada por la indicada madurez
del producto.y por las facilidades de montaje de un taller
mediante alquiler de maquinaria y compra de mercancia
a crédito.

Por esto son mds de destacar los esfuerzos; eso si,
siempre aislados, de verdaderos capitanes de empresa gue
en estos ultimos tiempos han dado una amplis y. profun-

presenfd gri‘étasl
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y fallas

por Rafael ALCOVER

qa proyeccion de sus productos en los mercados extran-
jeros. Tras ellos, y en la brecha abierta por los mismos,
son ya bastantes los que se han beneficiado, péro quizds
algunos, al carecer de un verdadero espiritu exportador,
preducen unas oscilaciones anuales que una unién y una
mayor conciencia empresarial deberian evitar.

Facilitadas por la Delegacién Regional de Comercio
en nuestras Islas, incluimos a continuacién de estas notas
las estadisticas de exportacion correspondientes a 1968 ¥
a 1969. En ellas llama la atencién la polarizacién de los
envios hacia las dos grandes naciones de Norteamérica,
especialmente los Estados Unidos. No cabe duda de que
ello es debido, fundamentalmente, al enorme poder de
abisorcién del mercado de los EE. UU. v a que l1a produc-
cién total de Baleares, si bien importante como tal en
relacién a nosotros, es pequefia en relacién al fuerte mer-
cado de doscientos miliones de consumidores con el més
alto nivel de vida del mundo.

Pero este gran mercado presenta grietas y fallas que
deben meditarse, como es el Proyecto de Ley presentado a
la Cdmara de Representantes que propugna un sistema de
limitacién de importagiones de calzado para 1971, situdn.
dolas al nivel del bienio 67-68, ¥ por otro lado, presenta
exigencias, 16gicas en: su potencia, que obligan a uns ima-
ginacion y agilidad empresarial que gquizé muchos no
poseen, y asi, en exposiciones recientemente realizadas
en aquel pais, solamente un fabricante espafiol, concreta-
mente un mallorquin, ha merecido los honores de la crf-
tica favorable y los resultados positivos de los pedidos
comerciales,

Exportar no es nunca intentar colocar sobrantes de
produccién. La dificultad fundamental, en un ramo como
el calzado. estd en la necesidad de llegar a dominar el
mercado con una moda, una linea y una calidad que se
impongan, evitando el tener que introducirse y mante-
nerse por la imitacién de las lineas de otros paises, ya
que entonces se llega forzosamente tarde y se vive en un
segundo plano. ) .

Afortunadamente no han venido a Mallorca las recla-
maciones de los dltimos tiempos sobre calidades. Es in.
concebible que puedan existir todavia industrias cuyos
productos no respondan plenamente a 1a muestra sobre
la que se ha hecho el pedido.

Hemos de esperar y desear que la madurez de los em-
presarios les lleve a conjuntar las realizaciones individua-
les, en ocasiones espléndidas, de forma que presenten una
imagen sdélida y seria frente al mercado exterior y que
estos posibles altibajos en la industria vayan reducién-
dose dominados por una direccién consciente y una agre-
sividad comercial cada dfa mayor y mejor orientada.




EXPORTACION DE CALIADO DESDE BALEARES

{en pares y pesetfas)

1968 1968

PAISES 7 CANTIDAD — VALOR ~—~~— CANTIDAD VALOR

emani 45,230 19.910.541 33.258 15.343.573
ﬁlustria ? 526 264.969 141 67.940
Bélgica 5.314 1.657.530 1.030 447400
Dinamarcs 3.896 1677045 5.772 1.431.182
Finlandia 1443 344311 108 61.535
Francig 21.223 9.163.750 17.864 9.069.963
Holanda 2.693 1.328.255 1924 1.140.252
Inglaterrs 18.124 8.880.662 9211 4530871
‘Irlands - == : 339 159.200
ik TR »

72 . 478 34,

%Tomegl;.urgo 582 270.018 . 343 147.881
Suecia 1.404 446.348 2301 1.083.272
Suiza 2758 1.081.896 3610 1.665.607
Arabia —_ -— 126 78717
“Israel 542 220.886 933 520.141
Japon 761 369.462 571 295.608
Kuwait 669 320511 — G
Marruecos 5209 1.524.781 1.340 353.493
Tanger — — 560 149.048
Nigeria. 2 750 — —_
Suddfrica 474 236.737 1285 580.474
Tanzania - — 136 84.728
Antillas 5 2,603 — —
Bahamas 115 25.074 - 1.396 181.174
Canads 320,575 117.106.317 267.839, 109.028.818
R. Dominicana 231 93487 1.595 470436
EE.UU. 1.053.553 398.355.582 1.115.580 494.066.737
Honduras 275 140.833 270 . 147.245
Islas  Virgenes 498 173.460 — -
México 1363 495495 1524 915.205
Panamsg 9.982 4.593.299 2848 1.372.623
Puerto Rico 24,571 8.008,091 11 250 4740088
Trinidad 834 278.697 —
Australia 12.134 2.376.925 2.968 1.321.143
TOTALES 1.535.074 579.455.657 1486878 849.657.822-

fJAPom SUPRIME EL DEPOSITO

S TORIO, = EL Conse]o de.
Miristres Japones ha  sus-:
_peridido. . temporslmente - Ia:
aplicacién de] sistema de de-

fposrbo ala 1mpo«r*tac1on que

‘con “tipo del-1-por- 100 se.

‘venia” cargando 3 todas las

mez‘cancms “La medida- ens

PELIGRO PARA
EL CALZADO
ESPAROL

Si los Estados Umdos ile-.
gan a aprobar la “ley Mills”;

.una de Ias primeras reper.

cusiones serid para la. pro-
duccién de calzado de Espa-
fia, seghn comenta ja revis-
ta “Balance”. La ley seria
proteccionista para el calza-
do. americane,

“La “luz verde” a ese pro-
yecto de ley supone um gran
peligre para nuesira . indus-
tria de la piel. Espafia ven-

. di6 el pasado afio en el mer-

cade americang 20 miliones
de pares de zapatos, por va-
lor de 74 miljones de déla-

res, E:tas ‘exportaciones 'su- -

ponen‘el 27 por 100 de nu€s-
tras venfas en los Esiados
Unidos (pais con.el que tene-
mos una’ balanza ‘eomercial
enormemente - deficitaria) y
¢l 75 por 100 de las experta-
‘ciones de calzade. Hay mas:

nue: tras ventas a Norteame—
riea se han desarroliade’ de.
unr modo ESpect‘acllliw en jos
tltimes. afios, y gragias 'a
ellag eq come se ha legrade

‘la actual expansién de nues-

iro secior . piel. . E- te esta:
montade en gran medida so-
bre 1a  base -del merdade.
U. 8. A., y si éste falla, se.

puede producn' una gran eri.

sis . industrial.

- Edios son 108 hechos, No’
‘€8 una descnpclon alarmista,

sifio una realidad preocupan-

te. Y por  ello ‘és preciso

adopirr desde ahora una es-
trategia de cOntraatague.””

niente capitales- extranjeros
en ‘10s ‘sectores 'de1d-.cons-
truceidn, refineria: de alum

BOLETIN DE SUSCRIPCION

. nio, manufacturas de ‘bici- D..
oletas, czertas T asde‘, la
V de afnos.
Profesion

:dustruas textzles,
re's ¥ supermercadcs

CIFRAS

Nuestra exporta-
cién de calzado, segin
un informe. reciente
delaF.LC.L A, ha
superado en’ un-10.000
por 100 la ' cantidad
obtenida en 1969, en
relacién - con' la de ha-
ce diez afios, y en un
2 por 100, sobre la

podéis pagar, Este pequefio pre-

cepto bien aplicado, evitard Dom‘cdm
cvalquier quiebra. Las deudas ,

son una de las causas de todas Ciudad
las bancarrotas. .

No compréis mds de lo que

desea suscribirse a_ ECONOMIA BALEAR
PRECIO 120 PESETAS (12 NUMEROS)

firma

conseguida en 1968.
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LA POBLACION
ACTIVA
Y
SU
EDUCACION

| Campesino con bachillerato:
técnico de despacho

1] trabajo femenino y
los servicios turisticos
en Baleares

por Alfonso BARCELO

La poblacién activa de las Baleares representaba en 1965 el 42 por 100
de [a poblacién total, tasa superior a la de Espafia. El porcentaje de pobla-
cién activa depende bédsicamente de dos variables: a) la inmigracién, que
abarca mayor proporcién de activos que la poblacién receptora y que, por
consiguiente, repercute favorablemente sobre aquella tasa; y b) la activi-
dad de la mujer,

La inmigracion se realiza segun dos modalidades: inmigracion defini-
tiva e inmigracién de temporada. Ambas dependen estrechamente del auge
turistico que da lugar a mejores salarios que en su lugar de origen.

El trabajo femenino depende de la demanda laboral, de un conjunto
de valores y tradiciones, del grado de socializacién de las faenas caseras y
relativas a la crianza de los hijos. Los dos primeros factores indicados
tienden a favorecer paulatinamente la actividad femenina. Los servicios tu-
risticos precisan mucha mano de obra y las mujeres pueden ocuparse per-
fectamente de ellos. En segundo lugar, parece evidente —es la tendencia
general, aqui acelerada por las influencias de modos de vida menos rigidos
y mas liberales— la progresiva independizacién de la mujer. La planifica-
cién educativa puede jugar a este respecto un importante papel en tanto
potencie, fomente y encauce uUn conjunto de instituciones educativas-asis-
tenciales, tales como casas cuna, jardines de infancia y establecimientos
educativos en régimen de mediopensionado.

Desde el punto de vista econémico, la actividad primordial de las Ba-
leares son los servicios turisticos. De ahi se deduce la necesidad imperiosa
de crear una institucion global en la que se impartan todo tipo de ense-
fianzas relacionadas con estos servicios y a todos los niveles, desde cursi-
llos acelerados de capacitacién profesional para camarero o barman, hasta
catedras culinarias, seminarios de lenguas, gestién hotelera. Para los em-
presarios del ramo una eficaz institucién de esta clase tendria la ventaja de
que disminviria las deserciones laborales y evitaria los costos de aprendi-
Zaje que a veces se disipan con estas deserciones.

Pero no hay que olvidar las restantes activiclades. En este sentido, a
pesar de su pérdida de peso relativo por lo que se refiere a valor anadido,
y absoluto en cuanto a empleo de mano de obra, la agricultura ocupa una
posicién estratégica que exige atencién especial. Para evitar un colapso. o,
cuando menos, dificultades graves, es imprescindible extender y perfeccio-
nar las ensefianzas apropiadas que permitan a los agricultores el intensifi-
car la produccién, aun con menos mano de obra. Son indispensables, pues,
instituciones que impartan ensefianzas agricolas y ganaderas, acompanadis
de un buen entrenamiento en el manejo de maquinaria agricola del tipo
apropiado a las necesidades de la produccién agricola local. Estas escuelas
deberian tener una rama de capacitacién profesional agraria y otra de es-
cuela profesional de grado medio, pero para ingresar en esta Gltimja no de-
beria exigirse el bachiller superior, sino mis bien una prueba de ingreso
a realizar en el seno de la propia escuela; porque si a un campesino se le
exige el bachillerato superior, serdn poquisimos los que aspiren a ingresar
en la escuela con la finalidad de aplicar sus conocimientos sobre el terreno:
la mayor parte acudirian con el deseo de convertirse en técnicos de despa-
cho y no en trabajadores productives de la tierra. Asi ha ocurrido en Es-
pana con los ingenieros agricolas, la mayor parte de los cuales viven en...

la civdad de Madrid.

Tampoco hay que olvidar las escuelas profesionales. Los empresarios’

suelen considerar que la formacién profesional es, por lo comin, demasia-
do tedrica, pero reconocen que los trabajadores que han frecuentado estas
escuelas poseen generalmente una mayor facilidad para adaptarse a su
puesto de trabajo concreto. Constatada la necesidad e importancia, hay que
sefialar que uno de los problemas mas graves de estas instituciones es su
falta de agilidad para adaptarse ripidamente a las modificaciones del mer-
cado laboral. Ello podria paliarse a través de una mayer relacidn entre em-
presarios y direccién de la escuela y, méas atn, dotando a estos centros de
una mayor autonomia en la fijacién de los programas y de los cursos, a
fin de poder ir ampliando y suprimiendo ensefianzas sin necesidad de en-
gorrosos ‘tramites burocraticos. o ' '
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UNA NUEVA FORMA DE AHORRO

FONDO DE INVERSION MOBILIARIA

- SOCIEDAD GESTORA: GESFIRME, S.A.
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José Anselmo Clavé, 14, 1, Tel.: 210241
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FINANZAS

La profunda y rdpida baja —del
orden de un 20 por 100 en tres: me-
ses— parece haber llegado a su fin.
Ha sido como un chaparrén de ve-
rano cogido a descubierto en mitad
de un prado soleado.

‘El chaparrén no ha pasado a ma-
yores - desbordamientos porque  la
estrechez de la Bolsa espafola, jun-
to 'a sus multiples inconvenientes,
tiene la ventaja de que permite cons-
truir diques de contencién en: poco
tiempo y con poco dinero: Los ban-
cos partiendo ya de cotas muy ba-
jas han erguido sus cotizaciones con
prisa y sin vacilacién; lo que ha lle:
vado la seguridad y la esperanza al
resto del mercado.

No ha sido tampoco por casuali-
dad que haya tenido lugar la recupe-
racién en pleno mes de junio —épo-
ca del afio con mayor numero de am-
pliaciones— precisamente por la ge-
neral  coincidencia en aceptar ‘el
«ralenti» de junio como el mas indi-
cado para colgarse de nuevo al tren
bursatil. Cuando en Bolsa una opor-
tunidad es clara para muchos deja
ya de ser oportunidad.

Podriamos también ver en la ini-
ciada recuperacién de Wall Street
una influencia  positiva  mas, pero
por encima de todo hemos de valo-
rar algo muy importante que ha
aflorado precisamente con ocasion
de la baja.

Nos referimos a que la Bolsa en
estos ultimos afios,  se ha transfor-
mado ya en un’ auténtico bien- de
consumgo; - apetecido por una emer-
gente masa de inversores individua-
les que tratan de distinguirse del
anénimo e inimaginativo cuenta-co-
rrentista de ventanilla.

«Sea Vd. inversor» zumba ya tan
bien en los oidos como «haga Vd.
deportes.

En efecto durante la baja han ha-
bido salidas precipitadas de los par-
ticipes. de los Fondos y de los in-
versores directos, pero una vez con
el dinero en la mano, la maxima
preocupacion se ha trocado en no
perder posiciones en una nueva es-'
calada de las cotizaciones.

En términos bursitiles, podemos
decir que la Bolsa espafiola ya tie-
ne un cierto fondo y esto ha de per-

NORMALIDAD

mitir en el futuro eliminar las es-
calofriantes caidas en el vacio y los
largos letargos de hace unos afios.

Cifiiéndonos al corto plazo, las 1l-
timas disposiciones gubernamenta-
les, desbloqueo del 10 % de los cré-
ditos- al Ministerio de Obras Publi-
cas.y apertura de una linea de re-
descuento de 10.000 millones a la
Banca Privada, son hechos favora-
bles “a  sumar-a la- ya satisfactoria
recuperacién iniciada. Sin embargo
no debemos hacernos ilusiones  en
cuanto a prever unalza fuerte y
sostenida. Los profundos dientes de

LA BOLSA HA VUELTO A LA

por Francisco Sudrez GUINJOAN
Lde. Clenclas Econdmicas

sierra van a ser una constante a la
que nos tendremos que acostum-
brar y sin duda, —y esto es positi-
vo para el inversor responsable—
aumentara la discriminacién entre
los valores individuales. La Bolsa
no puede ser Unicamente una mo-
neda de dos caras con la que apos-
tamos al alza o a la baja. Debemos
distinguir entre la- calidad de los
valores y el nivel relativo de sus’co-
tizaciones.

Ya de vuelta a la normalidad va
a ser muy rentable separar en un

- montén €l trigo y en otro la paja.

UN NUEVO DINERO EN EFECTIVO

Desde hace algunos meses se esté:
desarrollando . en' nuestra nacién;.
en sus mas importantes comercios
un eficiente sistema para atraer la
atencién del cliente.

Se trata de’que-cuando eféectiia
uno una compra, por cada cien pe-
setas le entregan un billete del ta-
mafto ‘aproximado de un délar, pe-
ro que no vale tanto, sélo cinco pe-
setas, que corresponde a un aho-
rro- del 5 por ciento de las adqui-
siciones que efectiia usted. Con es-
te billete, sin mds afiadidos, puede
adquirirse en la misma tienda o en
otra  cualquieray:, loc que se: desee~
Se llaman Teen porque estd demos-
trado estadisticamente. que el 60
‘por ciento de las compras las rea-

lizan los® jévenes, los «téenagers».
De: los billetes: Teen pueden bene-
ficiarse todos los jévenes hasta los
ochenta. afios. Se pueden pagar con
estos billetes de cinco pesetas casi
‘eh’ cuatro mil! tiendas que tienen la

- contrasefia’ Teen en el escaparate.

Asi, cuando usted se compra una
c¢orbata, puede tomarse gratis um

café. O si su sefiora adquierz urm
jersey, es posible que se presente
en su casa con un par de medias,
uin tubo de pasta para los dientes o
las ensaimadas para el desayuno de
foda la familia y no le habran cos-
tado nada en absoluto. En resumi-
das cuentas, se trata de un nuevo
dinero en efective y. nos parece mu-
cho mis util que todo ese extrafio
sistema de - sorteos que =~ prolifera
hoy dia y que aquella antafiona
propaganda de pegar sellitos en una
antiestética cartulina para obtener
luego una olla o cualquier cachiva-
che que se le imponia.

Al parecer estos billetes estan au-
torizados por los organismos oficia-
les incluso por la propia Fébrica
Nacional de Moneda y Timbre. In-
cluso la circulacién de dichos  bi-
lletes tienen garantizado su contra-
valor por depdsito bancario con in-
tervencién notarial, llevando - un
numero de serie, que al . mismo
tiempo que sirve de control puede

servir para participar en diversos

sorteos organizados por la- socie-
dad patrocinadora:

Conscientes de esta situacién

precise,

FORMACION Y PERFECCIONAMIENTO DIRECTIVOS

Uno de los problemas mds acuciantes que tenemos los empre-
sarios, es la formacion del personal de nuestro negocio o industria.

aquellas personas interesadas en un curso de direccién de empre-
sa a nivel general y departamental que seria organizado en cola-
boracién con una entidad formativa altamente calificada.

Para mayor informacidn, dirigirse a ASIMA, calle Matfas Mon-
tero nim. 11, teléfono 225541 donde le ampharemos cuantos datos

hacemos una llamada a todas
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Las cien empresas mas importantes del mundo

ofrecer en nuestro tultimo nu- portancia fue dado por Ia cifra
mero, fue entresacada de Ia re- de facturacién referida a 1968 y
vista francesa «Entrepisen. Es expresada en millones de pese-

do, que tuvimos el placer de de advertir que el orden de im- tas.

LAS .Y LAS 35 NO NORTEAMERICANAS
0 QUE "PESAN" EN BOLSA

La relacién de las cien empre-
sas més importantes del mun-

_primeras espaiiolas...

Un semanario especializado ha
confeccionado la lista de las cien
primeras' empresas espafiolas,
adoptando para ello el patrén que
~suministra - la: cifra: de recursos
propios de cada sociedad, es decir,
la suma de capital y reservas. In-
ternacionalmente - se utiliza" para
este género -de catalogaciones
otra ‘magnitud: la de la cifra de
niegocios o volumen de ventas. En
Espaiia, al parecer, por razones
fiscales u ' otras: cuyo alcance se
nos. ‘escapa, son todavia muy nu-
merosas las grandes firmas que se
abstienen sistemdticamente de dar
a conocer su facturacién. De ahi
que: los investigadores v estudio-
sOs no. tengan mas: remedio que
acogerse a otros: datos menos. re-
levantes para  «medir» - la " impor-
tancia de las empresas.

Segﬁn la lista: antes citada, los
primeros diez puestos en Espafia
los ocupan las siguientes compa-
fias:

Recursos pro--
plos en millo~
;. nes de ptas,

Teleféniea ... ... 0. 46.297
Iberduero ... ... 32.041
Hidroeléctrica Esp 29.6%0
Ensldesa . 16.879
Fecsa . e e i e 18464
Banesto 12.890
Sevilla Electr ............ 12.169
U. E. Madrilefia ... ... ... 11248
Banco Hispano ... ... ... - 10.865
Fenosa ... ..o i e e . 10,486

Coincidiendo con la publicacién

:anterior, la Revista financiera sui- -

z»a_«Capital International Perspec-
tive» ha confeccionado: una tabla
de las 35 sociedades no norteame-
ricanas. que «pesan» en Bolsa mdés
de 1.000 millones de ddlares. Va:
mos a reproducirla’ acto seguido,
no sin ‘antes: hacer: constar gque
en ella aparecen Telefénica e Iber-
duero, en los puestos 17 y 35 de 1a
lista, representando a  nuestro
pafs. Obsérvese que dichas empre-
sas ocupan los dos primeros pues-
tos del catdlogo nacional en cuan-
t0 a magnitud de los recursos pro-
pios de capital:
Adviértase también que ademaés
de las dos' mencionadas- socieda-
des espafiolas; se inscriben en: el
escalafén dos  entidades suizas,
tres - italianas, cinco  australianas,
ocho alemanas y once britanicas;
Japén v Holanda cuentan con una
“'sola firma. Ello, sin contar los
dos - grupos - multinacionales que
son Royal Dutch-Shell y Unilever.
Desde el punto de vista de los
sectores, la quimica detenta cin-
co puestos, contra cuatro los me-
tales  no férreos, la televisién y
los: utensilios  domésticos, v los
servicios puablicos, y- tres puestos

el petréleo, el automdévil y la ali-:

mentacién. Al notar también que
son compaififas de servicios publi-
cos - las. que' permiten figurar a
Espafia en clasificacién; mientras
que Francia se encuentra ausen:
te debido a que tiene nacionaliza-
do dicho sector.

Capitalizaclién
busartil {en
millones de

dolares)

Royal Dutch/Shell H. GB. 10.174
British: Petroleum ... GB. 4.624
ICE . I . GBL - 3.038
Conzinc Rio Tinto wocAue o 2,873
Broken Hill Prop. ... Au. =~ 2.63%
Hoffmann La Roche. S, . 2,617

Unilever ... ... ... H. GB. 2.406
Philips ... ... .00 0 HO 1983
Hoechst .. A. 1819
Hamersley Holdlngs Au. - 1.859
Daimler Benz ... .00 A, 1.759
Matsushita Elec. PRI 1.673
Rio Tinto Zinc ... .. GB. 1.664
Mount Isa Mines ..... Au.  1.654
Bayer ... a0 A 1.636
BASF ... ... oA 1.616
Cia. Telefonica ...... E. 1375

G. and. English Elect. GB. = 1.563
British Am. Tobacco. GB. =~ 1.543°

RWE . A, 1481
Marks and Spencer GB. 1.477
Siemens ... o0 L A 1386
Western Minlng ...... Au, - 1329
Montedison ... ... ... L 1.288
Fiat . X aons o B 1288
Burmah Oil . GB. 1247
Imperiaf Tobacco oo GBOo 1218
Great Unilversal ... ... GB. 1.161
Nestlé . PR S. 1.101
Deutsche Bank ...... 1.094
Distillers ... ... .. GB. 1.084
Wolkswagen ... ... ... 1.078
Ranv Org ... .. ... GB. 1.042
SIP .o i e e L 1030
Iberduero ... ... ... ... E. 1.014

(GB., Gran Brétaria; H. Holan-
da; -AU., Australia; S.; Suiza; A,
Alemania; 1., Japon; E., Espariia;
L. Italia.)

ALQUILERES
D 0
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Cartonajes GUILLANA

ENVASES PLEGABLES Y CAJAS DE CARTON
BELT INMOBILIARIA .

Calle Gremio de Toneleros (Poligono Indusirial LA VICTORIA)
Teléfono 256820-21 e Particular: 224203
PALMA DE MALLORCA

COMPRA - VENTA - TRASPASOS

‘ i L : ] DITCENM ? SR .
Veldzquez, 38-2.2.2, Teitfonos 22227222:9]
PALMA DE MALLORCA = Hoceoy

M
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PROTESTO DE LETRAS

PROTESTAD‘OS E IMPORTE DE LOS MISMOS EN MILES DE

NUMERO DE EFECTOS

PESETAS

ARO - MES

Ndmero

Miles de pesetas

ARO - MES

Niimero

Milea de pesetas

1967.—Media mensual
1968.—Idem 1d.
©1969,—Idem id.
1969.—Febrero

173.797
197.325
207.072
165.559
222.433
184.098
219.916

7.513.798
8.454.294
9.611.772
7.220.276
9.220.881
9.406 253
9.169.892

8.290.702

1969.——Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

1970.—Enero
Febrero

226.859
194.972
215.106
235.989
191.093
251.934
228.609
195.304

10.007.310
9.644.670
10.865.075
10.979.004
9.340.634
12.755.410

- 11.124.699
9.567.254

185.089

FEBRERO 1970

CAPITAL

PROVINCIA SIN CAPITAL

TOTAL DE

LA PROVINCIA

Nimero

Miles de pesetas

Nfmero Miles de pesetas

Nimero

Miles de pesetas

Albacete
Alicante
Almeria
Avila
Badajoz
Baleares
Barcelona
Burgos
Céceres
Cadiz
Castellén
Ciudad Real
Cérdoba
Corufia. (La) ..

Granada
Guadalajara
Guipizcoa

Palencia ........ccovoenivnnnes
Palmas (Las)

Pontevedra

Salamanca

Sta. C. de Tenerife .
Santander I

Segovia

Soria ....ceiiiiviiiiiiiiin
Tarragona. .....i:.. FRARROSE N

Valencia
Valladolid
Vizcaya
Zamora
Zaragoza ....
- Ceuta :
Melilla

120.283

549
747
2.857
1.117
415
875
3.821
18.126
593
123

1.390

571
410
2.828
988
376
443
1.751
473
884
1.652
265
522
755
758
443
275
31.168
4.331
2.935
1.266

453 .

692
326
6.985
296
956
2.580
752
288
8.421
149
875

119 ~

363
4.978
2.469
2.386

279
2.941

187

81,

6.635.537

42.768
40.910
177.912
31.931
18.341
46.567
191.367
714.947
46.128
5.498
58.772
13.234
29.307
107.165
55.294
20.324
35.612
53.104
31.408
79.208
84.653
16.216
13.708
27.515
46.029
20.186
19.478
2.235.450
123.699
124.141
147.196
22.964
28.479
13.155
188.713
5.758
47,174
77.337
43.319
21.015
487.004
8.396
21.160
5.563
23.953
191.002
156.123
452.338
9.887
162.876
9.330
1.923

75.021 2.931.717

59 2.756
510 17.981
5.231 184.215
476 7.845
202 10.772
1.720 109.300
1.893 107.465
12.923 337.619
420 21.767
856 46.779
4395 209.510
997 - 29,580
1.797 87.024
1.227 51.260
671 19.114
215 9.917
1.453 62.613
1.158 - 35.480
62 3.449
889 55.354
1.016 51.158
498 23.750
1.547 193.775
604 26.944
839 47.945
264 15.001
333 9,153
2.795 68.328
2.100 73.408
3.610 116.118
506 35.984 .
180 3.277
2.187 73.384
230 10.897
1.930 37.125
1.906 94.985
348 12.446
2.931 91.689
649 35.347
85 3.286
2.960 146.160
24 1.650
2.066 105.158
155 10.668
1.039 53.028
4.312 132.621
347 16.581
1.543 84.528
209 6.814
654 40.709

195.304

608
1.257
8.088
1.593

617
2.595
5.714

31.049
1.013

- 979
5.785
1.568
2.207
4.055
1.659
591

. 1.896
2.909

535
1.773
2.668

763
2.069
1.359
1.597

707

608

33.963
6.431
6.545
1.772

633
2.879

556
8.915
2.202
1.304
5.811
1.401

373

11.381

173
2.941
274
1.402
9.290
2.816

3.929

488
3.595
187
81

9.567.254

45.524
58.891
362.127
39.776
29.113
155.867
298,832
1.052.566
67.895
. 52277
268.282 -
42,814
116.331.
158.425
74.408
30.241
98.225
88.584
34.857
134.562
135.811
39.966
107.483
54,459
93.974
35.187
28.631
2.303.778
197.107
240.259
183.180
' 26.241
101.863
24.052
225 838
100.743
59.620
169.026 .
78.666
24.301
633.164
10.046
126.318
16.231
76.981
323.623
172.704
536.866
16.701
203.585
9.330
1.923

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA




HISTORIA Y CONTENIDO DE

UNA DEFINICION ESPANOLA
DE MARKETING

Por .A. BUXADERAS ,
De MARKETING ACTUALIDAD

«Marketing es el conjunto de es-
fuerzos, estudios y técnica que,
partiende de un. mejor conoci-
miento de las necesidades y sa-
tisfacciones  del . consumidor,
promueven la‘ creacion de un
producto v su destruccion obte-
niendo una rentabilidad econé-
mica.»

Definir el concepto de Marketing es
una de las actividades a que. con ma-
yor - entusiasmo ‘se -han- dedicado ‘mu-
chos de los ' expertos . en : publicidad
y ‘ventas. Si revisamos. bibliotecas de
temas comerciales encontraremos cen-
tenares  de definiciones de Marketing.
No: son-pocos los ‘que’ consideran: ing-
til tal esfuerzo, pues éstiman que no
es el concepto y la definicion del mis-
mo lo que importa, sino su aplicacién
practica.” Sin-embargo, la- experiencia
nos ha confirmado que los errores que
comdnmente se cometen al aplicar las
técnicas de Marketing son consecuen-
~¢ia de una falta' de conocimiento  con-
ceptual sobre “el- Mérketing.: Caen en
ello ' no tan: sélo empresarios, dirigen-
tes 'y ‘expertos en Mérketing, sino la
mayoria de los economistas actuales.
Enla historia de la actividad humana
vemos con frecuencia ¢omo la- limita-
cién de ‘la capacidad- del individuo: lo
constituye y la frontera de su- desco-
nocimiento tedrico al enfrentarse con
la problematica de la realidad préctica.
El éxito acompafia a aquellos’ que des-
cubren la férmula para adecuar en la
practica los  conceptos tedricos.

Es evidente que el Marketing requiere
una nueva filosofia de la: Empresa y
una nueva forma de gestion, que obli-
ga al empresario a un enfoque total-
mente. distinto de los negocios y- de
su manera de desarrollarlos:

HISTORIA' DE UNA DEFINICION

En 7961 la Junta Directiva del Club
de Dirigentes de Ventas y Marketing
de Barcelona. consideré conveniente
definir y traducir al castellano diferen-
tes términos comerciales de uso ha-
bitual en lengua inglesa. Dicha labor
fue encomendada al- Comité de Es-
tudios que en aquella época me cupo
el honor de presidir.

.. EL. Comité. .celebrs. muchas. reuniones.
a lo largo . de todo un’curso, sin en-

contrar ‘dificultades en ‘la definicion y
traduccion- de . los  diferentes: términos
ingleses. o' norteamericanos, hasta que
llegamos al vocablo Marketing. La- tra-
duccién al
Marketing y su definicién conceptual
motivé amplias discusionies, que per-
duraron ‘a lo. largo. de varias: reunio-
nes. Finalmente se renuncié a la tra-

" duccién: por. considerar que: los : vo-

cablos' “«mercadologia», - «mercadotec-
nia», «mercadeo» y-«comercializacion»,
que habian sido. adoptados  por los
Clubs "de Dirigentes de Ventas de di-
versos paises sudamericanos, no re-
flejaban fielmente lo que' el concepto
Marketing - encierra.:  Ademds,  tales
términos - eran. demasiado  especificos
y tenian ya con anterioridad  un sig-
nificado propio, con’ lo. que podia pro-
moverse un mayor confusionismo. Un
concepto huevo- requeria: vocablo nue-
vo, y por tal razén se propuso no-tra-
ducir el término Marketing y adoptarlo
en el lenguaje comercial espafiol, como
se ha hecho en el campo  cientifico
con: CULOMBIO, OHM, VOLT, AMPE-
RE, etc. )

Se consideré que en esta segunda mi-
tad del siglo XX ha de prevalecer, por
encima de cualquier otro criterio, el
de facilitar la comunicacién y los me-
dios de expresién entre los hombres
de todos los paises. Si esto, desgra-

ciadamente, no siempre es posible en:

todos los sectores, si podemos tratar
de conseguirlo en el terreno de’la ter-
minologia técnica. Los Clubs hispa-
noamericanos tienen’ la suerte de ha-
bitar .un.continente en el que, a lo
largo de muchos miles de kilémetros,

castellano de la ' palabra

se habla  un mismo  idioma, el caste-:
llano, por lo que para ellos no deben:
existir dificultades de mutuo entendi-
miento.’ No- es éste nuestro caso. Eu-
ropa esta constituida por muchos pai-
ses: con lenguas muy  distintas; y no
podemos: dejar de considerar que en
todos ellos se ha aceptado el término
marketing 'y ningin pais ha tenido el
inGtil prurito: de  intentar.: traducirlo a
su- propio ‘idioma.

Tuvimos la satisfaccion: de que esa de-
cision del Comité fue confirmada mds
tarde por ‘el | Congreso Nacional de:
Ventas y. Marketing, celebrado. en Za-
ragoza ‘en. marzo de 1963, donde se
adopté: definitivamente la palabra Mar-
keting para incluirla en la termiriologia
comercial ‘espafiola.

El. Comité de = Estudios de  nuestro
Club - definié. - finalmente el concepto
Marketing, 'segun . figura 'al principio
de este escrito. A pesar de que el Club
de Dirigentes de: Ventas y Marketing
de Barcelona es una entidad eminen-
temente: progresista, cuando los tra-
bajos. del: Comité de: Estudios fueron
presentados a la Junta Directiva pre-
valecié 'una cierta mentalidad- conser- °
vadora; que ‘llevé- a considerar: dicha
definicién como - excesivamente revo-
lucionaria. Aun. cuando:no. constd ex-
presamente en acta ‘que se rechazara
la- definicion: creada por el Comité de
Estudios, lo cierto es que; al publicar-
se la traduccion de los diferentes tér-
minos.ingleses; para ' ser divulgados
entre 'los socios del Club, la referida
definicién no - aparecia: entre ellos.

DIFUSION DE LA DEFINICION
EN EUROPA

Entretanto el Profesor D. Ramén San-
tolalla, destacado miembro de "aquel
Comité de Estudios del Club que: creé
la definicién de: Marketing, - utilizaba
tal definicion al dirigirse a sus alum-
nos en su catedra de la Escuela de
Administracién de Empresas 'de  Bar-
celona. El propio- Profesor Santolalla
llevé dicha- definicién- a las: reuniones
de Jévenes Profesores  Europeos ce-
lebradas en Gante y en Milan. En di-
chas reuniones la ‘definicién del Club
de Barcelona fue acogida con gran: in-
terés y sometida ‘a la méds rigurosa
critica. Fue aceptada como. la. més
apropiada para vulgarizar el concepto
Marketing. El Profesor Santolalla fue
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muy felicitado por su aportacién y, an-
te las: dudas que la definicién habia
creado en el seno del Club de Diri
gentes de Ventas y Mérketing de Bar-
celona, se brindaron a escribir al Club
en apoyo de que se adoptara sin re-
servas tal definicién.

JUSTIFICACION DE LA DEFINICION

Las. ventajas méas sobresalientes de
esta definicién son las siguientes:

a). A la vez que amplia, pues incluye
todas cuantas actividades engloba al
Mérketing, es breve y concreta.

b) Incluye dentro del concepto. Méar-
keting el de creacién de su ‘producto.
Ciertamente ‘que la investigacién cien-
tifica pura no puede’ incluirse dentro
del - Marketing, pero no: es ‘menos
cierto. que toda' investigacion cientifi-
ca que no tienda a satisfacer nuevas
o presentidas necesidades: del consu-
midor carece de utilidad: mercantil v,
si se me apura, de:toda clase’ de uti-
lidad. Por lo tanto, es evidente que la
investigacion - cientifica - pura ha ‘de
estar doblegada  a los  estudios  de
Marketing.. -

c). Aun. cuando el empleo  del térmi-
no - «destruccién» puede resultar: cho-
cante: para’ gente ‘inexperta en’ Mar-
keting, se’ considera. mas ajustado a
la: realidad que el de consumo:u ‘otro
parecido.: Este ultimo parece referirse
unicamente ' a bienes . de  consumo 'y
adquiere: un cardcter-mas pasivo.: El
término. «destruccién» ‘es mucho ' mas
positivo 'y determina  con mayor: rea-
lidad la agresividad que el Marketing
exige a toda empresa moderna.

El concepto de destruccion de’ un
producto ‘agrupa toda la funcién . co-
mercial de la empresa; cuya mision es-
pecifica es la de promover el consumo
del producto mediante las técnicas
de venta, publicidad, distribucién;: etc.
No: siendo suficienté el que dicho con-
sumo sea para una sola vez 'y espo:
radico, sino que ha de ser constante
y continuado. Tal cornicepto abarca in-
‘cluso a - los; productos: que  habitual-
mente - no. se definen como de con-
sumo, sino como ' bianes perdurables:

El. conocimiento e identificacién de las
nuevas. satisfacciones y ' necesidades
de. los consumidores’ lleva al departa-
mento comercial de. las empresas. a
provocar en. el consumidor: unos ‘cons:
tantes deseos de sustitucién de bie-
nes antiguos por nuevos, loscuales
se ajustan mas a sus deseos actua-
les. Precisamente en' esto ‘estriba el
secreto de la «dptica Mérketing» que
promueve un espiral, indefinido en: el
tiempo, de produccion y:consumo de
bienes y servicios. De ahi, pues, que
el concepto de destruir ‘el producte
“a corto o largo plazo, para ser: susti-
tuido por nuevos productos, es un
principio fundamental del Marketing
gue no. puede ser-omitido en su de-
finicion.

d): :Debe ser incluido: dentro de la
definicion del Marketing el concepto
de obtener. una rentabilidad econémi-
ca. Y nos sorprende mucho que la ma-
yoria de las definiciones de Marketing
que hemos conocido se olviden de tal
concepto. A primera- vista cabe. con-
siderar que es obvio e innecesario,
pues se sobreentiende que en toda
actividad mercantil se persigue un be-
neficio. Sin embargo, no es lo mismo
beneficio que rentabilidad econdmica,
y el hecho de que muchos expertos en
Marketing se olviden de que el empleo
de los estudios y técnicas de Mar-
keting ha de estar sometido a la ob-
tencion de una rentabilidad econdmica
es lo que ha ocasionado tantos fraca-
sos en muchas empresas que han in-
tentado: aplicarlas. -

El conseguir que la espiral de pro-
duccién-consumo  perdure  indefinida-
mente a través del tiempo; obteniendo
una rentabilidad- econdmica, es preci-
samente el - objetivode  Marketing.
Solo asi- fa  empresa conseguird’ una
autofinanciacion - suficiente - para - su
permanente - desarrollo,. . manteniendo
elevados salarios. Desde el punto de
vista social, y atendiendo a los inte-
reses de la comunidad nacional, cabe

decir que lo que diferencia a la ‘eco-
nomia de mercado de la economia: di-
rigida, intervenida o socialista, estri-
ba en el objetivo de obtener esta ren-
tabilidad econdémica por encima de
todo. Cuando se omite tal concepto y
se pretende atender: las necesidades
de los consumidores y provocar la
destruccién de un producto mediante
su consumo, sin sujetarlo al objetivo
primario de obtener una rentabilidad
econdémica, es  cuando nos: encontra-
mos con la necesidad de subvencio-
nar a las empresas mediante la crea-
cién. de monopolios o socializandolas,
renunciando a obtener rentabilidad en
el proceso productivo, que pasa a se-
gundo término. Las consecuencias de
esta actuacion las conocemos todos:
inflacion, rebaja de salarios por. dis-
minuciéon de la capacidad adauisitiva
de la moneda y retroceso en la pros-
peridad.

El concepto de rentabilidad econémica
constituye el corsé o armadura: que
encierra y limita la utilizacion de las
técnicas dg Marketing. Concepto. fun-
damental que ningdn directivo de Mar-
keting puede ignorar y que, a nuestro.
entender,. debe estar en toda. defini-
cién de Marketing. )

MAXIMO, ILUSTRADOR . Y ESCRITOR

A Maximo, un dia, le dimos el
texto, ‘en galeradas, de Abraham
Buxaderas para que lo ilustrara.
Lo ilustré segin su buen saber,
: /

\\\" ////

~ -

como lo pueden comprobar

Lo ilustré y... lo
comento, en ‘el diario madrilefio
Pueblo; su énfasis lo puso en el
término destruccién. Como todos.

{y asi”
svcesiva menf‘e),
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La mayoria de las gentes se adapta a las circunstancias. Yo no creo en

las circunstancias. En este mundo, las personas que triunfan son: aquellas
que se levantan temprano y buscan las circunstancias que necesitan y si no
las encuentran, las crean.

George Bernard Shaw

EL “ OSCAR “
de la economia europea
A EMPRESAS ESPANOLAS

Por primera vez, el «Mercurio de

Oroy, el «oscars de la economia eurc-
. pea ha sido concedido a empresas si-
tuadas fuera del Mercado Comitn, ¥
es significativo que haya sido Espaha
elegida en esta primera salida del
marco - tradicional. El «Mercurio de
Oro» es un galardén de prestigio que
el centro de periodistas econdmicos
Annali concede a las empresas que
durante el afio har llamado la aten-
cién, tanto por la calidad de su pro-
duccién cuanto por la rapidez del de-
sarrollo “alcanzado- por la ~automati-
gacion y la mejora del nivel de ocupa-
cién.  Es un. premioc segun escribe
‘«El Economista» con uns historia de
diez ‘afios y con el patrocinio de la
mds alta personalidad italians, el pre-
sidente ‘de la Repiblica. El presiden-
te Saragat acudia todos los afios al
Capitolio romano a entregar persopal—
mente los trofeos; en esta ocasion,
por encontrarse enfermo el presiden-
te, ha hecho la entrega de premios el
ministro de Comercio Exterior, Ono-
rebole Zagari. -

Espafia ha sido premiada en {res
de sus empresas. Por el desarrolio
turistico, la Agencia Melid; represen-
tada por. D. José Melis; por los vinos
espafioles, Casa Domecq, representada
por D. José Ignacio Domecq y por la
produccién industrial, la  SEAT, cuyo
galardén ha sido recogido por D. Ra-
fael Cabello del Alba, presente en el
acto en representacién- del Consejo de
Administracién, junto con ‘don Nico-
lds Andino, director general adjunto
de la empresa,

Lo que ha impresionado & los eco-
nomistas europeos, y de ello han que-
rido dejar constancia, es que, ademss
de realidades tradicionalmente encua-
‘dradas en lo que se considera la ac-

tualidad de Espaiia, el turismo o los _

CONSULTORIO

vinos espafioles, existe una reslidad
de alcance internacional, con un pode-
roso empuje en un campo de tan du-
ra competencia mundial como es el
automévil; un aumento de ventas de
un 90 % en tres afios; una produc-
cidén de 226.218 coches en 1969; una
planificacién en marcha hasta llegar
al medio milldn (también he sido
premiada - otra case automovilistica,
la - Volvo  con wuna produccién de
181.000 coches).

El «Mercurio de Oro» ha sido otor-

gado a la SEAT por la rapidez de de-
sarrollo, la calidad de sus productos,
1a red de asistencia a los clientes los
precios, la mejora de nivel de ocupe-
¢idn, caracteristicas claves de una
empress . moderns, ante la cual la
prensa especializada  del M.CE. ha
rendide aplauso en el mismo edificio
en que nacidé la Comunidad Econémi-
ca Europes. o

CUATRO REGLAS
A EMPLEAR

LOS misines motives que bacen que Ia senﬁ

omp i ¥ ¢s hacen
que los jefes empleon a' ciertas personss para
trabajar én sus empredss, y esos motives tum-'
bién pueden ser utilizados por las personas sin
‘trabajo para obtenerio a su gusto.

Las cuatro reglas que deben tenerse’sn cuents
Bom:

1.—Vigile sus diez segundos do presen- -
tacibn.
. 2.—Tenga Ia «habilidad del usted».
3.—Tenga la «babilidad de engranar».
4.—Tenga la «habilidad de scabirs.

- : . Nuestro archivo de cosas muestrs que muchos
jefes juzgan s los sspirantes durante los dies
primeros segundos., Con um vistazo a la apa-
riencia exterior y la personalidad del i do,

dan bien impresi o dezepgadados por .
sus diez primeras palabras. S :
‘{DESGRACIADAMENTE, LOS JUICIOS
INSTANTANEOS AUN, GOBIERNAN - AL
MUNDO!
~ Por igui loz
sus manifestaciones imiciales.

Py

3

“Todos los miércoles de 9 a 14 (a horas convenides) nuestro Director atiende consultas
particulares de tipo comercial, econdmico, administrative, financiero, estudio de
estudio de remuneraciones 2 persenal, organizacién, etc,

Este consultorio estard abierto a todas squellas personas que screditen su condicibn de
industriales o comerciantes, relacionados en una u otra forms con la economia de nuestras igas,
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CLUB DE
DIRIGENTES
DE MARKETING

El viernes, dia 22 de mayo el C.D.M.-
Baleares celebré en el Bar Mercantil de
INCA  su primera reunion informativa y
de contado con destacados sefiores de la
economia de esa ciudad:

Asistieron entre otros como: invitados,
los delegados de D. José Albadalejo Pu-
jadas:

:~Jaime Beltran.

.- Miguel ‘Beltran: Pieras.

. Lorenzo Ferrer Ramis;

. Lorenzo. Fluxd Figuerola.

.~Juan . Ramén Cénaves.

C|chomo Monitores y representantes del
ub:

El VicePresidente, D. Javier Macias Ro-
driguez.

El Secretario General, D. Harry-Michael
Cuehn.

El Presidente del Comité de Relaciones
Pablicas, D. José-Luis Ruiz Feliu.

Y {os: Socios Fundadores, Promotores
y delegados del Club en INCA:

D. Gerardo Malvido Nieva.

D. Juan Sanz Ferragut.

. A los que 'se agradece en esta ocasién
su: valiosa colaboracién: organizatoria.

En’ esta mesa redonda se. informé de-
talladamente 'a 'los ' invitados ‘sobre las
funciones, los servicios yla mentalidad
“del Club, estudiando incluso las posibili-
dades de realizar: algunos -actos del
C.D.M. en INCA, tratandose de problemas
especificos de este foco comercial.

El gran interés de los asistentes se
manifesté en el vive y amplio interroga-
torio: abierto que demostré: una.vez mas,
que también' INCA como centro de im-
portantes: ' actividades ~ econdmicas, no
quiere prescindir de un intenso didlogo
dentro. de una agrupacion profesional de
tan multiples facetas y posibilidades co-
mo lo es el Club de Dirigentes de Mar-

jeieivie]e]

_keting de Baleares.

Telélene 223223

promociones,




~ DECALOGO DEL BUEN VENDEDOR

Amards a fu trabajo sobre

todas las cosas.
. No hablards en vano.

Te fijards un horario, y fiel-

mente lo cumplirds.

. Dedicards una atencion sin

limites a fodos fus clientes.

. No matards tus ventas por

una falta de prepuracién.

%
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No hards gestos incorrectos.

No ganards mds que lo que

el comercio legal especifique.

No hablards mal de las tien-

das de tu competencia.

No unirds tus cuestiones sen- §

timentales con el negocio.

Respetards los clientes de

tus compaiieros.




TRES AMPLIACIONES JAPON SUMINISTRA A ESPARA

DEL BANCO POPULAR ESPAROL PRODUCTOS SIDERURGICOS IMPORTACION DE WHISKY

Procedentes ”de, Escocia han llegado

£l Hance FPopuler Espdhiol pidnda 8 Ceuta varias remesas de Whisky,

tres ampliaciones de capital. Dos de

o £ Las negociaciones celebradas con | G W 05 oG SRR N ST
estas ampliaciones se |levaran a cabo h A A y etiq
lnminente;:nente y consistiran en una los fabricantes siderdrgicos japoneses, _do, se transporta hasta la aduana de
accion por cada cuatro, a la par, y en para lograr un aguer’do.de EiUnICiC N Algeciras. Desde alli son enviadas las
la entregé de uha acéién nueva por de productos sideriirgicos por parte botellas, tras el correspondiente pre-

+ . argo al fondo del_ Japén, con destino al mercado es- _cintado, a distintos puntos de Espana.
32""“,82?,':;};'3;2?, c&" tcercgera amplia- pafiol, para el segundo semestre de En tres meses se han importado de
cién se llevars a cabo hacia mediados 1970, han  concluido con resultados = | Il Wl G0 (D B eTEE T
_de afo | : .. satisfactorios. _ Whisky. . ' ‘

MERCADO ACEITERO

ESPANA HA OBTENIDO LA MEDALLA
DE ORO

Espafia ha sido galardonada con la . }, EE“N“M'G“ ' “ El' mercado del aceite de oliva con-
Medalla de Oro en la Il Muestra Inter- , _ . tinda paralizado, los precios, de mo-
nacional del Cartel Turistico, celebra- . _ . | mento, son ‘estables; para los de 05
do recientemente. El cartel premiado a 1 grado de acidez son de 36-36, 50

llevaba - ‘como “lema: - «Espafia, enire | - - . . . . pesetas kilGgramo.
“usted: sin llamars. ’ ' .

-

TIENDA PARA LA VENTA _ TRODUCGION JAFONESE

DE NARANJAS EXPORTACION A CUBA
EN CHECOESLOVAQUIA

Datos del Jap6n: Ruedan en aquel |
 pais 12500000 automdviles de los
cuales seis millones corresponden a
_los turismos y el resto (seis millones
y medio) a los autocamlones: Japén

Entre las dltimas medidas adopta

das para el fomento de las ventas de

'produ?tos eispaﬁoles a Checoeslova- En los proximos meses g :
quia, figura la apertura en Praga por n proxi » NUEstro pais : + " da
?a ﬁrmg espaﬁmg Pascual Hergman%s, exportard a Cuba mercancias valoradas '_,P";‘@“J‘l’ en 1969.,6"":008"35'05‘“ I de
de Valencia, de una tienda para Ia en siete millones de délares. Entre los s—"E? lculos, expox}an 0 =00 e e09
IR IS (R B PE . productos exportados figura el turrén i 1500 U Produceion auwielng on U
‘boracion con las empresas checas y sidra. Espafia comprara a Cuba café, 90 por 100 ¥ su oxporacion cn On
Zelenina y Rapid. = az(icar, tabaco; carne y niquel. 50 por 100. .

¢HACIA UNA MONEDA EUROPEA?

INVERSION DE 860 MILLONES
REMESAS DE MERGURIO } . Los Ministros de Finanzas y los. Di-

En la Delegacién de Industria de ' BECESUECICE los Bancos Centrales de

Tarragona, Union Espafiola de Explo- @& C.F.E. en su reunién. en Paris han

- sivos, S. A. ha presentado un proyec- examinado la hipétesis de creacidn de

- :jo.par'a la covstruccién de una planta una moneda europea unica. Se pre-

ado afio’ las: exporta- e 50,000 Tm./afo que se empliardn a veen. importantes . modificaciones en

Cignu‘;:ntge elmgfgu:lig r?os supusﬁemn 60.000 Tm./afio, de Tereftalato de di- este’ organismo dirigidos al estableci-
23.204.870 dblares con lo que se al- | lulatlle [{RIVARE GEICET ldnes oyl miento de la unidad monetaria euro-

sabemos, fundamental de [as fibras de  QREEEES ERECENUWETEETGLEL ELI ERELS

sl e e el LRG| minado el principio de austeridad pre-

en unos 860 millones de pesetas. supuestaria y las medidas necesarias
* - » A - __para contener la inflacion:

canza uno de los primeros puestos
en las partidas exportadoras.
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economia balear

PRIMERA PUBLICACION BALEAR DE ECONOMIA/MARKETING Y FINANZAS
“se complace en presentar su

Monografico

FERIA DE MUESTRAS, ARTESANIA
Y TURISMO DE BALEARES
INTRODUCCION . -

TENGAMOS CONFIANZA

A modo de introduccién a este nimero monogrdfico de ECONOMIA
BALEAR, dedicado a la Feria de Muestras se nos ocurre: pedir confianza
para el recientemente formado Consorcio de la Feria. «Lo que caracteriza
a un pueblo que quiere ir adelante —dijo en cierta ocasion el Sr. Lopez
Bravo— es su cambio de mentalidad. La mentalidad de desarrollo exige su-
perar viejos atavismos, no esperarlo todo del Estado ni pretender milagros
economicos». Este consejo vale para la actual posicion de la Feria. Podria-
mos decir, recordando una frase de Kennedy, que los baleares no deberia-
mos preguntarnos qué puede hacer. el Consorcio de la Feria por nosotros,
sino qué. podemos hacer nosotros por el Consorcio, puesto que la participa-
cion real de todos nosotros en el proceso general del desarrollo de nuestra
Feria puede asegurarnos la continuidad y vitalidad de la misma. Ahora bien,
el Consorcio tiene la obligacion de hdcer algo que dignifique a nuestras is-_
lus y pregone por el mundo entero, si es necesario, las excelencias de nues-

" ‘tros productos, y, por otra parte, nosotros tenemos la ineludible obligacion
de no sabotearlo. Por esto pedimos un margen de confianza para el Con-

. sorcio porque es necesario restablecer un poco la confianza en nuestra ecc-
nomia. Es urgente volver a restablecer, con palabras acordes o dispares,
que eso es bueno, si son rectas como espadas, la confianza. Ya es hora de
que todos los de esta provincia entendamios y nos hagamios entender en una
sola lengua: la de la esperanza en que todo saldrd mejor si todos confia-
mos en que asi sea.

Y si, sobre todo, sabemos arrimar el hombro para que esta confianza
o esperanza no nos defraude, mucho mejor.
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1. PUBLICO QUE ASISTIO A LA INAUGURACION

2 Y 3-NUESTRAS AUTORIDADES, CON LOS RE-
BAESENTANTES DE LOS MEDIOS INFORMATI.
VBB, REALIZARON UNA PREVIA VISITA A LAS
INSTALACIONES, UN DIA ANTES DE SU INAU-
GURACION:

LAS AUTORIDADES, AL
DE ECONOMI/




4-0. JUAN BASADE, IZANDO LA ENSENA
MNACIONAL.

SINTO FERIAL

5*“ASPECTO .QUE‘OFRECIAN LAS ESCALINATAS
EN EL ACTO DE LA INAUGURACION:

8-LAS PERSONALIDADES AL ENTRAR N EL

RECINTO PARA PROCEDER A SU APERTURA
OFICIAL.

VISITAR EL STAND
v BALEAR

>nomia
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HOMBRES

AL HABLA CON..

tras.

—Que ésta se celebrd...

—Desde la Plaza de Espadfia, por
las Avenidas Alejandro Rossells, ¥
Primo de Rivera hasta un poco mas
e]ld de la Escuela. Graduada.

sigue contandonos, - nuestro - en-
trevistado, anécdotas y sucedidos que
de tener que recopiarlo todo no se-
ria suficiente esta revista.

—Y¥a en el afio 1963 se cred un Co-
mité de Ferias y otro dedicado a las
Fiestas. .

—Y¥ Vd. como ejecutivo de los dos
comités.

—Exacto. Recibiendo ¢rdenes por

... don BARTOLOME
BOSCH

NADAL

Secrefario General del
CONSORCIO

de la
F.O.M AT,

para quien pedimos
un homenaje

Hablar con D, Bartolomé Bosch
Nadal es un  placer. ¥ hablarle de
«suse Ferias resulta muy agradable.
Los recuerdos gue nos va exponiendo
de estos afios que se ha encargado del
montaje de la: Feria, resultan tan in-
teresantes que la- conversacion se ha-
ce amena por obra y gracia de su ps&-
labra fluida y sincera. Estd  satisfe-
cho de su obra y enamorado de la
misma,

-Si. Cuando en el afio 1962 alguien
no queria incluir en aquella 1% Feria
de Primaversa, una exposicién de nues-
tros productos, yo tuve fe en la mis-
ma, y ya me gustd encargarme de su
realizacion,

~—Coémo se metié en estos asun-
tos?

—Me metieron, que no es igual. En
aquel afio se le ocurrid al Sr. Alcal-
de Don Juan Massanet v 8 Don. Fran-
cisco Salvéd Planas, Teniente de Aleal-
de y Presidente de la Comisién de Es-
tadistica organizar “unas Ferias de

dos conductos diferentes.
.-;-;,Emplazamiento de aquells Fe-
ria?

—¥a fue en el Glacis de Sta. Cata-
lina, el mismo lugar en que se estd
celebrando en la:- actuslidad. Resultd
un éxito’ abrumador,;

—¢ ¥ después?

-En 1964 'y 1965 las Fiestas corrie-
ron & cargo de los Pestivales de Es-
pafia, hasta que en 1966 ya no se ce-
lebraron msds Fiestas ni Festivales v
se quedd fan sdlo la Feria de Mues-
tras.

Primavera. Y yo recibi de éste la ama-
ble invitacion para que le ayudara.

—En qué . consistieron aquellas
Fiestas?

—En diez ‘dias: de fiestas palmesa-
nas. Hubo festejos para todos los gus-
tos:  Deportivos, culturales, verbene-
ros, pirotécnicos, desfiles de carrozas,
florales. ¥.... la . exposicidn  de mues-

--Aquella  misma  gue alguien en
1963 no- queria incluir en el progra-
ma de festejos.

--Exactamente, Con un mucho de
amor propio vy mucho mds de sacrifi-
cio he dedicado todo mi carifio & que
esta. Feria no desaparezca. Baleares
precisa periodicamente de un escapa-

rate de: sus nuevos productos. Cusn-
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do todos comprendamos esta necesi-
dad la continuidad de la Feria estard
garantizada.

—¢Es que ahora no lo esta?

—Faltan feriantes. Quizd por este
motivo es prematuro pensar con un
cambio de emplazamiento. - Cuando
las demandas e stands rebasen las
posibilidades de este recinto serd el
momento : oportuno de buscar nuevo
emplazamiento, mientras tanto...

~-Volvamos a la historia. Fue en el
afio 1966 gue desaparecieron las Fies-
tas y se quedd solo la Feria de Mues-
tras,

-Exactamente. ¥ fue en este afio,
1966 concretamente el dia 2 de Julio
que- presenté una proposicién al Sr.
Alcalde Don Mi&ximo Alomar Josa pa-
ra fundar un Patronato de la' Feria.
Siete  dias después era aprobado  ¢i-
cho dictamen por el Pleno y hasta el
dia 30 de Abril del afio actual no fue
firmado por nuestras primeras Auto-
ridades con' 1o que ha quedado for-
mado el Consorcio de la Feria que; a
partir de aquella fecha, rige su- desti-
no.

—Permitame, Sr. Bosch que le haga
unas preguntas como portavoz de lo
que dice la gente,.

—Adelante.

—Se dice que en la Feria hace fal-
ta exposicién de. articulos dedicados
2 la mujer.

—Es posible.” Sin embargo . quieroc
recordarle que en' algunas ocasiones
se hicieron desfiles de modelos y re-
sulté un fracaso. El ambiente de la
Feria y sobre todo el animo de diver-
sién que anima s algunos de los vi-
sitantes estropearon la seriedad y la
elegancia 'de aquellas bonitas sefiori-
tas que presentaban preciosos mode-
los de vestidos.: Se han hecho demos-
traciones de pelugueria y  perfume-
ria teniendo como espectadores... mu-
chos nifios. Las mujeres brillaban por
su ausencia.

—Se dice que las piedrecitas, que
hay por los paseos, imposibilitan el
buen andar y resultan solestas.

—Este afio, comprobard que no hay
tantas piedrecitas. Se hs hecho una
limpieza general. No result$: prictico
unas pruebas que hicimos con miqui-
‘nas de la POOL v se ha limpiado todo
el recinto a base de escoba.

-—Se: dice que los feriantes que ven-
den libros llegan g molestar al publi-
co deseposos de: vender sus «produc-
tos».

—3i ¥ que hay de malo en ello? Si:
el Feriante pags pars exponer sus ar-
ticulos y desea vender, tiene que bus-
car salgin sistema pars - compensar
sus gastos. Es posible que alguno se
haga pesado con' sus reiteradas peti-




ciones para que le escuche, pero si
el visitante no quiere comprar libros
¢reo que con rogarle al vendedor le
“deje libre no le molestard més.

~Se dice que la Feria podria estar
abierta, por: ejemplo, hasta las diez
de la noche y que a las once se pre-
sentara un espectdculo diferente cads
dia: Teatro, bailes, boxeo, desfile de
rrtxodelos cme, variedades, lucha hbre,
ete.

—Bi se dispusiera de local sufxmen—
te y apropiado para ello quizd se pu-
diera llevar a cabo todo esto ¥ mds.
No obstante hay que tener presente
que nuestra Feria es meramente mer-
cantil, es una feria de muestras, y to-
do esto: llegaria a restar méritos a la
Feria.: El que va a su recinto va gula-
do de una idea de ver algo nuevo, de
ver algin producto. que bien: lanzado
publicitariamente le pudiera dar un
beneficio rentable. De no poderle dar
esto vale mds que nos olvidemos de
la Feria.  Los espectdculos que ha
mencionado los tenemos diarizmente
en Palma y no seria Yeneficioso para
la Feria restar publico 2 agquellos que
estdn  funcionando - durante todo - el
afio. Lo que pretende la Feriag es
atraer piblico a Palma para que tam-
bién, cerrada ésta durante la noche,
aquel pueda: visitar dichos locales de
espectdculos. A - este  respecto  debo
manifestarle que. una . conocida - sala
de bailes de Palma ofrecié la posibili-
dad de que unas noches podria enviar
algunas de sus go-go gils para actuar
en: la Feria y siguiendo el criteric ex- .

puesto  anteriormente, muy a pesar
mio, no pudimos aceptar su ofreci-
miento.

—Se dice, y termino, que hay un
excesivo nimero de stands dedicados
a la venta de bocadillos.

—Este afio s6lo hemos dado permi-
so & tres; en contra de los siete que
hubo el afio pasado.

—~Ahora el piblico dird que son po-
cos los puestos dedicados a bocadi-
llos.

—Es posible v es casi segurc que
ahora se quejara del tiempo gue tiene
que tardar en conseguir un bocadi-
lic.

—Y el afo que viene volverdn los
siete o diez y siete para remedisr es-
te mal.

—Todo es posible.

—¥ para terminar esta entrevisia,
iqué desea pars-la Feria de 1971, dé-
cima en esta serie?

~—Quisiers algo sensacional. Que no
pasars - desapercibido el décimo  ani-
versario. Que como se dice vulgarmen-
te pudiéramos tirar la casa por la
ventana v resultara uns Feria excep-
2ional; ,

La: conversacién se ha hecho muy
larga, pero ‘el entusissmo de este
hombre casado, con dos hijos, que
durante dos meses antes dela FPeria
casi no pisa su cass, nos he dado la
senisacidn de que habla sido muy cor-
ta. Un hombre que sale de su cass &
las 6,30 de la mafiana, va & las ofici-
nas de la FOMAT hasta las 9, Cumple
. con sus cometidos en Estadistica del.

Ayuntamiento. = Almuerza ' velozmente
porque & las 3 le espera la FOMAT
con sus problemas y que regresa a su
casa a las diez y media u once de la
noche. Que proxima & la inaugura-
cién se pasa dos ¢ tres noches sin ir
2 su casa y quizd sin dormir, que no
descansa para  atender al numeroso
pliblico que -va 8 la FOMAT psars ex-
poner su problemas, y que sobre todo
es el alma y vida de la Peria antes,
durante y después de la misme, bien
se merece un homensje. Una grata
distincién que somos: los primeros en
lanzar a los aires y gue nos unimos
sinceramente a cuslquiera que sea su
galarddn., jPor qué no se piensa que
la' X Feria de Muestras sea de home-
naje & este hombre? A este hombre
que dedica parte de su vida a estos
menesteres y que nunce ha cobrade
un. sueldo que remunere sus cuantio-
sos trabajos y gquebraderos de cabe-
78,

—Puede decirlo con toda claridad.
Nuncs he cobrado nada por mis tra-
bajos. Lo hago porque tengo carifio
& la Feria y porque estoy convencido
que ésta debe subsistir a pesar de los
pesares. Palma, Mallorca, todas las
Beleares precisan de esta Feria y esta
Feria e Muestras no debe morir y
mientras: vo pueds le garantizo. que
1o moriré.

Queds dicho;

Que asi sea v que todos podamos
psistir a este homenaje que con tantas
ilusién ECONOMIA BALEAR pide pa-
're, Don Bartolomé Bosch Nadal,

- Curtidos GUILLERM

Especmlldades en Peleteria

Gremio Tintoreros, Manzana XX, Solar, 6.Poligono *“ La Victoria ¥
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La F.OMA.T, este afio; ha sus-
citado un clima de polémica y de
inquietud por su futuro. Ya es sa-
bido que los ocho afios' que llevaba
de existencia, primero ilusionada e
inquiéta, pero luego transformada
en pura rutina sin ilusién, han es-
tado a punto de quedar interrumpi-
dos. Sélo la voluntad de unos pocos
hombres, encabezados por nuestra
primera autoridad civil, ha opera-
do el casi milagro de orillar la so-
lucién de continuidad y, aseguran-
do la realizacién de la novena edi-
cién, dejar abierto el pasillo de la
esperanza para un futuro mejor de
la F.O.M.A.T., ese futuro que la pon-
ga a tono con las necesidades vy el
prestigio internacional de nuestras
Islas.

Aparte de la orientacién que se
ha de dar al futuro de nuestra Fe-
ria  de Muestras —el acuerdo es
undnime en que no puede seguir
siendo la® Feria «de la salchicha y
cerveza» que ha venido siendo—; el
tema quizd mdas debatido y que in-
cluso ha tenido reflejos de encon-
trado apasionamiento polémico ha
sido el de su futuro emplazamien-
to. Se han dado a conocer —se han
divulgado, mejor—  los resultados
de una encuesta llevada a cabo ha-
¢e dos’ afios entre los propios parti-
cipantes en la Exposicion. vy ellos
han revelado el hecho de que una
gran mayoria muestra decidida pre-
ferencia por: conservar el actual y
tradicional de la Explanada del Mo-
numento al crucero «Baleares», con
las consiguientes adaptaciones; Con
parecernos muy respetable el crite-
rio de los expositores, parece logico
que no debe operar decisivamente
més alld de lo razonable por ser
ellos juez y parte en el contraste de
pareceres. Debe pesar mds, en esa
cuestién del emplazamiento, la opi-
nién de las autoridades,  especial-
mente la de las que rigen y admi-
nistran la ciudad, vy también la de
los medios de informacién, baré-
~metro casi siempre de la opinién
piblica. ¥ esas opiniones, por lo
menos - las manifestadas con clari-
dad y con ldgica expositiva, no con-
cuerdan con los resulfados de la en-
cuesta realizada  entre los partici-
pantes en la F.OMAT,

Una de las razones principales
aducidas por los detractores o in-
conformados con el actual empla-
zamiento es la de que se imposibi-
lita con la celebracién anual de la
F.O.MA.T. la transformacién de la

T )

EL
FUTURO

EMPLAZAMIENTO
DE LA
F.O.M.A.T.

i Un concurso de
ideas ? .

por

" Barlolomé SUAU

vieja «Sa Faixina» es una de las
mas propicias Zonas verdes de que
Palma ‘anda tan necesitada. Unido
ello a las molestias de circulacién
y: de otros érdenes. que el actual
emplazamiento determina fatalmen-
te. ~ El ‘Alcalde de nuestra ciudad,
Don Gabriel Alzamora, ha sido ro-

tundo y explicitfo en unas recientes .

manifestaciones a la Prensa al afir-
mar que nunca, durante su manda-
to como primer ciudadano de Pal-
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ma, permitird obras o instalaciones
fijas en la Explanada que puedan
disminuir o desvirtuar su potencia-
lidad de zona verde y ajardinada
de nuestra ciudad.

Una de las opiniones que nos ha
parecido de las mas sensatas es la
de optar por un emplazamiento
«propio» de la Feria, fijo, que per-
mita contar con las instalaciones
mas iddneas para su desarrollo pre-
sente y futuro. Ha habido quien ha
propugnade por su ubicacién en te-
rrenos ganados al mar, en los pro-
ximidades de la embocadura de la
Avenida General Primo de Rivera,
mas alla de la autopista al Aero-
puerto, en el perimetro costerc de
lo que fue Ca’n Perantoni. Otra opi-
nién formulada ha sido la de situar-
Ia sobre el futuro cubrimiento de
la Riera —objetivo el de ese cubri-
miento que entra en el plan de rea-
lizaciones. municipales esbozado por
el Alcalde—, con unas instalaciones
fijas - minimamente indispensables
v que no desentonen de las decora-
tivo-urbanas que en su dia ‘se en-
cuadren: en el «salén» resultante ‘de
dicho’ cubrimiento. ¢Mas opiniones?
Llevar la F.OMA.T. al recinto del
Pueblo Espafiol o a sus inmediacio-
nes; al Poligono Industrial «La Vic-
torias de A.S.I.M.A.... Por opiniones
no estamos; ya que afloran copiosa-
mente,

A Ia vista de ese convencimiento
general de que no se puede hipote-
car un recinto como el hasta ahora
usado para la F.OMAT, —el de la
vieja  y remozada «Sa Faixina»—
creemos que una de las tareas ur-
gentes del consorcio recién consti-
tuido es el de convocar un Concur-
so de Ideas sobre €l futuro empla-
zamiento de la Feria. Unas ideas
que, ademds de la localizacién to-
pografica, incluyan también un for-
mato de ubicacién, un proyecto de
instalaciones fijas o movibles para
que la FOMA.T., alcance el desa-
rrollo y la orientacién dignas del
potencial econdmico de Baleares, Y
que la constituyan en un no menos
digno mostrador ante el mundo de
esa realidad econdémica de las Islas.




existen dos riberas: el pasado y el fiituro. El puente se basamenta con esa
armadura llamada «Consorcio» que es la amalgama de personas, ideas, cri-
terios, entendimientos y demas que va a servir para que todo el montaje
tenga solidez.
Pero yo creo, sinceramente, que aun existiendo el «Consorcio» las co- .
U sas de la Feria pueden ir mal o pueden ir grises con tendencia a languide-
n pu nlo cer. Y les diré el por qué. A la Feria hay que «acudir» con espiritu depor-
tivo, con ideal competitivo, bien dispuestos a la participacién y nunca se-
R & guros de que la ganancia serd facil y rapida. La Feria no es otra cosa que
mas a COHSId erar ¢ésto: una Feria de Muestras. Serd de artesania y turismo o no'lo seri. Esto
siempre es un poco aleatorio. O por lo menos lo es el hecho de que se la :
: llame de Baleares cuando en esa «artesania» y ese «turismo» no se vean
en're representaciones de nuestro archipiélago. ‘
Esta cuestién de matiz mas o menos abultado, la vamos a dar de lado
para centrarnos en la cuestién concreta de lo que venimos en llamar Feria.

Ios pun'os Nuestra experiencia nos ha ensefiado, aqui ‘en Ia isla, a ver las cosas

. o

l A F o M A 'l' Este afioc vamos hacia la Feria de Muestras, Artesania y Turismo, como §
e el lalflsl o en una carrera contrareloj. Se ha dicho que es una Feria puente. Luego |

V |

i

|

|

de un color muy parecido al «aguamarina»; ‘que:es y No €s; que parece y %
no es, que es y no parece. Nos referimos a las cosas que nacen de la ini-

considerables d e ciativa del hombre en cuanto a su plan de equipo. )
Las individualidades aqui son estupendas. En lo deportivo téenemos
la «individualidad» de Timoner. Lo tenemos en ciclismo, en muisica, en le-
tras, en muy diversos aspectos donde el ‘sujeto, como elemento individual

nueS"a y ac;tivo, ejecuta una labor brillante.

Pero cuando nos dirigimos a la cuestién grupo, colectividad, equipo, las

cosas ya no andan igual. ¢(Por qué? Lo ignoramos. Quizad nuestro lector co-

MA'_[ORCA nuzca las razones, Suponemos que son complejas. Dentro- de cada hombre
- hay un pequefio monarca y muchos pequenos monarcas. reunidos, hacen

' rtesanos. Es algo muy viejo; atdvico diriamos mejor.
or Manu muv malos co:
P nuel SANTOLARIA Ignoramos si serd valido afirmarnos en aquella creencia de que el hom-

JOSE M. SALA MORENO
Delegacion

S5 P suby D N

vy CRESA

-

ASSICVRAIRICE
| [TALIANA |

Ll e e e e e e

Cl. Veldzquez, 28  Telf. 21 38 80

SE PERMITE BRINDARLE - SU
ASESORAMIENTO

para cualquier estudio sobre sus
wflﬂilll'l:()s de: RESPONSABILIDAD CIVIL
O R e INDUSTRIAS, COMERCIOS ¥ EM-
PARA TODA CLASE DEUTI:ABSA:(O): PRESAS EN GENERAL.
| RIESGOS ESPECIALES PARA PROFE-
Calle Gremio Herreros (Poligono de la Victoria) Slo“AlES'
Tels. 256643 y 256743 PALMA DE MALLORCA ' CONSUL‘I’EME SUS RlESGOS
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bre, dispuesto. a hacer algo de cierto- mérito: debe contar con tres factores

oponentes: ‘a) contar con el hombre que hace lo mismo; b) contar con el _

hombre que hace lo contrario; y ¢) contar con el hombre que no hace nada.
Pues por muy buena voluntad que tratemos: de. desarrollar en nuestras ac-
tividades, siempre tendremos al diletante frente a nosotros dispuesto a ne-
garnos el pan y la sal

El mallorquin, mal que le pese reconocerlo, es un tremendo solitario
er sus empresas; no gusta de hacer concurrencia. Acttia por un unperatlvo
. muy. personal 'y cuando se le llama suele inhibirse. ‘

Tenemos ejemplos muy recientes y muy a mano: el Festival de la Can-
cién —dejando aparte si es eficaz como promotor turistico o no—, estd
practicamente acabado. ¢Que este afio va a realizarse otra edicién? Se dice.
Pero se realice o no, el Festival es un ente enfermizo que hemos sido inca-

paces de sostener. ¢Es que a nadie le interesan las canciones? Al pueblo
si; sobre todo al pueblo joven. Pero el Festival no ha sido del pueblo joven,
ni ha ‘sido popular. Un Festival de etiqueta con entradas de més de dos--
cientas pesetas, no es para los jévenes. Es mads: el Festival es de canciones
y discos y los ‘discos' no los compran sino los jévenes. Hay que desenga-

fiarse. Los sefiores de etiqueta han vivido de espaldas al Festival, indiferen-

tes al fin-y al fondo:

El Auditorium es otro ejemplo reciente y cahente Vamos a dejar apar-
te los misterios ‘del sefior Ferragut en cuanto a lo que es «privado o nos,
que le invalidan para poner las cartas sobre la mesa, para decir sin rodeos
que el Auditorium es una obra que se nos estd cayendo de las manos. ¢Por
qué? Porque no lo hemos hecho todos. ¢Y lo habriamos hecho todos?:No.

El Palacio de Congresos es un suma y sigue en la lista. Algunos diran
que es una empresa privada y tendran razén. Pero sélo a medias. E] Palacio
de Congresos esta en Palma, nos lo han puesto en la mano, lo tenemos, €s
«nuestro» porque si vamos a Segovia diremos «en Palma «tememos» un Pa-
lacio de Congresos», «tenemos un Auditorium», -«tenemos una Feria de
Muestras».
También tuv1mos unas Fenas y Fiestas, pero las dejamos morir. CEran

vl“

Ferias y Fiestas modestitas? Seguro. Pero no tuvimos la paciencia necesa-
ria- para dejarlas desarrollarse. i
Aqui no hay cosa colectiva que pueda desarrollarse, Siempre le' vemnos
defectos 'y esos defectos nos parecen parasitos mortales y les damos el
gran. bafio. Fenecen.

La Feria de Muestras, Artesania y Turismo, por las causas que sean,




podra ser este afio un puente sélido con un paso hacia el futuro garantizado.
Pero también puede ocurrir que el «puente» se desmorone a pesar de la
bueéna disposicién del Consorcio. Todo es cuestién de tiempo. No muy largo.
Con: poco tiempo bastard para saber hacia dénde nos dirigimos con esa
Feria de nuestras fatigas. :

Hay grandes esperanzas, tal vez porque la esperanza es lo ultimo que J

se pierde, sobre todo mientras hay vida. El Consorcio tendrd que vérselas
con toda una teoria de problemas que podemos llamar participacién, pd- :l
blico, ubicacién, opinién piblica... |

Pero no olvidemos ésto: la Feria serd lo que todos nosotros queramos
que sea, La Feria serd nuestra y como tal, acusard nuestras virtudes o
nuestros defectos o nuestra incapacidad total y absoluta para su manteni-
miento. ,

TRANSPORTES

Rally

MOTOR superpotente 2 tiempos, 49. cc.
préparado para todo terreno; refrigeradc

por turbina.” Cajd de cambios de 3'velo: |

cidades: - Arranque por pedal, Freno o
pie. " Doble cofre’ para’ herframientas
Neumdticos. especioles ' de 17" x 2,5
Pendiente superable 25 °/5:

SERVICIOS COMBINA.
DOS DE DOMICILIO A
DOMICILIO ENTRE LAS
BALEARES Y LA PENIN-
SULA.

CORRESPONSALES EN
TODAS LAS CAPITALES
DE ESPANA

i G Solmsraae

Font y Mionteros, 32

; - - - Teléfono 2125 68
| Distribuidor: COMERCIAL ALBONS FALMA
C/ General Ricardo Ortega, 3 al 11 DE
Palma de Mallorca MALLORCA
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¢DESAHUCIAMOS A LA FERIA DE MUESTRAS?

ES NECESARIO
CONSOLIDARLA

Ahora que resulta innegable un resurgir de la in-
dustria mallorquina, resurgir de la que son un elocuente
botén de muestra, las que se van erigiendo e ins-
talando ‘en los Poligonos de «lLa Paz» y de «lLa Vic-
toria», promovidos por. «Asima», ahora, en 1970, se

desahucia-a nuestra Feria de Muestras, a la FOMAT,,
del lugar que ha venido ocupando desde que hace nueve
afios fuera creada.

Dejando aparte que «desahuciar», segin el Diccio-
nario ldeolégico de la: Lengua Castellana publicada por
D. Julio Casares, Secretario que fue de la misma, supone
«quitar toda: esperanza»,- estamos convencidos que la
F.O.M.AT. ha de enraizar hondamente en Mallorca, vy
que ha de'llegar a integrarse en el grupo de las grandes
ferias nacionales e internacionales que se celebran en
Espafa, pues la fecha escogida es de las:mds propicias
para que sea visitada por muchos peninsulares y extran-

jeros, en cuanto alcance esa mayoria de edad, que no!

puede lograrse en menos de una decena de afios.

SONORIZACION

DE HOTELES - COMERCIOS
SALAS DE FIESTAS

30 AR0S DE EXPERIENCIA

aRe aconpicionano GLASIER

desde 13.000.- hasta la mas grande
instalacion centralizada.

RADIO TW

- _Hscanellas

Arco de la Merced, 17y 19
Telfs. 222422 - 223587

Abona el hecho el que se haya firmado un' consor-
cio, en que las corporaciones que lo integran -—el Ayun-
tamiento de Palma, la Diputacién de Baleares, la Dele-
gacién Regional de Comercio, la Délegacién Provincial
de Sindicatos y la Cémara de Sindicatos— son organis-
mos hondamente enraizados en. la. vida mallorquina vy
gue en modo alguno pueden: permitir que la FOMAT,
en su decena edicién —Ila del afio venidero— no sea
ya esperanza madura de una gran. Feria mediterranea,
en la que todo lo mallorquin, lo menorquin, lo ibicenco,
y hasta diriamos gran parte de todo. lo mediterraneoc,
tenga acogida en la Feria de Mallorca, que podria alcan-
zar répidamente rango internacional, si aprovechando la
circunstancia de nusstra insularidad, se gestionara y se
lograra del gobierno de Madrid, que durante unas pocas
semanas: Mallorca ‘quedara convertida. en una pequena
zona franca donde pudieran exponerse —repetimos «ex-
ponerse»— todas: las novedades que en el fecundo mun-
do de la tecnologia moderna y en el de la artesanfa es-
tdn apareciendo constantemente. :

Claro estd que es importante escoger el sitio ade
cuado, al que se pueda llegar fécilmente en coche, esté
cerca o no del mar, pero una de las cosas més intere-
santes es que la Feria se celebrara en esa temporada en
que el clima de Mallorca, ya resulta una atraccién més
para millares y millares de personas, y en que todavia la
industria hostelera tiene bastantes plazas vacantes, que
convendria llenar. ,

Tiempo y lugar son dos puntos demasiado impor-
tantes para ser escogidos. alegremente. No ‘se trata. de
hacer una edicién més de la Feria de Mallorca. Se trata
de que Mallorca, durante la década de los setenta pon-
ga su Feria a la altura que merece su capacidad de ex-
posicién de productos mallorquines, peninsulares y ex-
tranjeros. Que esté a la altura que permita contar con
el primer aeropuerto de Espafa, y con la mayor capa-
cidad hotelera de ninguna ciudad mediterrénea.

Ese desahucio, de ahora, lejos de «quitar toda es-
-peranza» ha de servir —como ha servido AS.LMA. en
ya multiples ocasiones—, de fuerte y eficaz acicate para
que la Feria de Mallorca, esté a la altura de las grandes

Ferias de las ciudades riberefias del Mediterrdneo.
JQSE PONCELL ESTRANY

{/.Bonaire, 55
Telf. 240941 (6 lineas)]
Palma de Mallorca
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SRTA. CATALINA AGUILO MAYOL,
RADIOFONISTA

Entrevistaron:

isabel Iiglesias
Marisa Rovira

' y
Miguel A. Martinez

~Lla visi6n: femenina... - -
—Si he de serte sincera, la Feria me gusta. Yo la vivo cada afio en mi doble

- condiclén de profesional |y de simple curiosa 'y cada afio' la espero con renovada

ilusion. '
—¢Ningtin defecto? f
~;Oh:sf, claro! La Feria es obra humana y de medios limitados; no puede care-

cer de defectos. Como veo que - no vale escurrir el bulto, voy a sefialarte los que le
veo. Como mujer le encuentro el defecto —puede que no lo sea— de que los expo-
sitores no lo son tal, sino’ vendedores. No van a mostrar sus novedades, sino a
vender sus stocks; a veces, a procurar vender lo no vendible en sus establecimien-
tos. Entonces quienes no: van a comprar —al menos de momento—— sienten la sen-
sacion, o el complejo, de que molestan: Como profesional, prohibiria los altavoces
particulares que ‘muchos expositores Instalan para llamar la- atencién, formando un
maremagnum obsesionante: y nada adecuado a una Feria seria. Centralizaria la am-
plificacion, reduciendo su uso a musica determinada, avisos, comunicados o cuanto
fuera de interés general.. Nunca permitiria: que . cada. expositor pusiese sus - micré-
fonos, sus magnetéfonos o sus bocinas mas altas que las de su vecino, para que
se les oiga més. 2

Y un altimo defecto, que no es respectc a la Feria en 'si: la inexplicable; ino-
portuna y perjudicial  ausencia de: determinados sectores de nuestra. industria, de
tantisimo: interés: como lo pueda ser los sectores de la piel, del calzado, etc. etc.,
cuya participacién debiera ser precisamente el leit-motiv de la Feria y que ha venido
brillando por: su ausencia. : :

;==Y como joven?

—Todo lo “anterior y menos variedad gastronémica, perjudicial para mantener

la linea.
—A mantenerla se ha dicho. -

ELLAS ' opinan

JUANA ESCARRER
PROFESORA DIPLOMADA BELLO SEXO
—;Qué opina de la Feria?:

—Para es' mi es formidable.

—Como . mujer, ;qué  mejora  implan-
taria? .

—Llas “mismas que Vd. desea como
mujer. Menos stands de  electrodomésti-
cos y mas cosas dedicadas a nosotras.
—;Coémo por ejemplo?

—Maés productos de belleza y modas,
gue a todas gusta. Mds desfiles de mo-
delos, nuevas pelucas, nuevas ensefian-
zas para mejorar los maquillajes, en fin,
si en la Feria hubiera mds cosas para la
mujer esté segura que irian a la misma
muchos ‘mas hombres... y también mu
chas mas mujeres.
—;Conforme con el horario?

Pues: si.: No-me. parece mal.
—iNecesaria la Feria en Palma?
—Si- cumpliera algin. cometido en par-
ticular, ' indiscutiblemente. Asi como va,
no sé, no sé.

—;Ha observado alglin defecto?

~-Andar por encima de aqueilas piedre-
citas, es terrible:

—¢Y . sigue opinando que la Feria es
formidable? :

—S8i. A'excepcion de las piedrecitas y
de ‘algunas que: otras cosas.

SERORITA' MARGOT BIBILONI,
ENCARGADA DE BOUTIQUE

‘—iPOr qué?
todo. ‘

—ila quitamos o la dejamos?

de bailar?
- ~==No, eso, tampoco.
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—¢A qué no te gusta la Feria, Margot?
—Mal profeta. No es que me guste; me encanta.

—No - sabria decirtelo. Por todo: por el ambiente, por lb que se expone... por
: :g\i( tno serfas capaéxi d'e efml:ontrgrle algin defectillo? :
e empenas... Si, le falta aderezar un poco lo que se muestra a los -
tantes, afiadiéndole la sal de algin desfile de: modelos, zﬂguna demostraclénOSev::el-
luqueria. Cosas de esas que tanto nos gusta a las mujeres,

—¢Quitarla? jVamos andal... jEso faltabal... ;¥ qué pones, otro sitio mds don-

e




MAGDALENA PALOU
ENCARGADA PELUQUERIA

—;Le gusta el actual?

—¢Alguna mejora?

Feria.
—¢Por ejemplo?

de divulgacién.
~Y ‘defectos, zencuentra alguno"

Feria...
—¢Nos quedamos fuera?

LINA SANTAMARIA
ENCARGADA PERFUMERIA INGLESIA

—Oiga, en secreto, ;como ve la feria?

—Degenerando.  Va rodando hacia el
abismo. Da la misma impresién que Ia
Feria de. Ramos. Es dificil puntualizar
cudl fue la Feria de un afo concretamen-
te. Todas parecen: lo mismo.

—iMejoras? ;COmo remediaria este
mal?

—Con urios buenos stands dedicados a
la mujer. Que tuvieran para nosotras méas
interés: - Modas, ' peluqueria, perfumeria,
etc.

—;Cusl cree que es la razén de que
cada afio haya més visitantes?

—Porque cada afio hay més curiosidad.
Yo, -sinceramente, voy a la Feria un poco

MONSERRAT PINO
PROPIETARIA MODAS PINO

—;Lomo ve vd. el tuwro de la Feria
de NMuestras?

—No muy:  luminoso.. Como un globo
que se esta deshinchando. A menos que
hayan mas innovaciones y ~mas stands
interesantes.

—;Conforme con la tendencia de la
Feria?

~-Ni mucho menos. Para mi: no tan solo
se tendria que exhibir articulos de Balea-
res sino también de la Peninsula y tam-
bién del Extranjero. Mientras nuestra Fe-
ria sea tan sélo un lugar para ir a tomar
un bocadillo, algo caro por cierto, no sera
una verdadera Feria de Muestras. Ade-

~“Dicen que el actual emplazamiento es el correcto, ;qué opina Vd.?
—Sinceramente creo que el correcto seria un emplazamiento fijo.

—Me encanta a pesar de que en mi:contestacién exista un poco de egoismo,
pues nuestra peluqueria estd muy cerca de la Feria...

Me viene bien.

—Indudablemente. Muchas. Sobre todo aquellas que pudiéran atraernos hacia la

—Demostraciones de peluqueria, que duda cabe.

—Esto lo dice porque: su trabajo’ tiene mucho que ver con estas cosas, ;no?
-—Quizas influya un poco, no lo niego, pero a todas las mujeres nos gustaria
conhocer las nuevas tendencias en los peinados y la Feria podria ser un buen medio

—Claro que si. Demasiados. Porque es una cosa nuestra, quisiéramos que fuera
perfecta 'y sin . embargo el excesivo nimero de stands dedicados a bebidas y a
«Perros calientes» nos lo -hace ver Imperfecta.

—;Conforme con los precios de estas bebidas y de estos «perross?

—jQué val Ni hablar. Le cobran el doble de lo que podria costar fuera de la

—Seguiremos dando paseos por su interior. Somos asi.

por curiosidad 'y .un poco: por costumbre. -
Y cada aiio, sincerandome igualmente; sal-
go de ella con la misma decepcién. No
ha satisfecho mis deseos.

—¢Cambiaria: las fechas de Feria?

~—No. Este tiempo. parece el mas indi-
cado. Sin embargo creo que no se sabe
aprovechar 'las. noches; - visperas ‘de: fes-
tivos, conalgunos espectaculos que lla-
masen- la:- atencion.

= ;Como ‘ejemplo? :

—Y yo que sé. No: formo parte de la
Comisidn de: festejos.

¢ Pero: existe ‘una’ comision  de feste-
jos? :

—No o sé, sin embargo seria intere-
sante que existiera . ‘

—Y que lo diga.

LAILA, SENORA DE OLIVER .
PROPIETARIA ESTABLECIMIENTOS PIEL Y
—¢Hacia donde se inclina su voto?
—A favor, desde luego.
—¢Motivos?

BISUTERIA

—Es. muy importante conocer las novedades en nuestro mercado e inciuso en

el extranjero.

;Y si durante un afio estuviéramos sin Feria para estudiar mejor fa del afio

siguiente?:

—Catastréfico.. Si ahora estd algo fria, después de esta congelacién no habria

manera de ponerla de nuevo en marcha.
—Y el emplazamiento, jqué tal?
—No me satisface ni poco ni mucho.
—¢Ha pensado en un sitio concreto?

—No. La verdad es que en este momento no ‘se me ocurre ninguno.

—¢Por qué no le gusta?

—Por lo desagradable que me resulta aquel lugar una vez finalizada la" Feria.

Da
y mayores...
~—iDefectos?

pena. Con: lo bonito que podria llegar a ser si se cuidara para deleite de chicos

—Uno sobre todo: La Feria no est4 cuidada. Si se esmerase algo en la presen-
tacion de los stands, se eliminasen muchos dedicados a la venta de libros y a
bebidas, y se expusieran articulos que llamasen la atencion es posible que <nuestras
Feria fuera mas bonita y sobre todo mé&s interesante:

—¢Y a pesar de todo ello le da el voto a favor?

—Y se lo seguiré dando. A lo nuestro con o sin razén.

mas, esta palabra «Muestras» quiere de-
cir algo jverdad? Mostremos pues en la
Feria cosas nuevas 'y el publico [0 agra-
decera. *

—¢Inconvenientes?

—Cada aio’ es lo mismo. No hay nada
que llame la atencién y que se vea y se
comente con agrado.

~—En una palabra, ;qué le falta?

4

—Novedades. Muestras de algo que
atn no ‘esté ‘en el mercado. :
—=;Y Vd. cree que esto es posible?
—; Y. Vd. cree.que es. posioie que la

Feria ‘subsista sin aquéllo?
~—No"sé que decirle. :
—Pues yo ' si. Que si’ no conseguimos.
algo nuevo: la Ferla anualmeme, faveid
sin vida.




1 YRADE MARK

RIOBLANCO, S. A.

CONCESIONARIA PARA ESPANA DE

Schureppes, ovesn Ltd.
LOMDON

SE COMPLACE EN ANUNCIAR AL
PUBLICO EN GENERAL SUS NUEVOS

TELEFONOS

25 51 40
25 517 &1
25 51 42

Gremio Boneteros, s/n, v :
POLIGONO INDUSTRIAL LA VICTORIA

PALMA DE MALLORCA

N
YY

MAQUINARIAS y RODAMIENTOS, S. A.
Avda. Conde Sallent, 19 - Telf. 223159
PALMA

- Correas Trapezoidales
- Planchas Perforadas
- Rodamientos

- Cadenas

- Muelas

DISTRIBUIDORES DE EQUIPOS
DE RIEGO POR ASPERSION




ENCUESTA

Y ELLOS...

también opinaron

DON JUAN DE VIDAL Y SALVA,
CONSEJERO PARA ESPANA DE
AEG-TELEFUNKEN

—Usted que tiene fama de sclaro= y

de <incisivos, definase...
—La Feria se nos ha convertido en un
algo rutinario que necesita una renova-
cion casi total si quiere subsistir por su
interés, no por la obcecacién de quienes
ia organizan. Por otra parte, Palma de
Mallorca, su fama, su nombre, necesita
algo  de mas elevadgs vuelos. Su indus-
tria y. comercio, también. Mire usted,
nosotros nunca hemos asistido a la Fe-
ria.- §Que por qué? Sencillamente porque
no la hemos considerado con interés su-
ficiente como para molestarnos.

-—Entonces...

—En sy entonces entreveo la pregunta
de  si: soy partidario de que la Feria
desaparezca. No, eso nunca. La Feria de-
be de continuar, mejorando. Desaparecer
seria un desacierto.

—Un consejo.

= Hacer unaverdadera Feria nacional,
al estilo. —por ejemplo— de la de Bar-
celona. Salvando, claro, las proporciones
I6gicas. Feria, pues, nacional y de caréc-

ter - selectivo.’ Novedad y calidad.

DON MANUEL ALYAREZ DE SOTO-
MAYOR, DE LA OFICINA DE IN-
FORMACION Y TURISMO,

N PUBLICISTA

Sl o—;Partamos de una base. ies procedente y necesaria una Feria de Muestras -en
alma? e

—las Ferias de Muestras son necesarias ‘en provincias como la nuestra que
tanto tiene que ofrecer y «mostrar». Es !a palabra la que lo dice todo. Pero hemos
de mostrar aquello que sea genuino y verdaderamente representativo, no lo acceso-
rio y lo trivial.

Creo en la efectividad de las Ferias de Muestras, pero no. creo que concreta-
mente la de Palma, tal' y como. la vemos, cumpla ese fin primordial. :

—Piropos y silbidos.

—Las virtudes estdn en su mismo deseo de organizar estas mamfestaclones-
comerciales. Ya es una magnifica empresa el realizarla y llevarla. a cabo. Y es mi
opinién que de ninglin modo debe de abandonarse la idea, pero. con. més amplios
vuelos y con mayor muestrario de las posibilidades peales de la: provincia. :

,,Defectos" Su escasa importancia comercial. Es una Feria- de Muestras para
andar por casa, para que los buenos palmesanos se den una. vuelta por lo: stands,
curioseando un poco y los chiquillos incordien pidiendo folletos en todos los pues-
tos. No me gusta su falta de ambicién y de amplitud. ol

—¢Futuro? :

—En una _ciudad tan turistica como la nuestra, pero cuyo  apogeo se concentra:
en el verano, ia Feria debe de desarrollarse durante esa época; haciendo-una buena
propaganda para que el extranjero acuda a ella y conozca lo que Baleares produce
y posee.

La Feria debe ser més ambiciosa y su futuro podria muy bien’ estar en pasar
a ser la «Feria Internacional de! Turismo», con stands de: todos los paises con los
que tenemos contacto a través del turismo; hacer: algo de verdadera trascendencia
internacional. Y para ello, opta por las ferias monogréﬂcas. .

~—Si s6lo depende del cambio de nombrs.

—;Emplazamiento 'y fechas?
—El emplazamiento no me parece mal,
al menos no conozco ‘otro- més apropia-

do. En cuanto a las fechas, no son des-
acertadas. Mallorca por ‘entonces tiene
animacion, hay turistas... Estén bien las

fechas, si.

—Su veredicto final...

—Libertad: condicionada.

—;Qué condiciones contiene su fallo?

—Una fundamental. Convertir nuestra
Feria en una feria que no sea pueblerina,
bien enfocada, de verdadero interés co-
mercial y rehuyendo del especticulo f4-
cil y vulgar.

—Por algo: es consejero nacional...

trial estd en vacaciones... Y el turismo,
desengénate. no viene a comprar.  Otra
cosa seria si la Feria se llegase a hacer

DON ENRIQUE SALLARES GONZALEZ,
DE ESAGO COMERCIAL DEL LIBRO

—;Cual es la postura del veterano ex-
positor, = reéspecto a nuestra Feria de
Muestras?

—Podria ser una buena Feria; lo digp
sin reservas. Lo malo es que va a me-
nos porque se le van restando alicientes.

—;Qué dice la experiencia sobre las
fechas de celebracion? )

—A mi modo de ver, son malas. De
biera célebrarse después de verano o
antes de primavera.

—Si, lo peor de la Feria son ias fe-
chas. En pleno verano, los hoteleros es-
tén ~excesivamente: ocupados, el  indus-
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mternacuonal y con otra mentaludad
--,,De]amos de celebrar este afio

Feria 0...?




DON . MIGUEL VIDAL SEGUJ,
PRESIDENTE DE LA ASOCIACION
DE LA PRENSA

—iS6lo. faltaba eso, que dejara de ce-
‘lebrarse! . Moriria sin remisién. No, no
debe dejarse un afio en blanco. Quizés si,
buscarle otras fechas mas adecuadas y
que’ falta haria el retraso, en evitacién
de premuras y. urgencias que son um
handlicap anual que a nada conduce.

—En secreto, ;la Feria es rentable?

—Si se logra llevar al publico que in-
teresa, lo sera.

—¢Se va a la Feria a vender o0 a ex-
poner?

—A las dos cosas: a vender y a pro-
mocionar. Aunque hay quienes olvidan ia
segunda faceta, exclusivamente 4vidos de
recoger la peseta.

—Se dice que acuden demasiados Ii-
breros.

—Menos que bocadilleros, pero bas-
tantes. ;Qué mejor sintoma. para pulsar
los deseos de aprender de nuestro pue-
blo? Ojaléd que algin dia pudiera hacerse
en Mallorca una Feria exclusivamente
dedicada al libro.

—ARentable inversién la de tomar el
pulso a las inteligencias.

-—3Qué opina el critico respecte a nuestra Ferla de Muestras?
—Hasta ahora se trata de una miniferia. Demostrado estd que existe una in-|
quietud y una buema voluntad enormes, envidiables. Ahora falta luchar en contra
de su anquilosamiento. indudablemente —y te soy sincero— se ha visto progreso
y no le ha faltado movimiento. Pero Mallorca exige algo mucho mas extraordinario.

—¢En: cudnto al emplazamiento? ;

—No me parece mal, en principio. De todos modos ti sabes que mi hobby es
el de llevar a la practica el recubrimiento del cauce de la Riera. El dia que éste
anhelo. se haya cumplido, la Feria podria contar con el terreno actual, mas las enor-
mes posibilidades de este Gitimo escenario, a todas luces estupendo.

—iComo es <tu= Feria? .

—Una Feria que sirviera para promocionar los productios tipicamente mallorqui:
nes y darlos a conocer al mundo. La industria balear puede permitirse hacer autén:
ticas exhibiciones de productos muy suyos y de indiscutible calidad y posibilidades.

—¢Hacemos un- alto en nuestra Feria, en espera de mejoraria?

.=—Ni hablar. No puede perder ia continuidad. Eso si, hay que dedicarie el tiem-
po necesario, huir del carton piedra de las dltimas horas y de los dltimos minutos
colocando: carteles. Ademds, ;no existe ya un Patronato? Pues que empiece a tra-
bajar, a subsanar defectos y a planificar detenidamente el futuro préximo de una
Feria a la medida de las Baleares.

—;Qué sobra a la Feria?

—Excesiva diversificacion, falta de selectividad. Demasiada exposicién de bazar.
Mucha improvisacién. Falta de colaboracién. A estos defectos, opénle las virtudes
correspondientes, nos quedamos con éstas y... Feria a la medida.

—Es la medida justa.

DON BENJAMIN MEANA, DELEGADO
PARA BALEARES DE «SWISAIR»

—;Feria si?... ¢Ferla no?...

—Feria con un si enormemente gran-
de, pero condicionada a que sea igual
mente grande que mi si. Si asi no se
hace, si se nos ha de quedar eternamen-
te raquitica, mas vale no hacer. nada.
Una Feria Oficial de Muestras, Artesania
y Turismo obliga a mucho y més adin si
su- escenario es Baleares. Medias tintas
no son oportunas. Abogo por una Feria
de Muestras nacional, con un peso es-
pecifico y un. prestigio que, siguiendo
el adagio popular, abarque poco pero
apriete mucho.

—;Con ambiciones de tipo interna-
cional?

—;Por qué no? Si se orienta, clara
esta, a lo nuestro, a lo. que nosotros,
mejor- que nadie, podemos. ofrecer al
exterior. Una Feria monogréfica de la
piel, ;por qué no ser internacional?

-—;Podria influir nuestra Fe
promocién turistica? '
—Una Feria de la

ria en la

forma que la he
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DON JORGE SEPULVEDA, PUBLICITARIO

—Sincérate. S

~—Mallorca tiene  atractivos a cientos,
esto es ya topico. No necesita Mallorca,
pues, atractivos del género- espectéculo.
La gente tiene su problema en elegir
donde - divertirse, como' entretener . su

‘tiempo. Con" este predmbulo: quiero sig-

nificar que la Feria Justifica su existen-
cia ‘en cuanto cumpla con este slogan:
«Mallorca también es esto otro», al mar-
gen: de: las estructuras turisticas, aun
cuando: aprovechandolas. = La Feria, en-
tonces, ha de tener como mision no el
espectaculo innecesario, sino la efecti-
vidad ' interesantisima de mostrar a pro-
pios y a extrafios la otra cara de la isla,
st desarrollo industrial, sus avances, su
proyeccién, su capacidad creadora, sus
posibilidades de servicio, etc., etc. Esta
es la faceta que, creo, se ha olvidado.
~;Virtudes?

—Una y fundamental. - El haber ' - sido
creada 'y haberse mantenido, pese a los
«peross que desde la barrera podamos
oponerle. Tengamos en cuenta que to-
dos los comienzos son dificiles y que
nuestra Feria ha estado viviendo esos

comienzos y sus consecuencias. Una se-
gunda etapa se impone. ya, urgentemen-
te, a corto plazo. La espero con expec-
tacién y con optimismo.

—Que la espera nos sea corta.

planteado, ' naturalmente. Siguiendo refi- -

riéndonos a la monografica. de la piel
—y es un ejemplo que no agota las po-
sibilidades— se convertiria en una atrac-
cién més de tipo turistico. Mas todavia
-8l 1a adobamos con la presencia de acre-
ditadas modelos extranjeras y: la amplia-
mos con la simultdnea exposicién de to-
cados, peluqueria, etc.

—:Su Feria, entonces?

-Como o que quieres es que resu-
ma, ahi va. Defiendo una Feria efectiva,
imagen de nuestro desarrollo y de nues-
tra preparacién; jamas una Feria saine-
tera o tipo espectéculo. Y creo sincera
mente. que podemos hacerla, que - los
hombres que han llevado el peso de la
hasta ahora existente, valen. Falta el im-
‘pulso dltimo, la- valentia y la decision
altimas 'y, si acaso, los primeros apoyos.

—Y que no sean los ultimos...

[
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EL EXITO DE LA FERIA NO

RADICA EN LO QUE VEMOS

SINO EN L0 QUE TODAVIA
'ESPERAMOS VER

por Anfomio COLOM

La FOMA.T. o sea nuestra Feria
Oficial de Muestras, Artesania y Tu-
rismo, ha crecido' hogafio en su nue-
va edicién; en la de 1970. Y se ha es-
forzado, una vez m4ds, en Ser un esca-
parafe fiel de lo que es hoy nuestra
provincia, nuestras: islas.

Los que, en el subsconsciente iden-
tifican. feria con verbena, después de
darse una wvuelta se encogen de hom-

bros y al tiempo que se dirigen a un

puesto gastronémico o de bebidas del
ferial; ‘exclaman desdenosamente:;
Igual que todos los afios. Sin embar-
go, aun sin necesidad de que se al-
tere su fisonomia, la Feria cambia,
se desarrolla mds de lo que parece a
ese visitante que pasa sin detenerse,
sin preocuparse por los «standsw, pi-
diend# a lo mds un folleto. Los visi-
‘tantes que confunden también la Fe-
ria con una exposicién no descubren,
no «venn el valor indicativo, el con-
tenido - ‘sugerente, el esfuerzo cons-
tructivo ‘de la F.OMA.T, que es ya
un mostrador, un altavoz, del desa-
rrolle islefio.

No obstante estamos convencidos,
a pesar de todo lo dicho que la Feria
exige mucho mds de la ciudad y de
sus hombres; necesita renovaciones o
ampliaciones: ‘como la vida: misma
de- Mallorca. La: Feria estd en maz-
cha; ha heredado una herencia prome-
tedora. Yo creo que el interés verds-
dero no reside en lo que vermnos, o en
1o que hay en la Feria, sino en aque-
llo que «todavia» no vemos O no en-
contramos en é€lla y esperabamos ver.

Queremos y deseamos. que la Feria
sea un- auténtico exponente de la ri-
queza, del progreso de nuestras islas;
que  ejerza un impacto mayor, una
mayor influencia sobre el piblico, in-
cluso una mds poderosa atraccion po-
pular. Que los «stands» sean més ori-
ginales, que tengan mds atractivo 'y
que se. vean menos aprovechamien-
tos y sofritos de Ferias anteriores.

No podemos negar que la Feria es
un imén familiar y sconstituye un
«plan dominguero» econémico y poli-
facético. No hace falta decir donde se
concentran los ' visitantes: alrededor
de los «stands» de desgustacién. Gran-
des y chicos, hombres y mujeres, sa-
ciado el apetito y la sed del caminar,
vuelven a la carga en nueva busca de
prospectos, folletos o pequefios obse-
quios, y, algunos renuevan el demo-
crdtico solaz de contemplar las bellas
sefioritas de los «stands» que son y
poseen, una sugestion publicitaria que

ya quisieran para sl muchos de los

‘articulos exhibidos.

Hay mucha: cosa adin a perfeccio-
nar. Que suprimir; incluso. Hay qui-
z4 demasiadas  improvisaciones.  Ha-
bria que salirse de los mismos y rei-
terados cauces.

Nosotros preferirfamos una mayor
¥ mejor divulgacién, informdicién y
conocimiento - directo de nuestro po-
tencial turistico y de nuestra capaci-
aad y calidad artesanas. Creemos que
el eje genuino, la fuerza motriz de Ia
Feria deberfan ser el Turismo y la Ar-
tesania, sin: rebajar la participacién
de industriales 'y comerciantes. Por-
que seria absurdo no reconocer. que
nos hacen percibir el avance y la ma-
ravilla del moderno mundo de Ia in-
dustria; la creciente mecanizacién del
hogar; la entronizacién del «mejor ni-
vel de vida», y, el auge de los bienes
de consumo y la transcendencia eco-
némico social de este hecho es eviden-
te, con repercusiones; que; en todos
]lac;s d6rdenes' son’ claramente vaticina-

es.

Pero, a nuestro entender, la utilidad
especifica de la Feria, su contenido
mds efectivo; deberia enfocarse, re-
caer mucho  mds sobre los aspectos
de nuestro Turismo y de nuestra Arte-
sania, tan multiples y diversos, y de
tanto: relieve. - -

‘La ~ Artesania  corresponde a  una
profunda necesidad artistica y social.
.La produccién individual de artesania
y la produccion industrial en serie
responden a necesidades - diferentes,
pero deben vivir y prosperar conjun-
tamente... Asi lo han: enfendido pai-
ses més industrializados que el nues-
tro. :

No puede negarse, tampoco, que la
Artesania  produce efectos = «folklori-
cos». y. casi madgicos de atraccién. Pe-
ro- el gusto del publico tiende més
que nunca a la pureza de las cosas,
simples: o elaboradas, y es la Artesa-

nis la que ofrece auténticas' creacio-
nes de arte a unas gentes fatigadas
de modernismosextremos =y vacios,
¥y que trata de adquirir up poco de
belleza.

Deseariamos. una’ mayor amplitud
y dedicacién artesanas para nuestra
FOMA.T futura. La madera de oli-
vo, el vidrio; el cuero, el hierro; la
tierra o la arcilla, la lana, el esparto,
etc., son en nuestra isla materias pre-
ciosas para ' la creacidn, - para. esa
aventura bella y fecunda; delicada 'y
recia de nuestra Artesania. ,

La Feria necesita, igualmente, hom-
bres que la cuiden y la mimen. Hom-
bres piblicos, de prestigio, que desde
entidades ' u organismos: la apoyen
con eficacia, con entrega, sin: fatiga.
Serd entonces cuando la Feria sea al-
go mdis dindmico, maés solido, ' mis
expresivo, mds rotundo y maéas reso-
nante. No podemos dejar de recordar
a4 D. Juan Frau Tomsds, el gran artffi-
cé de la Feria, que articulé su actual
estructura en dificil |y dspera tarea.
Frau Tomds supo ser taumaturgo, ci-
rujano; ingeniero y administrador de
niuestra  Feria 'que aunque - modesta
todo, o casi: todo, se lo debe.

La Feria precisa, si quiere. ascen-
der, expansionarse, alcanzar catego-
ria - —Ila que Mallorca: merece— llegar
& ung mayoria: de edad fecunda. con
otros Frau Tomds de ideas claras y
entusiasmos sinceros, practicos y re-

_novadores,

ENTRADA

PRECIO E. Fs oo

SRR SRR T 83.600%- ptas.
............................................ 43,487«
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GASTOS DERECHOS
NOS STANDS iFERIANTESL MONTAJE FERIANTESMETROS CUADRADOS
EN PTAS. EN PTAS. | de exposicién | de paseo
6-629t'Pt?- | AveniDas
~ ' por stan de PI. Espafia
o 543.820 Imas 5.000 Ptasl 1599 a E Graduada
por solar ‘
11.000 ptas. :
por stand
100 1.225.109 = [mas 6.000 ptas 8.900 9.900
por solar
115 1.301.609 " " "
131 1.388.100 " " "
121 1.464.508 " " »
95 1.531.120 " " 0%
111 1.607.610 " " "
1.684.100 9.849 8.951




PAIMA DE MALIORER.

L JUNID - 8 JULID 1967

18.JUNIO 3 JULI

i

¥

“feria oﬁclal*

ferlao cial

de muesiras

EXCHO. AYUNTAMIENTO DE
PALMA DE MALLORCA

L3

I DIAS AUTORIDAD
VISITANTES DE QUE LA NOTAS AL MARGEN
l FERIA INAUGURO R
l | D. Juan M — Llamé poderosamente la atencion, el
. 11 Mayo - Juan viasanet stand de Viajes Barceld, colocado
Entrada libre Moragues d £ g
a 20 Mayo | ajcalde de Palma entro una gran esfera que repre
. sentaba la Tierra.
- PR — Se reunieron 42 Alcaldes de Mallor-
o D. Maximo Alomar Josa . ; p
72.834 aprox. ;522":;“0 Alcalde de Palma ca para organizar las Ferias y Fies-
: tas que se celebraron en Paima.
| : — Celebrése un concurso organizado
20 Junio D. Maximo Alomar Josa por la U. R. E. (Radioaficionados).
80.930 aproX. | . 44 julio Alcalde de Palma — Se levanté una maravillosa fuente
: : luminosa, en el recinto ferial.
6 Juini D Al i — Se urbanizé el glacis de Santa Cata-
o unio r. Alvarez Lara lina por un valor de 4 mlllones de
101.214 aprox.| , 4 julio Obispo de Mallorca peseltJas-
. D. Benigno Cabrero — En combinacién con la entrada se
109.178 18 Junio Capitan General sorteaban regalos donados por los
controlados | a3 Julio de Baleares expositores.
D. Miguel A. Santamaria | — Se pavimenté la terraza del Pabe-
24 Junio Comisario Gral. de Ferias lién cubierto. :
112.358 cont. | , g Julio y Exposiciones del — Concurso de cerveza.
Ministerio de Comercio — 1.er Trofeo Motonautico.
! : D. Faustino Garcla — Construccién de un lago artificial,
115.256 cont. 2273‘;’&;?) Moncé en el recinto, para demostraciones

Ministro de Comercio

de canoas con motor fuera borda.

21 Junio

119.527 cont. | , g Julio

D. Enrique Fontana

~ Codina Director Generél

de Abastecimientos
y Transportes

— Las tres entradas al recinto fueron
adornadas con alegorias de Mallor-
ca, Menorca e Ibiza.

a7
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Un “ salfo “ atrds

LA "EXPQOSICION DE PRODUCTOS"
DE 1.910

Para ella se cdnslruyé -en fres dias-el Paseo de Sagrera
y formé parte-ademas-de una “semana deportiva“

Han transcurrido 60 afios desde aquella celebrada «Ex-
posicién de Productos» hasfa el momento. Sesenta afios
de vida ciudadana, entre muestra y muestra.

Lo que comenzé por modestisima exhibicion de pro-
ductos de la Industria Balear, se convirti6, al aproxnnar
se su apertura, en importante certamen al. que, circuns-
tancias —si bien inesperadas— honrosas y envidiables; le
daban un aspecto y. un relieve no imaginado por los. or-
ga.mzadores, quienes hicieron especial hincapié en la mo-

el concurso.

Pabellon. de 1a Seccion Comercial de 1a Exposicion Balear de 1910, instalado
en la explanada, junto al mar, frente a la Lonja, donde hoy
: existe el desembarcadero.

Aunque luego  los acontecimientos = cambiaron el as-
pecto exterior, decorativo, del certamen, no por ello de-
bian olvidarse los primeros propdsitos. Persistiendo en
ellos se hizo: a la Exposicién el mds relevante servicio;

por Joaquin M. DOMENECK

que era mds de apreciar el esfuerzo sincero de un pueblo,
sin adobes ni: afeites, que las ostensibles manifestaciones
donde. el oropel sufre insufiencias : substanciales.

‘Tal como habian ido las cosas; los organizadores no
pudieron  anhelar mejores: efectos; Los productores: ma-
llorquines  habian respondido con: entusiasmo - a Ia  invi
tacion, agotando el:local hdbil para exposicién (1); y una
poderosa corriente de simpatia envolvia el certa.men pro-
ximo a inaugurarse.

Llegaban de Barcelona voces amigas que celebraban

Es el famoso Puente que ponia en’ comu-
nicacién la’ Seccion: de Arte instalada en la Lonja con: la:Seccion Comercial
que: esfaba: junto: al mar. ; :

las ‘muestras de vitalidad‘ de nuestras Islas las cuales des-
pertaban la aficién a. visitarnos 'y hasta un Ministro de la

(1) Se construyé exprofeso un amplisimo edificio.

REFRESCO DE NARANJA 0 LIMON
"SIN BURBUJAS "
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Corona anunciaba su viaje para inaugurar la Exposicion.
La presencia del Ministro de Fomento era un podero-
so estimulo para reunir en torno de aquella, tqdas las vo-
luntades del pais. No era tan solo la asistencia del Con-
sejero ‘de la Corona lo que debia registrarsgr. A él le Se-
guia un aliento de publicidad, de resonancia, que habia
de convertir en tema de actualidad '—jy no por: banales
hechos— el nombre de nuestras Islas. : o
La ciudad se alegraba, pues, de:la visita oflcw:l.del
Sr.. Calbetdn; “sin- que ‘el ‘anuncio de su llegada hiciera
cambiar los razonados propésitos de la Cdmara de Co-
mercio. ' o :
{Qué no era posible ofrecer al visitante deslumbra-
dos: consorcios de flamantes edificios y monumentos con
derroches de lujo y de arte? L :
" De acuerdo. Pero no habia que desfigurar la propia
encarnadura; si no mostrar, lealmente, lo que se posefa...

Y -no habia que dudar ——dado el caracter de nuestro
certamen—que los visitantes sabrian apreciar la patrié.
tica intencién’ y ‘los laudables deseos de los organizado-
res, conocido el fin perseguido: «La exhibicién del traba-
jo balear; decentémente y de un modo atractivo, sin apa-
ratosas ornamentaciones cuyos dispendios obligarian a
derroche de fondos que demandaria = la provincia para
desarrollarse y alcanzar la plenitud de vida, en cuyo es-
tado seria cuando fueran légicamente realizables los alar-
des de esplendidez.n : :

Fuera tarea drdua y é&xhaustiva, la enumeracion . de
cuanto figuraba en la «Exposicién de Productos». Diga-
mos; de todas maneras, que estaba incluida dentro de la
celebrada «Semana Deportivan con €xito definitivo. Pero
si quierc dar ‘a conocer la exposicién que ‘el Ayuntamien-
to entregd el 25 de junio al Ministro: de Fomento. Sr. Cal-
beton, pidiendo la permanencia definitiva ‘del Paseo de

Pequefio, reducido, pero nuestro;
nuestro. Nacido en modesta cuna...

«Excmo, sefior: - .
Si alguna vez ha podido invocarsé
sin hipérbole el undnime’ concurso en

toda una poblacién en apoyo de una.

stplica dirigida a sus poderes publi-
cos riunca tan ciertamente con mayor
exactitud que hoy al rogar este Ayun-
tamiento a V.E: que conceda & la ciu-
dad de Palima; que:tan alta honra ha
‘merecido al recibir la visita del ilus-
tre - huésped, que- subsista definitiva-
mente el paseo de  Sagrera, traza-
do en une noche y terminado en tres

dias, entre aquella construccién de ca--

récter ‘mercantil que nos legd el Rey
don Alfonso V de Aragén y el puertp
proximo- &’ terminarse durante: el rei-
nado de don Alfonso XIII (QD.G.)

Sirva de resguardo -y de omg.to
nuestra modesta: obra a:la maravilla
del arte ojival ‘que inmortalizé el
nombre de Sagrera.

El pueblo ha recibido con tanto ca-
‘rifio este - embeliecimiento del andén

real y positivamente

ciedad palmesana la han apadrinado
con tanto entusiasmo, que no: una so-
la opinidn, 1.i una sola voz se ha le-
vantado contra 'la realizacion de un
proyecto desde largos afios anhelado.

Ni' las exigencias de la reforma de

la urbe, ni las necesidades de su co-

mercio, ni la comodidad de las vias
de comunicacidn, sufren el menor per-
juicio. En cambio la poblacion en ma-
sa ha acudido a presenciar y aplaudir
el esfuerzo. realizado sin reparar en
sacrificios por este Ayuntamiento, pa-
ra - dotar a la ciudad de este paseo
que parece el simbolo de la unién del
presente con: el pasado; del arte con
el comercio, de la vida ideal con los
intereses materiales cuya compenetra-
cién constituye la prosperidad de los
pueblos. .
Por “esto Excelentisimo sefior, €l
Ayuntamiento de Palma, por unanimi-
dad; acuerda suplicar a V.E. que co-
mo perpetuo recuerdo de su grata vi-
sita; como tnico resto material de la

Sagrera, conforme al acuerdo tomado por aclamacién en
- 1a sesion: celebrada el mediodia. Decia asi:

lago Baledrico que mafana vamos: a
inaugurar bajo la presidencia de tan
esclatecido ministro y bajo los auspi-
cios de S.M. quede permanente con-
memorando - a la par estos  gratos
acontecimientos y el glorioso nombre
dGe Sagrera; paseo que dentro de breve
tiempo, si 'se realizan nuestras espe-
ranzas, serd el eslabdn que cierre el
circuito de alamedas que  atraviesan
la ciudad, en Ia Rambla y el Borne,
que unen el Arrabal y la Pursiana 'y
volverdn al punto de arranque dando
condiciones higiénicas a la via donde
se levantard el Instituto 'y poniendo
en contacto la vieja: ciudad con el
Parque y jardines publicos del Ensan-
che;

Esta es la aspiracién del vecinda-
rio  que inmerecidamente nos eligio
para formar el Consejo, y confiados
en la benevolencia de que tenemos re-
cibidas tantas y tan recientes pruebas,
elevamos a V.E., haciéndonos eco del

del Norte, las clases todas de la so-
Ya dije antes que fuera tarea exhaustiva la enumera-
cién y examen de los numerosos stands que figuraban en
la Exposicion.. - Sin embargo, como dato curioso, quiero
indicar que «dentro de la Semana Deportivan, figuraron
funciones teatrales de gala, actuaciones de la «Rondalla
" Valencianan, .Corridas de Toros, Conciertos, Castillos de
fuegos : artificiales, Teatro : Infantil, Tiro-de Pichén, Con-
cursos de natacién 'y cucafias, Festivales automovilisticos,
Bailes populares: y folkléricos, Regatas a vela, Fiestas de
aviacién a cargo del piloto. francés Julien Mamet, Concur-
sos de bandas en la Plaza de Toros, Romeria a San Mar-
cial;; Simulacro de. salvamento de nduiragos; Concurso de
belleza infantil, Gran cabalgata alegérica, Grandes carre-

Exposicion de Productos del Archipié-

general deseo de nuestros adminis-
tradores. : ‘

ras a pié, Fiesta maritima en el puerto, Gran retreta mi-
litar con la participacién de 50 jinetes y 300 hombres a
pié acompafiando la carroza alegérica, Partido de fiitbol
en Tirador, Actuacidn de la Banda «Vitalianin, Serenata
veneciana en el mar;, Minué en la Exposicion; etc. etec.

Un maravilloso exponente de la potencialidad econé-
mica de las Islas puesto de manifiesto en 1910; hace de
ello. exactamente, SESENTA ANOS. .

Era natural, pues, que el sefior Calbet6n, entonces Mi-
nistro de Fomento, accediera a la peticién consistorial v
autorizara ‘la permanencia definitiva del Paseo de Sagre-
ra; la magnifica obra trazada en una noche y construida
en el brevisimo plazo de TRES DIAS.

mr s,
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HACE SESENTA Y SIETE ANOS
que se inauguréd la

PRIMERA
FERIA
PALMESANA

Van a cumplirse sesenta y siete afios de la celebracion
de la I Feria y Fiesta. Sesenta y siete afios, durante los
cuales la ciudad hs experimentado tal cambio, que resul-
taria imposible localizar incluso el lugar que fue Real de
la Feria, si uno no dispusiers de fotos —que por referen-
cias con lo que alin queda— nos indiguen donde fue.

Hacia un afio exactamente gue se habia derribado la
primera. piedra de nuestras murallas. Un afio que la ciu-
dad, insuficiente ya, reclamaba una mayor amplitud, una
mayor expansion. ¥ para solemnizar tal acontecimiento,
nuestro Ayuntamiento acordé la celebracion de la I Ferias
y Fiestas, eligiéndose para instalar el Real en la gran ex-
planada que habia quedado en la Puerta Pintada, es decir
donde actualmente se halla la Plaza de Espafa y proximi-
dades de Santa Catalina de Sena.

Pero la idea magnificamente concebida,; se iba gquedan-
do en idea. La comisién organizadora apenas daba sefiales
de vida. Y los meses iban transcurriendo hasts que un dia
—4 de julio de 1903— «La Almudaina» se referia al asunto

" v a los acuerdos de Ia citada comisién, por ejemplo la reu-
nién de la subcomision organizadora de la Seccién de In-
dustrias y Jardineria de la Exposicién Balear, encargando
al Vicepresidente de la Cdmara de Comercio la redaccién
de ‘«su» programsa,  conviniéndose que los industriales
—alin siendo miembros de la comision organizadora— po-
drian optar & los premios que debian adjudicarse.

Digamos que uno de los grandes atractivos de las Fe-
rias y Fiestas era precisamente la celebracién de la citada
exposicién que abarcaba cuatro grandes. grupos, & saber:
Agricultura e Industria, Bellas Artes, Antigliedades y La-
bores de la Mujer.

Y sefialaron los dias del 15 al 21 de julio para la ad-
misién de las muestras que debian figurar en ls Exposi-
cién Balear. Como es ldgice, cada una de las cuatro espe-
cialidades tendria su local especial ‘montado de acuerdo
con las necesidades de la exhibicién. Asi, por ejemplo, las
muestras de «Agricultura e Industrias, serfan instaladas
en la Lonja; las de «Bellas Artes» en la: Diputacién; las de
«Labores de mujer» en el salén del Ayuntamiento y las
«Antigliedades» en el Oratorio de Montesion. :

Pero, ¢como responderian, los artistas;, los industria-
les, las sefioras y hasta los poseedores de valiosas antigiie-
dades a la lamada del Ayuntamiento para nutrir abun-
dantemente las instalaciones? ¢Colaborarian con entusias-
mo 8 los esfuerzos del Consistorio en unas Ferias y Fies-
tas que se celebraban por primera vez?

LOS EXPOSITORES ACUDEN A LA CITA
CON TODO EL VALOR DE SUS APORTACIONES

Antes de seguir adelante en nuestro reportaje y por-
que va intimamente ligado con las preguntas del parrafo
anterior, queremos sefalar —sino todo, que esto es impo-
sible— algunos de los numerosos expositores que llevaron
sus uobjetos» 2 la Exposicién Balear:

En Agricultura e Industria, por ejemplo, hallamos los

1903

npmbres de aquéllos gque més destacaron en sus aporta-
ciones.

Llamaban la atencién «Las Columnas de Hércules»
-—en cuerda— realizadas por Bartolomé Catald; las alfom-
bras de Juan Vidal; los tapices de Clar; los toneles de
Martinez; los anisados de Suau de Roca y de Esbarranch;
los licores de La Puebla: los trabajos de imprenta de
Amengual v Muntaner; la ferreteria de Bosch; los apara-
tos odontoldgicos de Casasnovas; los calzados de Herede-
1-01;‘d los «chartreuses» de Torrens; el champafiy de Bes-
tard...

Las Bellas Artes estaban dignamente representadas.
En pintura con cuadros de Céffarc, Mulet, Riutord, Durdn,
Tridn, Gelabert, Forteza, Llorens, Carlota, Canals, Puget,
Pellicer, Pizd, Fortuny, Quetglas, Buades, Anckermann, Fuo-
ri6 y Torres, . ;

En escultura figuraban obras de Vadell, Antén, Caba-
nes, Ignacio, Aguilar, Estrades, Palent y Serra. .

En dibujo exhibfan sus trabajos Ramén Casas, Esca-
naverius, Garau, Tridn, Perell6, Cormenzana, Torres, Au-
fién, BarcelS, Rubio, Payeras, Garcia v Vaquer.

&

proyectos de Reus, Alefiar, Puig, Gaspar Bennasar, etc.

Uno de los grupos mds interesantes era sin duda el
de Antigiiedades. Habia llegado una gran ocasién para que
la gente pudiera admirar aquello que hasta la fecha sdlo
conocia de oidas. Francamente fue algo maravillosa la
exhibicién, porque entre otros muchos, habian acudido a
la cita con sus valiosos ejemplares, Quint Zaforteza, Bur-
gues Zaforteza, Sancho, Asuncién Fortuny de Sureda, Mo-
rro, Cetre, Orlandis, Villalonga, Morell, Ascensién Riera,
Ramis d’Ayreflor, Dolores Montserrat, Catalina Torrandell,
Maria Fuster Valenti, Enrique Sureda, Fortuny, Marqués
de la Torre, Hoyo, etc. T

En el grupo Labores de mujer, la aportacién fue tan
numerosa y tantos los nombres registrados que renuncis-
mos a transcribirlos.
ALGUNAS COSAS RELACIONADAS CON -
EL ACONTECIMIENTO PALMESANO

Aqui y all3, esparcidas por las columnas de la prensa
de la época hemos ido encontrando pequefios guijarros
con los que hemos podido construir este mosaico.

El 7 de julio, por ejemplo, se iniciaron las obras de

montaje del «Chalets del Ayuntamiento, en el Real de la
Feria; se nombré el jurado gue debia intervenir en el con-
curso de kandas y se aprobaba el programa tota] de las
Ferias.

Unos dias después se tomsa el acuerdo de adornar: las
calles de Conquistador, Palacio, Coldn, Plaza Mayor, San
Miguel, Olmos y Unidén. Se acordé también la construccién
de chalets, pabellones para espectdculos, kioskos para re-

Y finalmente en Arquitectura podian contemplarse los




frescos, tablados para musica y bailes, colocacién de ca-
ferfas de gas para la iluminacion del jardin de la Glorieta, T
la venida del valenciano sefior Siglienza pars organizar el
«Coso- Blancow, la construccion del Salén Novedades y el
pabellén del Circulo Mallorquin, la organizacién de excur-
siones lo mismo de Menorca que de Ibiza v hasta se ha-
bian nombrado los conferenciantes gque habian de hablar
en el Lirico y que eran D. Juan Rosselld, don Miguel de
los Sartos Oliver y don Bernardo Riera.

Los organizadores no se daban punio de reposo. ¥ ora
anunciaban la celebracién de un gran festival infantil en
el Lirico con reparto de 2.000 juguetes y ora hacian saber
dque la iluminacién correria a cargo de la Compafifa Ma-

llorquina de Electricidad que instalaria 8 arcos voltdicos 5% SOc IM A g

¥ 800 ldmparas. Ora anunciando que para el cerfamen Li-
terario se contaba ya con 149 trabajos ¥ ora que las msaes- g nm@mgw
tras nacionales bordarian las cintas pars el festival ciclis-

ta. Ora, en fin, participando que se inaugurarian el Vels- "
dromo de Tirador y el Hipédromo de Son Macia y ora SEGUROS OUE PR AC'"
diciendo que en el café «Refidero» se celebrarian bailes.
Y SE CELEBRARON LAS FERIAS Y FIESTAS

Resultaria un reportaje excesivamente largo de contar s . - .
10 que fueron las Ferias y Fiestas de Palma. Pero en ellas Vida - Robo - Ganado - Incendios - Cris-
gubo dispagos de dzg:rteros, Corri(ciiasbia'ifl TO{:%S’ Cicgixt?fo' h'es ; (ose(has A ' l d' 'd
oncursos de bandas, Concursos de es, egos ifi- -
clales, Conferencias literarias, Carreras de caballos, pre- ccies. in i uales

sentacidén de las «Sefioritas toreras», Regates en el Club - 4
de Regatas, Iluminacién maritima, Coso blanco, Certamen En'ermedades Tra nSpoﬂeS ( aer eos;

literario, Carrousel ciclista, Fiesta infantil, Retreéte militar, tH ¢
etc., etc., aparte la gran exhibicién de muestras de la Ex- ma""mos y 'e"eS" es ) Clnematogra‘

posicién Balear, fia - Responsabilidad Civil - Pedrisco

o Y ;iaral tennir;ar ii d?uﬁmos ‘hacer una excepcidn:
recerles 10 que fue el dis inaugural. 2 ga « & .
Bien de maiiana, cuando la claridad atn no inundaba Pérdida de Beneficios - Automéviles
las calles, eran ya muchos los que transitaban por ellas. C - . .

A medida que avanzaba el dia se aglomersba la gente en | 4 ombmadﬂ de Incendlo Yy RObO,

la insuficiente plaza de Cort. Gigantes, cabezudos, bandss

de tambores, gaitas, tamboriles... Mlentras, la ciudad tre-
molaba ante el estallido de 6.000 morteros en la plaza de R A

1a Lonja. Alegre despertar de un dia tan solemne.
Llegan a la ciudad el «Menorcas, el «Balear» y el «Ma- SUCURSAlES, DE[EGA(IONES o AGENC'AS g

Norcan cargados de expedicionarios y hasta trones con un |

total de 5T coches, amén de numerosas diligenciis y co- EN TODAS LAS POBLACIONES DE

rruajes. En total irrumpen en la ciudad mds de 7.000 per

sonas. . Y
Numero importante la corrida de toros. Pero lesn un ESPANA
extracto de la misma:
«Pocas veces se habrdn visto tantas calamidades en R —

una corrida: toreros desacertados, presidencia desigusl; to-
ros malos y escdndalos maylisculos. Faico y Guerrerito - .y
fracasan rotundamente. Ha llegado la noche, mientras se D"’e(ﬂon General
destruyen los asientos, los sillares vy se arrojan a la arens

las si . d . i 2 |
d ta uerza piiics. Un verdacero desseiren, | Via Roma, 45. Telf. 212803 (doce lineas )
iBuen comienzo, como ven! .
(Extracto de un articulo de D. Joaquin pAlMA DE MA”-ORCA

M. Doménech, publicado en «Cort, revista
mallorquinas).
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El amplio glacis conocido por «Sa Faixinan, aunque por lo accidentado
de su terreno pareciera algo menos que intransitable, siempre constituyé el
paso obligado entre el Arrabal y la Ciudad. Hormo en verano, azotado por
frios vientos en invierno, amparo de las mas punibles nocturnidades; pero
animado teatro en que se dieron los mas varios especticulos: concentracién
de masas en momento de solaz, o de jibilo, o con motivo de calamidades

- publicas; mercado en dias de feria y cadalso para reos condenados a muer-
te; diario campo de ejercicios militares y zona de guerra en que se dirimian

AYER

1.800

cotidianas pedreas entre las muchachadas arrabaleras.

HISTORIA
DEL
 LUGAR
QUE
OCUPA

NUESTRA
FERIA
DE

~ MUESTRAS |

En consecuencia, desde ya el siglo XVIil, propicio lugar de «pan-cari-
tats» para fa poblacién de intramuros que no se atrevia a ir mas lejos por
temor a encontrar cerradas a su regreso las puertas de la Ciudad; lugar de
grandes festejos campestres y bailes piblicos con motive de los dias de la
Augusta Reina Regente Doiia Maria Cristina (24 julio 1837), sitio escogido,
en enero de 1840, para ensayar por primera vez, en publico, la méiquina
«Daguerren; explanada protectora, en la que una profusién de tiendas de
campafia e improvistas chozas cobijaba en la noche a los muches vecinos
que no querian dormir en sus casas, por miedo a morir aplastados bajo
ellas, dado los reiterados, pero leves, movimientos sismicos que se experi-
mentaron en los afios 1835 y 1851-52. ‘

Gentes de la Ciudad y de los pueblos venidas al animade mercado de
corderos que, con motivo de la Pascua de Resurreccién, duraba desde el
Miércoles al Sibado Santo; o al de pavos y otras aves, abierto desde el dia
de Santo Tomas (luctuoso el del afio 1877 por el homicidio cometide junto
a los molinos de la explanada, hecho que llend de consternacién a la mul-
titud feriante). .

Solar reiteradamente sefialado para la aplicacién de Ja pena capital: el
13 de octubre de 1803, un soldado era ahorcado por desertor y homicida;
el 3 de enero siguiente, por salteador de caminos, otro soldado moria aqui
en la horca y luego quemado vivo por sodomia; a otro el 17 de diciembre
de 1828, se le fusilaba por homicida en la persona de la joven Juana Maria
Morla y Palmer. Aqui fue fusilado el 6 de enero de 1836, Bartolomé Riera
(a) «Tafil», por su sangrienta intervencién en ‘el alzamiento carlista suce-
dide en Manacor la vispera de la festividad de San Lorenzo, hecho que por
cuya circunstancia pasé a la posteridad con el calificativo de «Sa Lioren-
cadan y ademds, con los de «Es rendun y. «Es rebumborin; meses después
el (26 de marzo) también fue escenario del fusilamiento de tres ibicencos
complicados en la abortada conspiracién de aquella isla en favor del preten-
diente Carlos V; el 16 de julio de 1847 se ejecutaba a garrote vil a cierto
asesino por cuestién de amorios; el 3 de octubre de 1850, subia al patibulo
otro reo de parricidio en la persona de su esposa: en este afio, mitad de
siglo, cortamos esta lista negra que aun siguié hasta muchos afios después.

No sélo en el siglo pasado, sino hasta la reciente fecha en que se llevé
a término su actuval urbanizacién, «Sa Faixina» fue el marco de frecuentes
grandes paradas militares (19 de noviembre de 1837, por los dias de S. M.
la Reina Isabel 1i; el 20 de junio de 1841, por aniversario de la promuliga-
cién de la Constitucién de 1837; el 24 de febrero de 1850, jpor hallarse la
Reina en el quinto mes de gestacién!; el 4 de octubre de 1866, por ser los
dias de S. M. el Rey...), como de los diarios ejercicios de instruccién tic-
tica en orden cerrado o abierto o de pricticas de tiro, especticulos, todos,
que congregaban a la multitud curiosa.

A mayor abundamiento, «Sa Faixina» fue el campo de «ses guerres»
o pedreas con que los mozalbetes de «sa plassa d’Es Peix», a pedrada lim-
pia, defendian el honor de la barriada! frente a los del Puig de Sant Pere,
pese a que, por reiterados y vigentes bandos del Corregidor publicados en
1782 y 1786, se prohibfan y se castigaba a los padres de los contendientes;
tanto calor se ponia en la lucha que ningin pacifico transeunte se atrevia
a atravesar la zona batida, so pena de lamentar algin descalabro; jah! previo
el comignzo de la pedrea era ritual el grito de guerra en boca de cada uno
de los bandos: «jNo hi ha c... de galina per entrad dins Santa Catalinal»,
«iNo hi ha ¢... de puput per entra dins es Puigl»; g

(De la «Historia del Arrabal de Sta. Ca
is talinas de Juan Santaner Mari}).
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CANAL PARA OCULTAR
CABLES

Un:mal:que se encuentra
a menudo en los recintos de
oficinas 'y ‘administraciones,
son ‘los cables -de teléfono,
equipos de  llamada, iampa-
ras de mesa, sumadora, etc,,
que yacen sueltos entre las
mesas de escribir y los en-
chufes ‘de pared y con los

que se tropieza a menudo.:

Con el canal «Tehalit= para
colocar sobre el suelo, se
tienden facil 'y limpiamente
en’ el pavimento todos los
conductores ' necesarios. El
canal se compone de dos
partes

cémodamente " los conducto-

res en la interior que est4
‘gstriada y puede pegarse o
sujetarse: con: tornillos en la
superficie  de base. La par-
te superior es” retenida por

un: cierre ‘de pestillo y her-
metiza eficazmente el inte-
rior 'del . canal contra las
salpicaduras:'de agua. El
canal’ se ‘puede volver a
abrir:en todo momento sin
ningtn - esfuerzo para retirar
o colocar cables.. El canal
sobre el suelo’ admite 2 ca-
bles de 9y 14 mm. de dié-

I metro. En. él pueden meter-

se, pues, todos:los conduc-

| tores usuales ‘de conexién a

la red, asi como los de te-
1&fonos. El canal va fabrica-
do en PCV. dura, que es re-
sistente. contra ataques qui-

‘f micos .y posee. elevado po-

der aislante. eléctrico y bue-
nas propiedades mecanicas.
El canal colocado sobre el
suelo puede- pisarse. Unas
barritas . intermedias en la
parte inferior soportan, s6li-

1 damente la parte superior.
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pudiéndose colocar

NEUMATICOS
DE VIDRIO

La firma «Neumaticos  Gene-
ral» acaba de lanzar al mer-
cado espafiol de automdviles
el «DURA JFT: 42», con el
que el usuario de coches es-
paiiol podra rodar con mas
garantia de seguridad y dura-
ci6n de : sus ‘neuméticos. Se
trata'de ‘un producto- de fi-
bra de: vidrio capaz de dupli-
car la duracion de los neuméa-
ticos normales.

ESPEIO
ARTIHURTO

Pronto. veremos en el mer-
cado espafiel una amplia ga-
ma de espejos convexos de
gran éngulo de visién, que ya
estdn muy extendidos por
Inglaterra como medio eficaz
contra los hurtos en los su-
permercados, grandes “alma-
cenes, autoservicios y demés
locales con gran afluencia de
piiblico.

El principio en que se basa
el disefio de estos espejos
anti-hurtos -es el poder pro-
porcionar: el méximo angulo
de visién, alcanzando' los lu-
gares .~ ocultos y = rincones
apartados, y ofreciendo la
completa  vigilancia. de: la
tienda en un sélo golpe de
vista. Por ejemplo: un espe-
jo de urios 60 cms. de di&
metro. ofrece: un angulo de
visién de 78 grados a una
distancia de 12 metros, y un
&ngulo. de visién de 83 gra-
dos, a 4,5 metros.

Los espejos . se fabrican
en tres tamanos: 40, 60 y
85 cms. aproximadamente Y
tiene - movimientos de  rota-
cién sobre una - articulacién
esférica, con lo que se pue-
den «orientar» perfectamente
para  cubrir asi todos: los
angulos que sé& ' consideren
mas precisos: a los efectos
del control anti-robo.




Las demandas de - articulos espafioles,
que figuran a continuacion, nos han sido
transmitidas . por: las Oficinas Comercia-
les de Espafia en el extranjero, Camaras
Espanolas de Comercio u otros Organis-
mos_ oficiales en el exterior, o bien por
los propios ‘interesados. ’

Los datos que se mencionan son los
dnicos que posee o ha recibido la Sub-
direccion General de: Expansién- y Rela-
ciones Comerciales, que no se hace res-
ponsable de la veracidad de cada caso

d
exportar ?

ni puede facilitar informacién comercial

sobre ninguna de las firmas que apare-
cen en esta Seccidn.

Por consiguiente, cualquier informacién
o ampliacién de datos que precise el
exportador espafiol a quien interese, so-
bre el articulo que necesita el deman-
dante, debera ser solicitada directamente
de éste.

Aconsejamios, una vez mias, la conve-
niencia de dirigirse al importador ex-
tranjero en el idioma comercial usado en
cada pais para sus transacciones.

Eastern Impor Company. Rue. Youssef Rami. Beiruf.
Art. regalo, pinturas  {cuadros]).
Naim Fakih P. O. Box 5306. Beirut.

Societé Libanese pour le Menuiserie et 'Ebénesterie. B. O. Box

Emile A. Aboujacude P. 0. Box 2005. Beirut.
Navar and Kalawi Trad. & Cont. Co. Lid. P. O. Box 4898. Belrut.

LIBANO
4975. Beirut.

Muebles de estilo v modernos.
Almendras

Frutos secos.

Colchas 'y botas.

PANAMA

Calzados en general.

ESTADOS: UNIDOS

Francisco Pereira B. Apartado, 620. Panamé. 1 - Panama.

Asia Minor. Exports P. O. Box, 308. Bellevpe. Nebraska.
Antiguedades articulos antiguos.

Gilberto Pefia 1966. Valentine Avenue, Bronx, N. Y. 10457.
Mantillas, imagenies de madera.

A, L. P, Co, P. 0. Box 390 Long Beach, N. Y. 11561.

Art. de cuero y piel. Art. para vestir tipicos espafioles. (folkis-

FINLANDIA

Sillas de mimbre.
MALTA

etcétera.

i ’ Ropa de Sra: y caballero.

Kalle Antilla Oy Import Dept. Iso Robertinkatu, 10. Helsinki.

Pekka Jeriku Oy. Bulevardi, 6. Helsinki - 12.
Pitilleras, bolsas de piel y estuches

Lewis Said & Co. 182 St. Lucia sir. Valleta - Malta.

ricos): Art. para la ensefianza de la lengua espafiola. {diaposi- |
:lvas, peliculas, libros, etc.) : )

nternational Finders. 919 IBN Building. 5th and Universi

Street. Seattle, Wash 98101. s g

Articulos caza, zurrones cananas, cartucheras, fundas escopeta,

tabaco, petaca de bolsillo.
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.La Cémara Oficial de Comercio de Es-
pafia, en Londres, ha efectuado un estu-
dio del mercado  britanico  del mueble,
del que merece destacarse lo siguiente:

«El consumo britdnico de muebles ha
aumentado en forma notabie durante los
altimos afios. Como detalle se indica que
la demanda de muebles alcanzé6 la cifra
anual de 1776 millones de £. dGltimamen-
te. De esta cifra un 10 %, aproximada-
mente, corresponde a importaciones y el
total de las exportaciones espafiolas. al-
canzd el 1% de la cifra total.

Analizando las importaciones inglesas
por clases de muebles se observa que
el grupo de sillas y otros asientos de
madera es el mds importante. La de si-
llas y otros asientos de metal fue més
reducida, aunque en constante aumento
a través del dltimo trienio, lo mismo que
los otros materiales, principalmente cafia
y mimbre.

De forma casi general puede afirmarse
que los precios del mueble espafiol —de
gran aceptacién en muchos de sus ti-
pos— no son competitivos si se compa-
ran con los. de Dinamarca, Suecia, Ale-
mania, Holanda y paises del Este (Che-
coslovaquia, Yugoeslavia, Rumania}.

El cliente briténico es exigente y no -
guiere muebles de apariencia bonita, pe-
ro que se descompone en cuatro dias si-
no que prefiere el mueble resistente, de
bella: apariencia y bien acabado. Dando
cumplimiento a estas exigencias el mer-
cado inglés estaria abierto a los  fabri-
cantes espafioles - siempre  que: los  pre-
cios fuesen iguales, 0 no muy superiores
al de los paises del Este.

Por juzgarlo de interés y a titulo de
orientacién para los exportadores espa-
fioles, se indica a: continuacién tarifas fa-
cilitadas por las compaiiiag de transporte:
Via Maritima:

De Valencia a Londres: 1.190— Ptas.
Tonelada o m

De . Barcelona a Londres:
Tonelada o m.

De Valencia a Liverpool: 1.380. Ptas.
Tonelada o mg

De Barcelona a Liverpool: 1.380 Ptas.
Tonelada 0 m.

De Bilbao: ‘Un 10 % menos de la tarifa
precedente.

De un minimo de 5 Tm. a 10 Tm., més
de 10 Tm.

Maérgenes - comerciales ' 'més" usuales,
aproximadamente,: en el comercio inglés
de muebles:

Agente/Comisionista: Del 5 % al 10 %.

Importados/Almacenista:  Del 25 % al
35 % sobre el valor de la mercancia
puesta en su almacén.

Detallistas: Del 55 % al 60 % sobre &l
precio al por mayor, incluido el impuesto
sobre el consumo..

El tipo de impuesto que grava los mue-
bles es el de 13,75 %. )

La Delegacién Regional de Baleares del
Ministerio de Comercio, C/. San Sebas-
tian, 9 Palma de Mallorca, dispone de
una extensisima. relacién de. firmas im-
portadoras inglesas interesadas por - ef
mueble espafiol, asi como de las socie-
dades cooperativas .mds importantes: en
el Reino Unido.

Los interesados pueden dirigirse a la
citada delegacién y serdn amablemente
informados. ‘

1.190  Ptas.




SEVEN - UP
EN BALEARES

El pasado dia 11 de Junio, a las 7 de
la tarde, tuvo lugar la inauguracién y ben-
dicién de «Sarepa» {S. A. Refrescos de
Palma) presentando la planta embotella-
dora de la famosa vy exquisita bebida
«Seven-Up». :

A dicho acto, entre otras personalida-
des, asistieron: don Juan Vidal, Teniente
de Alcalde, que llevaba la representacion
del Ayuntamiento y que pulsé el botdén
de puesta en marcha de esta factoria;
don Matias Mut, Delegado Adjunto de
Informacién y Turismo; D. Francisco Gari,
Delegado Provincial de! Ministerio de la
Vivienda; don Juan Frau Thomdés, Presi-
dente de Jla Camara de Comercio; don
Jerénimo Alberti Picornell y don Angel
Palacios, Presidente y Director Técnico
de ASIMA, respectivamente.

Desde Bussum (Holanda), donde se
halla enclavado el Departamento Técnico
y Comercial de «SEVEN-UP» para Europa,
se desplazé a nuestra Isla el Director de
Marketing, sefior Ben Sunder, quien jun-
tamente con don José Mascard, director
de SAREPA y los directivos sefiores don
Antonio Guasp, don Miguel Mascaré; el
Jefe de Produccion, don Antonio Segui;
el de Contabilidad, don Juan Casasnovas
y otros altos cargos de la Factoria, fue-
ron amables anfitriones en este acto
inaugural.

La bendicién de las importantes y mo-
dernas instalaciones fue efectuada por el
Rdo. P. Sebastian Barcelé Nicolau, T.O.R.

Pronuncié breve parlamento el Director
de SAREPA, sefior Mascard, quien agra-
deci6é la presencia de autoridades y amis-
tades. Finalmente hizo piblico el recono-
cimiento de la Factoria y el de SEVEN-UP
por la significativa y cordial acogida que
ha tenido en Mallorca esta nueva bebida
refrescante. .

Todos los asistentes fueron gentilmen-
te invitados a un lunch, causando un
gran impacto la presentaciéon de la bebi-

GESTORIA SERRA

San Miguel, 72-3.°- £

Edificlo Banco Bilbao

SECCIONES:

- Hesteleria

- Seguros Soclales

- Escrifuras

- Tarjefas Identidad Profesional Ex-
franjeros |

- Aulorizaciones, Permisos y demds
expedienfes adminisirativos anfe
fodos los organismos de la Admi-
nisiracién Pdblica.

da SEVEN-UP, sola y acompafiada.

«Economia Balear» se une cordialmen-
te a las muchas felicitaciones transmiti-
das a SAREPA por la instalacion de esta
nueva factoria, desedndoles muchos éxi-
tos.

BANCO HISPANO AMERICANO

La «Memoria del Ejercicio de 1969», ha
sido ofrecida en un magnifico volu-
men, impreso en Offset a varias tintas,
y que tanto por su presentacion, cuida-
da y moderna, como por las fotos esco-
gidas que figura en la’ misma, la hacen
una publicacién digna' del mejor encomio.

Articulos interesantisimos sobre la evo-
lucién monetaria, inversiones ' y créditos
en 1969, asi como el capitulo de las
estadisticas, que en otras publicaciones
a veces resultan ambiguos, estdn, en és-
ta, tan pulcramente y cuidadosamente
presentadas, que en ningin momento de-
crece el interés por su lectura y por
la curiosidad en conocer la organizacién
interna de uno de los principales Bancos
de nuestra nacion.

Agradecemos al seiior director del
B. H. A.,, D. Enrique Ramos Cuella la de-
licadeza en enviarnos uno de estos ejem-
plares que comentamos y por el cual le
felicitamos sinceramente.

Fébrica y Oficinas: C/. Gremio de Tintoreres, s/n. Teléfonos: 256886-256887
_Poligono Industrial ¢<La Victoria» - PALMA DE MALLORCA (l. Boleares)

Liast]

ARTICULOS DE NATACION, PESCA SUBMARINA,
PLASTICOS HINCHABLES, PLASTICOS INYECTADOS,
BALONES, ZAPATILLAS, JUGUETES PLAYA, ETC.
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Direcciébn General de Comercio Interior.

El clima empresanal que reina actualmente en
Mallorea no es el més propicio para ausculfar la opinién
“dv los hombres de empresa en torno a la evolucién de los
‘precios. Por esta causa, y considerando el valor que para
esta Cédmara tiene la conservacién de un' panel de
empresarios, seleccionado laboriosamente, y que en un
espacio de tiempo relativamente reducido puede emitir
una opinién representativa en torno a las cuestiones més
diversas, posibilitando un auténtico diflogo. con 1la

actual gituacion econdmica se modifique  y  1las

perspectivas empresariales evolucionen en. un sentldo
maés favorable.

'La aplicacién de las medidas contractlvas ha tenido
lugar en un momento muy poco propicio para nuestra
economfa. Su enitrada en vigor ha coincidido con el
perfodo de apertura de los establecimientos hoteleros de
temporada, operacibn que acarrea. unos desembolsce

explotacion; por otra parte, y contra todo prondstico, Ia
mayor parte de ampliaciones y hoteles de nueva planta,
cuya apertura estaba programsda, se han ido terminando
y las obras prosiguen en muchas ocasiones a costa de
reforzar todavia en mayor grado la dependencia de
nuestro equipamiento hotelerc respecto al exterior. Las
dificultades de crédito y descuento bancario han
afectado especialmente a las empresas mis ligadas con la
construccién y el turismo (proveedores) y el volumen de
impagados estd alcanzando proporciones muy elevadas
hasta el punto de afectar seriamente la permanencia de
una buena proporcion de empresas, entre las que no
faltan algunas cuya estructura financiera hace tan aolo
unos meses podfa considerarse solida.

En otras empresas menos ligadas con el tunsmo,

no ‘es mas favorable, pues coexisten las dificuitades

tendencia contractiva del mercado.
La  soluciéon de las dificultades financieras ha

empresas y muchos directivos abandonan otras funciones
para tratar de resolver aquellas. Se practica una rigida

Administracién, hemos considerado oportuno retardar el
correspondiente informe de precios en Jespera de que la .

iniciales sin contrapartida de ingresos suficientes; en una -
' primera fase, para hacer frente a los gastos variables de -

especxalmente entre las industrias de la piel, ia situaci6n -

- financieras ~apuntadas anteriorgente con una clara
pasado a ser el principal objetivo para la mayor parte de

politica de-seleccion de clientes, y en muchos casos, si el

Informe de la Camara de Comercio sobre la cuyuntura econdmica mallorquma |

Las medidas contractivas han tenido
lugar en un momento poco propicio

La Cémara Oficial de Comercio, Industria y Navegacmn de Palma ha dirigido el s:gulente informe a la

tipo de negocio lo permite tan sdlo se admiten los pagos
al contado.

El paro no se ha producido gracias a Ia gran
demandade mano de obra por parte del turismo y de la
construccién, pero en algunos sectores se han suprirmido
por completo las horas extraordinarias y no se sustituye
¢] personal que por diversas causas abandona su enipresa.

En general no se critican las medidas contractivas
en sf mismas (sabemos que durante el mes de marzo el

.Indice del coste de la vida se increment6 en Baleares en
1,4, pasando de 104,9 a 106,3), pero se considera que el
Gobierno. tenia datos suficientes para conocer con
mayor - antelacién los: peligros de inflacci6bn y las.
tensiones en Ia balanza de pagos, y que si la aplicaci6n de

- ‘estas medidas hubiera tenido lugar de una forma més
‘paulatina. se  hubieran ' podido  evitar muchos -males
irreparables lograndose alcanzar los mismos resultados.

- En la actualidad coexisten evidentes sfntomas de
inflaccién y de flacién, y sblo gracias a la demanda de 1a
‘mano de obra por parte del turismo y de la construccion

" puede considerarse eliminada la amenaza de paro. Sin
embargo, nuestros ‘sufridos empresarios = después de
capear con bueri ‘dnimo las rigideces ‘que, para el
desenvolvimiento de sus empresas supuso la: aplicacién -
de una polftica de rentas iniciada a partir ‘de la
devaluacién de noviembre de 1967, en general estaban
planificando sus inversiones y el desenvolvimiento de sus
empresas a plazo medio por lo que. la brusquedad y la
severidad de las medidas contractivas actualmente en
vigor ha representado’ un. serio  quebranto en sus
expectativas. En la actualidad; la actividad empresarial,
que en realidad constituye una auténtica forma e vida, y
requiere - una -auténtica vocacién, resulta de lo mas
incbmoda, y en nuestra opmion seria- suicida que ‘la

:-Administracién y la" opinién: pGblica olvidasen que el
‘desarrollo futuro. de nuestro pais y nuestro bienestar
como  colectividad - dependen ~ del esfuerzo, de la
‘imaginaci6n; y de la iniciativa de unos hombres que en el
momento: actual se: consideran muy mal  tratados.
Esperamos que estas medidas no se prolonguen més
tiempo que el necesario y que la- Administraci6n evalde
en todo'momento si los beneficios esperados mediante la

. aplicacién de cualquier medida de politica pueden ser
mfenores a los efectos secundarios desfavorables que de
la misma puedan derivarse.

consejeros de ‘*forqaniia'ciﬁn -y relaciones

5. CONORESA

L0s ESPECIAUSTAS DE LK PEQUENA Y DE LA MEDIAMA EMPRESA

DIRECTOR FUNDADOR LUIS PLA MARGARIT

KA R

ARCHIDUQUE LUIS BALVADOR 3- TELEFONOS 25313 44-47-48- 49 PALMA DI MALIORCA
S B
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PASADO PERFECTO

No hace mucho le contaba a una jovencita de 16
afios que cuando yo era nifia no existfan ciertos inventos tales co-
mo el cine, la televisién y el automévil. Boquiabierta y con los ojos
. desorbitados me pregunté llena de asombro: .

—Pero jqué hacfan’ ustedes?

La abuclita, que estaba escuchando, le contesté muy apropiada-

U~ par de muchachas casaderas
charlaban sobre el porvenir.

—-Qulslera ser azafata de una
linea de aviacién —decia una —;

la otra.

medios menos dificiles para cono-
cer ese tipo de hombre —apuntaba

—Tal vez los haya —afadia la

mente:
~Viviamos.

EL GAZPACHO

En un dornajo,
majo gue majo,
con buena maja,
llevando el son,
machaco: un ajo,

el agua fresca,
que:se le mezcla
con discrecion:

; No salga fuerte,
no salgs flojo...!

es la mejor manera de conocer a primera—, pero nunca se presén- sal y pimiento sino en su punto,
igajon. gino en sazédm,

‘un hombre de mundo y con di-. ta mgjor ocasién de examinarlos Echo on tomate, Pico muy finc,

nero. rojo, granate, verde pepino,

—Pero tiene que haber otros

bien que cuando estdn en sus asien-
tos sujetos con los cinturones.

sigo majando
comn gran:-tesén. . -

.. Para remate,

yo'le echio aceite

y de vinagre un rocifn.

Todo mezclado,
muy machacado,
muy bien trabadeo,
que es la cuestibn,
sale majado,

mas colorado

‘que un sabafion.

que no «amargue»
pues sabe mal...

Y se le pica, -

muy menufca,

una cebolla, mas sin llorar.

Al gire fresco,

sin que se tape

«pay que se empaps;
en su sabor.

Se deja un rato,
lucgo en un plate
tiaite lo comes

De un pozo cojo ¥ «san se acabé».

Fijese atentamente en el dibujo. durante
“un minuto" y piense en los nombres de los
ob;etos que aparecen en- el mismo. Vuelva
la- pagina y trate de recordarlos escribién:
dolos en ‘un papel. Si los recuerda a todos,
su memoria es excelente; de 16:a 19 nom- '
bres, tiene buena memoria, y si recuerda
menos de 11, su memoria vacila,

TEST DE MEMORA

= ENTRETENIMIENTO . A
El seiior del dibujo ests viendo en la television a los ministros gue
hablan de la descongelacién salarial y la vigilancia de precios.
Deducir por su gesto si: (A) le van a aumentar el salario, (B) va =
subir el precio de sus articules, (C) va a pagar mayores salarios, [}
va a comprar algo, (E) es sordo. (La solucién, un dia de estos)

De Mingote en " ABC”’

" RESENA 'DE UN TRIUNFO

St'de.un sujeto que se convirtié en personaje importante por el hecho
de haberse puesto un dia, accidentalmente, un par de pantalones que no iban
bien con: su: chaqueta. Aquel dia, durante la jornada de - trabajo, en lugat
de moverse de-un lado a otro de la oficina, como:era su costumbre, resolvié
quedarse trabajando-constantemente sentado a su-escritorio, bajo el cual la
incongruente prenda quedaba bien oculta. Mandé llamar a su despacho a
toda persona de quien-necesitaba-alguna informacién y aun Hegd a telefo-
near al jefe de la empresa para rogarle que entrase a verlo cuando pasara .. -
por alli. Descubri6 que al terminar el dia habfa despachado mis traba]os
de lo que ‘cominmente hacia en toda una semana. No habfa perdido tiempo
en chatlas: ni en ‘idas y. venidas. Causé viva imprtesion a algunos clientes
muy importantes por no levantarse de su silla para recibitlos. Timidamente
se quedd hasta que todos. los empleados hubieran salido; y por ello tuvo él
que contestar una importante conferencia telefénica de larga distancia. Desde
entonces resolvié permanecer sentado a su escritorio. Por estarse quieto
logré subir a la cumbre. Fue obra-accidental de unos pantalones que no le-
venfan bien.
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MUCHAS GRACIAS
"~ POR LA ACOGIDA
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SEVBH'UD una presencia refrescante que prestigia e




